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 ممخص الدراسة بالمغة العربية

 
 ممخص الدراسة بالمغة الانجميزية

 

 ممخص

الحالية إلى الكشف عن أثر برامج التمفاز الموجية للأطفال عمى عاداتيم ىدفت الدراسة    
الاستيلاكية، وتحديد أنواع البرامج التمفزيونية التي تحقق أكبر مشاىدة من قبل الأطفال، استخدم 
الاستبيان كأداة رئيسية لجمع البيانات، حيث تكونت عينة الدراسة من عينة مزدوجة بين التلاميذ 

ولي، اعتمدت ىذه الدراسة عمى المنيج الوصفي  110تمميذ و 110والبالغ عددىم  وأولياءىم
 .spssالتحميمي والأساليب الاحصائية المناسبة باستخدام برنامج 

 .توصمت الدراسة إلى أن ىناك أثر لبرامج التمفاز الموجية للأطفال عمى عاداتيم الاستيلاكية

 برامج التمفاز الموجية للأطفال، عادات الاستيلاك للأطفال الكممات المفتاحية:

Abstract 

  The current study aimed to reveal the impact of television programs 
directed to children on their consumption habits, and to identify the 
types of television programs that achieve the largest viewing by 
children, the questionnaire was used as the main tool for data 
collection, where the study sample consisted of a double sample 
between students and their parents, which numbered 110 students and 
110 guardians, this study relied on the descriptive analytical approach, 
and appropriate statistical methods using the SPSS program. 

   The study found that there is an impact of children's direct television 
programs on their consumption habits. 

Keywords: TV programs for children, consumption habits for children 
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 تمهيد:

واحد من أىم الاختراعات التي غيرت وجو العالم، وطريقة تفاعمنا مع الاعلام والترفيو منذ التمفاز ىو   
لنا الأخبار والبرامج اختراعو أصبح جزءا لا يتجزأ من حياتنا اليومية، فيو وسيمة اتصال قوية ومسمية تنقل 

 والأحداث الرياضية والأفلام والمسمسلات، ويشكل مصدرا ىاما لممعمومات والترفيو.

تطورت تقنية التمفاز بشكل كبير عمى مر السنين، في البداية كانت الأجيزة التمفزيونية ضخمة وثقيمة،    
ت التمفزيونات الممونة وأصبحت أكثر ظير  وكانت تعمل بالصور الأبيض والأسود، ولكن مع تقدم التكنولوجيا

صغرا وخفة، واليوم يمكننا الاستمتاع بشاشات التمفزيون فائقة الدقة ذات الألوان الزاىية الواقعية، وتتوفر أيضا 
 تقنيات مثل الشاشات الذكية التي تتيح لنا الوصول إلى محتوى أنترنت واسع وتطبيقات متنوعة. 

لتمفزيونية إلى استقطاب أكبر عدد من المشاىدين وتتنافس من أجل ذلك، تسعى القنوات ا من جانب آخر   
من القنوات قد تخصصت في مجالات معينة مثل الرياضة، الأخبار، الأفلام  فأصبحنا نرى العديد

 والمسمسلات، الطبخ، والأطفال.

وىناك الكثير من القنوات التمفزيونية قد استثمرت في انتاج برامج تمفاز موجية للأطفال كقناة طيور الجنة،    
والبرامج أغاني وأناشيد،  تو القنوات منيا ما تنتج الرسوم المتحركة،ا...الخ، وىmbc3سبيس تون، كراميش، 

 الى غيرىا من البرامج المتنوعة.الكوميدية، 

ميما من عالم الإعلام والترفيو، إنيا برامج تم تصميميا  التمفاز الموجية للأطفال جزءا وتعد برامج   
البرامج مجموعة  ىاتوخصيصا للأطفال الصغار وتيدف إلى تعميميم وتسميتيم في نفس الوقت. تشمل 

 .طفيمتنوعة من الأنواع والأساليب التي تتناسب مع اىتمامات الأطفال ومستوى تطورىم العقمي والعا

مميزة ومفيدة لمصغار، فيي  تتميز برامج التمفاز الموجية للأطفال بالعديد من الخصائص التي تجعميا   
غالبا ما تكون مسمية ومشوقة، مع تقديم قصص بسيطة وشخصيات محببة. كما أنيا تعمل عمى تعزيز التعمم 

 وتطوير الميارات الحياتية للأطفال، مثل الميارات الاجتماعية والمغوية والعقمية.

لرفيق وأصبحت تتأثر بيا وتتأثر البرامج حب الأطفال، فقد وجدت فييا المؤنس وا ىاتووقد حازت    
 بشخصياتيا المفضمة والاعلانات الموجية.

 شكالية الدراسة:إ

إن مرحمة الطفولة تتسم بسيولة ترسيخ العادات التي يراد إكسابيا ليا، فيي فترة تفتقر إلى التجربة والخبرة،    
واعيا بين الرسوم المتحركة فأصبح التمفاز ينتج برامج متخصصة للأطفال، ىاتو البرامج امتزجت في أن

والأغاني والأناشيد والإعلانات، وىي موجية أساسا لتسمية الطفل وتعميمو، لكن الطفل قد يتأثر بمحتوى ما 
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يراه في ىاتو البرامج مما قد يشكل عادات استيلاك لديو تدفعو للإقبال عمى شراء السمع التي يشاىدىا في 
 تمك البرامج والمطالبة بيا.

 التالي: التساؤل الرئيسيانطلاقا مما سبق يمكننا طرح 

 هل تؤثر برامج التمفاز الموجهة للأطفال عمى عاداتهم الاستهلاكية؟

 متمثمة في: الأسئمة الفرعيةعمى ضوء ىذا التساؤل يمكننا طرح مجموعة من 

  )لاتجاىات الأطفال ىل تؤثر الأبعاد المختمفة )سموك المشاىدة، القنوات المفضمة، أنواع البرامج
 ؟)الاباء( نحو برامج التمفاز الموجية للأطفال عمى عاداتيم الاستيلاكية

 ماىي أكثر البرامج مشاىدة من قبل الأطفال؟ 
 ماىي أكثر القنوات مشاىدة من قبل الأطفال؟ 
 جابات الأولياء في مختمف أبعاد ومحاور الاستبيانين  ىل ىناك فروق بين اجابات التلاميذ وا 

 ؟)الاستبيان الموجو لمتلاميذ والاستبيان الموجو للأولياء(

 فقد تمثمت في: فرضيات الدراسةأما 

 الفرضية الرئيسية:

 نعم، تؤثر برامج التمفاز في الموجية للأطفال عمى عاداتيم الاستيلاكية.

 الفرضيات الفرعية:

  نعم، تؤثر الأبعاد المختمفة )سموك المشاىدة، القنوات المفضمة، أنواع البرامج( لاتجاىات الأطفال
 عمى عاداتيم الاستيلاكية.)الاباء( نحو برامج التمفاز الموجية للأطفال 

 .الرسوم المتحركة ىي أكثر البرامج مشاىدة من قبل الأطفال 
  مشاىدة من قبل الأطفال. القنواتقناة سبيس تون ىي أكثر 
 جابات الاولياء في مختمف أبعاد ومحاور الاستبيانين  لا توجد فروق بين اجابات التلاميذ وا 

 .)الاستبيان الموجو لمتلاميذ والاستبيان الموجو للأولياء(

 أهمية الدراسة:

ي تكوين شخصية الطفل تتمثل أىمية ىذه الدراسة في كون برامج التمفاز الموجية للأطفال ليا تأثير كبير ف
وسموكو وميولاتو، ومن ىاتو السموكيات التي قد تتكون لدى الطفل ألا وىي عاداتو الاستيلاكية، وذلك من 
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خلال تعرضو ليا باستمرار ومحتوى ىاتو البرامج من إعلانات ورسوم متحركة وغيرىا، وتأثره الشديد بيا 
 وبالشخصيات التي يحبيا.

 أهداف الدراسة:

 أثر برامج التمفاز الموجية للأطفال عمى عادات الاستيلاك لدييم. الكشف عن 
 .تحديد أنواع البرامج التمفزيونية التي تحقق أكثر مشاىدة من قبل الأطفال 
 .إبراز المنتجات التي يقبل الطفل عمى طمبيا بناءا عمى ما يشاىده 

 الدراسات السابقة:

، عبارة عن مقال تحت عنوان: قنوات الأطفال الفضائية وأثرىا في تشكيل عادات (3112)عموي، دراسة  -1
 .3112(، 5(، المجمد )3استيلاكية سيئة، المجمة العراقية لبحوث السوق وحماية المستيمك، العدد )

الاستيلاكية غير ىدفت الدراسة الى الوقوف عند البرامج الاشيارية والترويجية لمتعرف عمى العادات    
 .الرشيدة التي ترسخيا تمك البرامج في البث الفضائي الموجو للأطفال من خلال رصد الرسائل الاشيارية

أما منيجية البحث فارتكزت عمى تحديد مدة زمنية لإرسالية البث الفضائي التي يعنى البحث في دراستيا    
قنوات طيور الجنة، كراميش، سمسم )الة بداية الشير التاسع من نفس السنة، الى  3113من بداية عام 

تأثيرىا في خمق عادات  ، ثم تصنيف ىذه الارساليات الاشيارية عمى ضوء(سبيستون، سكر، وقناة الاجيال
استيلاكية سيئة، ثم تحميل البنية الفنية ليذه الارساليات والكشف عن المحرضات الداخمية والخارجية التي 
تولد لدى الطفل عادات الاستيلاك واخيرا الموازنة بين السموك الشرائي عند الأطفال وتأثره بالرسائل الترويجية 

 الاعلامية.

 تائج الآتية:توصمت الدراسة الى الن

ترسخ الاعلانات التجارية الموجية للأطفال نزعة امتلاك الأشياء من دون حاجة فعمية، لارتباط البضائع -
 .المروج عنيا من ألعاب بشخصيات كارتونية يحقق ليم حيازتيا سرورا لدييم

تكرس آليات الترويج التجاري نزعة الانفاق غير الرشيد وتكرس التبذير لدى الأطفال في حثيم عمى شراء -
تمك السمع لجمع سمع وبضائع تتضمن مفاجآت وجوائز ضمنية بداخميا أو بحثيم لشراء أكبر عدد ممكن من 

 لوكلاء والموزعين.أكبر عدد من بطاقات تأىل جامعيا لنيل جائزة ما يعطييا المنتجون عن طريق ا

استيلاكية غذائية غير صحية لدى الأطفال في ترغيبيم بالحمويات يخمق الترويج التجاري عادات -
بظيور شخصيات كارتونية محببة ضمن علامة غلاف ىذه السمع، أو المصنعة، اذ يرتبط ترويج ىذه السمع 

 تظير بأسموب تمثيمي وىي تتناول ىذه المنتجات.
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ينمي ميارات حركية وفكرية فضلا عن تحقيقيا للإمتاع ال بدور تربوي تأىيمي تضطمع لعب الأطف-
والسرور، ولكن المعب المصممة من وحي الأفلام الكارتونية باستميام أفكارىا وشخصياتيا تضيع عمى 
 المربيين نتيجة اصرار الطفل عمى اقتنائيا فرصة اختيار المعبة التي تتلائم مع متطمبات تأىيميم البدني

 والاجتماعي والفكري.

، عبارة عن مقال تحت عنوان: دور القنوات الفضائية في تغيير العادات الشرائية (3112)شعبان، دراسة  -3
(، المجمد 3المجمة العراقية لبحوث السوق وحماية المستيمك، العدد )لمسمع الاستيلاكية )دراسة استطلاعية(، 

(5 ،)3112. 

 أىداف الدراسة تمثمت في:

 التعرف عمى دور الفضائيات في تغيير العادات الشرائية.-

 الدور الذي تؤديو إعلانات القنوات الفضائية واستمالة المستيمك وقيامو بقرارات شراء غير مدروسة.-

 تحديد دور عوامل أخرى في تغيير العادات الشرائية لمسمع الاستيلاكية.-

 منيج البحث:

في البحث المنيج الاستطلاعي الذي يعد من المناىج المستخدمة في الدراسات الوصفية، وىو  استخدم
 المنيج الأنسب لمحصول عمى المعمومات المطموبة.

 حدود البحث: تضمنت حدود البحث ما يمي:

 فرد من الذكور والاناث. 131الحدود البشرية: تم اعتماد عينة مكونة من 

 دود المكانية لمبحث ضمن مدينة بغداد من الكرخ والرصافة.الحدود المكانية: تقع الح

أشير تضمنت عمميات اختيار العينة، ووضع أداة جمع 2الحدود الزمانية: امتدت الفترة الزمنية لمبحث لمدة 
 المعمومات وتوزيع الاستبانة وتفريغ المعمومات وتحميميا.

 وقد توصمت الدراسة إلى النتائج التالية:

 د العينة في فئاتيم العمرية.يتباين أفرا-

 اتضح من النتائج أن النسبة الأعمى من أفراد العينة يشاىدون الإعلانات.-

إن النسبة الكبيرة من أفراد العينة يكونون مجبرين عمى مشاىدة الاعلانات في الفضائيات أثناء مشاىدتيم -
 مادتيم التمفزيونية المفضمة حيث تعرض الاعلانات في فواصل.
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لأغمبية من أفراد العينة يشاىدون مسمسل أو فمم أو أثناء برنامج ترفييي أو كرة القدم، أي في أوقات إن ا-
 الراحة وللاسترخاء بعد يوم عمل متعب أو للابتعاد عن مشكلات الحياة اليومية.

 تشير النتائج أن دور القنوات أن دور القنوات الفضائية في تغيير العادات الشرائية متوسط.-

اك عوامل متنوعة أخرى تؤثر في سموك المستيمك والعمميات الشرائية وبنسب مختمفة فثقافة الفرد التي ىن-
تشير النتائج أن أعمى نسبة كانت لدرجة التأثير المتوسط، كما تؤثر العادات والتقاليد بنسبة كبيرة في سموك 

 المستيمك، كما أن للأسرة تأثير كبير عمى سموك المستيمك.

العوامل التي ليا دور أثناء عممية الشراء ىو تخفيضات أسعار السمع وىو ما يرتبط بالقدرة الشرائية  ان أكثر-
 لمفرد ومستوى الانفاق أيضا.

 يؤثر الدخل الشيري لمفرد والاسرة عمى قدرتو الشرائية ويعد من العوامل اليامة والمؤثرة.-

، رسالة دكتوراه بعنوان: الطفل والاشيار في التمفزة الجزائرية، دراسة تحميمية (3112)شريفي، دراسة  -2
 .3112، الجزائر، 2جامعة الجزائر  3111ديسمبر -لعينة من الرسائل الاشيارية جانفي

 ىدفت الدراسة الى:

 الاستدلال عمى طبيعة الصورة التي يقدم بيا الطفل في إشيار التمفزيون الجزائري.-

 مى مختمف المضامين الاشيارية التمفزيونية التي تستيدف جميور الاطفال.التعرف ع-

 معاينة طرائق وأساليب توظيف الطفل في المضامين الاشيارية التي يبثيا التمفزيون الجزائري.-

 استجلاء أبعاد الخطاب الاشياري الموجو لمطفل من حيث أساليبو، لغتو وموضوعاتو.-

مدت عمى منيج المسح بالعينة، حيث تستيدف ىذه الدراسة تحميل محتوى أما منيجية الدراسة فقد اعت
الومضات الاشيارية التي بثيا التمفزيون الجزائري، والوقوف عمى صور وتمثلات الطفل داخل ىذه الومضات 

 وىذا من شأنو أن يعطينا تصورا عاما عن نموذج الاشيار الذي يقدم لمطفل.

 نذكر منيا: وقد توصل الدراسة الى عدة نتائج

ان الطفل حاضر بشكل مكثف في مضامين الاشيار التمفزيوني الجزائري، سواء كعضو فاعل في بناء -
 المحاور السيكولوجية والفنية لمومضة، أو كطر مكمل لممقتضيات الجمالية لمموضوع الاشياري.

، كما لاحظنا أن الومضة لقد أسفرت الدراسة عمى أن ىناك تفوقا كبيرا لمغة العربية، وبالأخص الدارجة-
 الاشيارية الموجية لمطفل تكتب أولا بالفرنسية لتتم ترجمتيا إلى العربية.
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لقد أبان تحميل المضمون أيضا، أن أغمب المنتوجات الموجية لمطفل، تتضمن الترويج لمحمويات أو -
شية الذي قد يضر بصحة المشروبات والمربى والشكولاطة، وتتضمن ىذه المواد نسبة كبيرة من السكريات، ال

 الأطفال. 

تبين أيضا أن ىناك تفوقا كميا واضحا للإشيار التجاري الداعي للاستيلاك الذي يقف وراءه الخواص عمى -
 حساب الاشيار الارشادي الذي اكتسى طابعا موسميا، رغم البعد الاستراتيجي لممواضيع التي يتناوليا.

ي الموجو لمطفل عمى منتوجات خاصة كالحمويات، المشروبات، ترتكز أغمب موضوعات الاشيار التمفزيون-
الحميب، الشوكولاطة، المربى، رغم أن ىناك منتوجات أكثر فائدة، مثل الكتب، الحواسيب النقالة، البرامج 

 التعميمية والتكوينية الخ...

تحت عنوان: تأثير القنوات التمفزيونية ماستر ، عبارة عن مذكرة (3112)بالطيب و برودي، دراسة  -2
 .3112جامعة قاصدي مرباح، ورقمة المتخصصة عمى السموك الاستيلاكي لمطفل، 

ىدفت الدراسة الى معرفة تأثير القنوات التمفزيونية المتخصصة عمى السموك الاستيلاكي لمطفل ومعرفة مدى 
نية المتخصصة التي يخرص الطفل عمى مشاىدتيا ذلك التأثير من خلال التعرف عمى القنوات التمفزيو 

 وكذلك الاشباعات والرغبات التي يسعى لتحقيقيا من خلال مشاىدتو لتمك القنوات التمفزيونية المتخصصة.

 منيجية الدراسة:

سنة  13و 5استخدم النيج الوصفي وشممت عينة الدراسة مجموعة من الاطفال الذين يتراوح أعمارىم بين 
طفلا، ومن  01والبالغ عدد  -ورقمة–، ومتوسطة الشييد مولاي العربي 1123مارس 11بتدائية في مدرستي ا

 اىم الادوات المستعممة الاستبيان.

 نتائج الدراسة:

 ىناك تأثير لمقنوات المتخصصة عمى السموك الاستيلاكي.

يختمف من طفل الى آخر طبيعة السموك الاستيلاكي الذي يكتسبو الطفل نتيجة تعرضو لمقنوات المتخصصة 
 وذلك حسب متغير السن والجنس.

، عبارة عن مقال تحت عنوان: دراسة الاعلان التمفزيوني وتأثيره في (3112)سممان و مكي، دراسة  -5
(، 11( سنة، مجمة كمية التربية لمبنات، العدد )13-1السموك الاستيلاكي لدى عينة من الأطفال بعمر )

 .3112(، 31المجمد )
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ىدفت الدراسة إلى دراسة الاعلان التمفزيوني والسموك الاستيلاكي لدى الأطفال وما تمبيو الاعلانات من 
 احتياجات ورغبات الطفل.

( طفل من مدينة بغداد تم اختيارىم بشكل عشوائي من مناطق مختمفة 111أما المنيج فقد شممت الدراسة )
( سنة من كلا الجنسين الذكور والإناث واعتمد البحث الحالي عمى المقابمة 13-1تراوحت أعمارىم بين )

 الشخصية وملء استمارات خاصة أعدت ليذا الغرض.

 نتائج الدراسة:

اتضح أن فترة الظييرة ىي الفترة المفضمة لمشاىدة الاعلان التمفزيوني لدى الذكور وخاصة لممرحمة العمرية -
 ( سنة.11-1ة الصباحية ىي الفترة المفضمة لدى الاناث ولممرحمة العمرية )( سنة، بينما الفتر 11-13)

( سنة، بينما 13-11تبين أن نمط المشاىدة الفردية ىو الطاغي لدى الأطفال وخاصة لممرحمة العمرية )-
 ( فإن نمط المشاىدة الجماعية ىو الطاغي.11-1المرحمة العمرية )

الغنائية والرسوم المتحركة بنسبة مشاىدة عالية والتي كانت ىي  حظيت الاشكال الاعلانية كالإعلانات-
الأكثر تفضيلا لدى غالبية الاطفال ولكلا الجنسين ولجميع الفئات العمرية وذلك لاعتماد ىذه الأنواع من 
 الاعلانات عمى المؤثرات الصوتية والحركة والمون وبذلك ليا القدرة العممية من جذب الانتباه ويسيل تذكرىا

 من قبل الأطفال.

 ساعة لدى الأطفال ولكلا الجنسين ولجميع الفئات العمرية. 3-1اتضح أن عدد ساعات المشاىدة ىي من -

اتضح أن اعلانات الشوكولاتو ىي الاعلانات المفضمة لدى الأطفال ولكلا الجنسين ولجميع الفئات العمرية -
 ثم يمييا إعلان الوجبات السريعة.

أساليب الاقناع في الاشيار التمفزيوني وتأثيرىا ، عبارة عن مقال تحت عنوان: ، (3111)سمطاني، دراسة -2
مجمة ، -دراسة ميدانية عمى عينة من النساء العاملات بولاية الشمف–عمى القرار الشرائي لممرأة العاممة 

 .3111(، 15المجمد )(، 11، العدد )الرواق لمدراسات الاجتماعية والانسانية

 ىدفت الدراسة الى :

 في عمميتي الشراء والاستيلاك.معرفة مدى مواكبة المرأة العاممة بولاية الشمف لمحداثة -

 الكشف عن العوامل المؤثرة في اتخاذ قرار الشراء لدى المرأة العاممة.-

 التعرف عمى كيفية اقناع المستيمك بشراء المنتوج خاصة النساء العاملات.-

 التعرف عمى مدى تأثير الاشيار التمفزيوني الجزائري عمى المرأة العاممة وكيفية اتخاذىا لقرار الشراء.-
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 تبيان آراء النساء العاملات بولاية الشمف حول طريقة عرض الإشيارات في التمفزيون الجزائر.-

 الموجو لممرأة العاممة. التعرف عمى الآليات الإقناعية المستخدمة في الإشيار التمفزيوني الجزائري-

 منيج الدراسة:

امرأة من النساء  111اعتمدت الباحثة عمى المنيج الوصفي، وتم اختيار عينة مكونة بطريقة عشوائية من 
في مين وظيفية والمتمثمة في: التعميم، الطب، الأمن، الادارة والمين الحرة المتمثمة في الخياطة، العاملات 

 ني الفخارية.بيع الحمويات وبيع الأوا

 أما أداة الدراسة فتمثمت في الاستبيان.

 النتائج المتوصل إلييا:

. فاستثمار الاعلام %22ىناك تأثير لوسائل الاعلام عمى اتخاذ المرأة لمقرار الشرائي حيث بمغت نسبتين -
تخذي قرار في الجانب الترويجي من خلال الاشيار يعد من أىم أساليب المؤسسات الاقتصادية لمتاثير في م

 الشراء.

، لذا نستنتج أن الاشيار المرئي %52معظم أفراد العينة يتأثر قرارىن الشرائي بالإشيار التمفزيوني بنسبة -
يؤثر عمى قرار الشراء لدى المرأة العاممة وذلك راجع لكونيا تتأثر بالشكل الجمالي والمظير الخارجي، 

 والاشيار الجيد يحتوي عمى ىذه الخاصية.

التمفزيونية في القنوات الجزائرية رديئة أعمى نسبة سجمت لأفراد العينة اللاتي صرحن بأن نوعية الاشيارات -
، فيي تفتقر للاستراتيجية الابتكارية والابداع وىما أىم عنصرين في الاشيار، %47وقد قدرت نسبتين ب 

 اضافة الى التخطيط الجيد لمرسالة الاشيارية.

عينة المواتي سبق لين شراء سمعتين بعد مشاىدتيا مباشرة في الاشيار التمفزيوني، استنتجنا بالنسبة لأفراد ال-
 .%20، وىي أعمى نسبة، بينما كانت نسبة المجيبات بنعم %52أن معظمين أجابت بلا 

دراسة -العربية الموجية للأطفال، أطروحة دكتوراه بعنوان: الإعلانات في القنوات (3131)زياد، دراسة  -0
 .3131الجزائر  2جامعة قسنطينة  -تحميمية وميدانية

، كارتون نتوورك mbc3ىدفت الدراسة إلى الكشف عن طبيعة الإعلانات المعروضة بقنوات سبييستون، 
ائي( بالعربية شكلا ومضمونا، كما تبحث في كيفية تفاعل الطفل الجزائري )المتمدرس بالصف الخامس  ابتد

 مع ما تحممو الإعلانات المبثوثة بالقنوات المتخصصة في برامج الأطفال.
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أما منيجية البحث فقد استخدمت الباحثة المنيجين الوصفي المسحي والمقارن بالاعتماد عمى أدوات جمع 
ارة بيانات متعددة تمثمت في: تحميل المضمون، الملاحظة، استمارة المقابمة )الموجية للأطفال( والاستم

إعلانا من القنوات الثلاث السابقة بالاعتماد عمى اختبار قبمي حدد  222)الموجية للأولياء(. وقد تم تحميل 
قنوات التحميل وفترات التسجيل، أما الدراسة الميدانية فأجريت عمى تلاميذ الصف الخامس المتابعين 

 مختمفة.لإعلانات القنوات العربية المتخصصة وأوليائيم بثلاث ابتدائيات 

 وقد توصمت الدراسة إلى النتائج التالية:

يغمب الطابع الاستيلاكي المادي عمى ما تسوقو الإعلانات المقدمة بالفضائيات العربية الموجية للأطفال، -
 ويعد الإعلان السمعي أكثر الأنماط بروزا.

ثانية، كما  21-11الزمنية  أغمب الإعلانات المعروضة بالقنوات العربية الموجية للأطفال منسوبة لمفئة -
 تمزج في الغالب بين الألوان الحارة والباردة الحيادية.

لا يتابع  كل الأطفال الجزائريين إعلانات القنوات العربية الموجية للأطفال، كما تختمف طبيعة مشاىدة -
 الأطفال المتعرضين ليا.

الشراء نتيجة تعرضيم لإعلانات القنوات  يكتسب الأطفال عادات إيجابية عمى غرار النظافة وسمبية كحب -
 العربية المتخصصة في برامج الأطفال.

يشاىد أغمب الأولياء أحيانا الإعلانات مع أطفاليم، كما يستجيب نصف أولياء عينة الدراسة أحيانا لرغبات -
 أطفاليم في شراء السمع المعمن عنيا.

ل الجزائريين للإعلانات وتأثرىم بمحتواىا تعزى إلى لا توجد علاقة ذات دلالة احصائية بين تعرض الأطفا -
متغير الجنس )إلا ما ارتبط بحب شراء الأطفال لممنتوجات( ومتغير المستوى التعميمي )إلا تصحيح الأفكار 

 السمبية الواردة بالإعلان وىي ضعيفة جدا( والمستوى الاقتصادي للأولياء.

 أوجه الاستفادة من الدراسات السابقة:
استفدنا من الدراسات السابقة في الجانب النظري لمبحث، وأيضا في تحديد نوع الدراسة والمنيج المستخدم،   

 والاستفادة في وضع أسئمة الاستبيان.
 اختلاف دراستنا عن الدراسات السابقة:

ستيلاك انيا باستعراض الدراسات السابقة لوحظ عدم وجود دراسة تناولت أثر برامج التمفاز عمى عادات الا   
 كان معظميا حول الاعلان أو القنوات المتخصصة.
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تؤثر تمك البرامج عمى العادات والتنشئة الاستيلاكية  أما دراستنا فقد تناولت عادات الاستيلاك وكيف   
 للأطفال، بحيث تدفع ىاتو البرامج الاطفال عمى طمب المنتجات.
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 برامج التمفاز الموجية للأطفال 2-1

 :للأطفالتعريف برامج التمفاز الموجية  2-1-1

 ، حيث عرفت عمى أنيا:للؤطفالوضع الباحثون عدة تعريفات لبرامج التمفاز الموجية 

"تمك البرامج التي تسعى الى اشباع احتياجات الاطفال من جانب التسمية والترفيو، فضلب عن اسياميا    
عداد الاطفال إعدادا سميم لمنيوض بقدراتيم لمواجية مسؤولياتيم المستقبمية".  )بن في العممية التربوية وا 

 (22، صفحة 2022طيفور و بصنوي، 

(، 6-5وتعرفيا علب عبد الرحمان بأنيا: "ىي البرامج المقدمة والموجية لأطفال ما قبل المدرسة من )   
وىذه البرامج تتخذ أشكالا وقوالب فنية عديدة منيا )الحديث المباشر، الحوار، المناقشة..( كي تحقق 

 (118، صفحة 2012)بن عمر،  أىدافيا في الوصول الى جماىيرىا المستيدفة".

وعرفت عمى أنيا: "تمك البرامج التي تبرز ىذه الفئة العمرية أو تعبر عن الواقع من وجية نظر    
طفال، ن الاطفال، بل تمك التي تتحدث للؤالاطفال والشباب، فبرامج الاطفال ليست تمك التي تتحدث ع

)اسعيداني و رداوي،  في مجتمع نادرا ما يأخذ بقول الاطفال مأخذ جد".وتسمح ليم بالكلبم وتصغي ليم 
 (27، صفحة 2018

 :للأطفالأنواع برامج التمفاز الموجية  2-1-2

 ىناك العديد من انواع البرامج الموجية للؤطفال نذكر منيا

 الرسوم المتحركة: 2-1-2-1

 :الرسوم المتحركة تعريف 2-1-2-1-1

عرفت عمى أنيا "فمم سينمائي تتكون من مجموعة من الرسوم أو الاجسام، صممو متخصصون من    
)شعبان و  الرسامين أو الفنانين ويصور بكاميرات خاصة وبطريقة خاصة، ويحتاج الى آلاف من الرسوم".

 (226، صفحة 2011بن عيسى، 

يعرفيا معجم مصطمحات الاعلبم عمى أنيا: "بث الحياة في الرسوم والمنحوتات والصور والدمى، وذلك    
بفضل تعاقب عدد من الصور المتتالية لبعض الاشكال عن طريق عدد من الرسوم التي تمثل المراحل 

 (398، صفحة 2021)ورك و فقاص،  المتعاقبة لمحركة معتمدة عمى مبدأ التسجيل صورة بصورة".
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عمى أنيا مجموعة من الصور أو الرسوم المعدة مسبقا بحيث تمثل كل صورة طورا من يعرفيا مجيد: "   
( صورة 24أطوار الحركة، وتختمف كل منيا عن الصورة السابقة اختلبفات طفيفة، ويتم عرضيا بمعدل )

صورة في الدقيقة الواحدة، وىذا يعمل عمى أن تبقى الصورة عمى شبكة ( 1490في الثانية الواحدة بواقع )
الاول الصورتان بحالة مستمرة لمجسم كأنيا تحول من الوضع  عرض الصورة الثانية فتبدو المشاىد قبل
  (370 ، صفحة2015)محمود،  الثاني الذي تمثمو الصورة الثانية لو وىكذا(.الى الوضع 

 ايجابيات الرسوم المتحركة: 2-1-2-1-2

تعتبر الرسوم المتحركة احدى أدوات بناء الوعي لدى الطفل فيي لم تعد فقط مجالا لمتسمية بل    
أصبحت من أىم رواد تنمية الاجيال الصغار، خاصة في وجود تقنيات جديدة ساعدت عمى توسيع ىذا 

)دحماني، بحيث تساىم في تقديم كل ما ىو قيم بالنسبة لمطفل. الخيال وتحريك كل ما ىو ساكن ثابت 
 وفيما يمي بعض ايجابيات الرسوم المتحركة: (44، صفحة 2022

  تقدم لمطفل لغة عربية فصيحة غالبا لا يجدىا في محيطو الاسري، مما ييسر لو تصحيح النطق
وبما أن المغة ىي الاداة الاولى لمنمو المعرفي فيمكن القول بأن  وتقويم المسان وتجويد المغة،

الرسوم المتحركة من ىذا الجانب تسيم اسياما مقدرا غير مباشر في نمو الطفل المعرفي، وايضا 
 (71، صفحة 2022)بمقميل،  تكسبو المفردات المغوية والطلبقة في الكلبم.

 التعاون، الصداقة، والامانة، والاعتماد عمى النفس، ومساعدة الاخرين ودعم مفاىيم  غرس قيم
والاىل، الشجاعة، الصدق الصبر والاجتماع،  الدين الاسلبمي، كطاعة الوالدين، احترام الكبار

المنافسة الشريفة، التفكير الجيد السميم، حب العمل، عمل الفريق، وأنماط سموكية ايجابية كرد 
 (19، صفحة 2022)قادم ، ية، شكر الاخرين، تنظيم الوقت، الحفاظ عمى البيئة. التح

  تنمية الخيال والقدرات، من خلبل قصص المغامرات المثيرة لأبطال الرسوم المتحركة يعيش الطفل
يرافق شخصيات الوقائع والمغامرات ويطمق العنان لخيالو لاستشعار أحداث القصة، فيحس بأنو 

الكرتون مغامراتيم، فيو يتسمق الجبال ويصعد الفضاء ويقتحم الاحراش ويسامر الوحوش تماما 
ثل روبن ىود، أو ماوكمي )فتى الاحراش(أو فولترون...الخ، مما ينمي الخيال لديو، كما تعرفو م

 (29، صفحة 2018)عميوات، بأساليب مبتكرة متعددة في التفكير. 
  تعميق دور المدرسة والاسرة في حياة الطفل، اذ ىنا وبعض المسمسلبت التي ركزت عمى ىذه

الناحية، فعرضت المدرسة بطريقة محببة، وصورة جذابة، وكذلك ركزت مسمسلبت أخرى عمى 
الطفل بأسرتو مما يقوي الروابط الاسرية، وىو ىدف اجتماعي نجده في مسمسل )لحن الحياة، 

 (72، صفحة 2022)بمقميل، و)دروب ريمي(. 
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 سمبيات الرسوم المتحركة: 2-1-2-1-3

النمو السيكولوجي لمطفل، إلا انيا كما أن الرسوم المتحركة تتناول محتوى ىادف يساىم في عممية    
تحتوي كذلك عمى مجموعة من الآثار التي تعود عمى شخصية الطفل ومن جممة ىذه الاثار نجد: 

 (104، صفحة 2022)محمدي، 

  الرسوم المتحركة تجعل الطفل مجرد متمقي غير مشارك، أين يفضل الطفل متابعة الاحداث
 لاعمال لا المشاركة فييا.وا
  إعاقة عممية النمو المعرفي الطبيعي بحكم أن المعرفة الطبيعية تتطمب إعمال كافة الحواس فمن

خلبل ذلك يكون الطفل قادر عمى البحث والتجريب والتعمم، بعكس الرسوم المتحركة التي تقدم 
 المعرفة دون اختيار ولا حركة.

 .التأثير عمى عممية التحصيل الدراسي، كون الطفل يقضي معظم وقتو أمام شاشة التمفاز 
 .عزل الطفل عن الاسرة من خلبل نقص عممية التفاعل بينو وبين أسرتو 
  تقديم مفاىيم عقائدية وفكرية مغموطة عن الاسلبم وغالبا ما تكون الرسوم المتحركة منبرا لمسخرية

 من العرب والمسممين.
 ح الطفل الى التقميد الاعمى لمشخصيات الكرتونية في حركتيا، طريقة المباس أو الكلبم، يجن

ويتيكم منو، كما يتصف بصفاتيا وحتى في سموكياتيا فنجده يسرق، يكذب، يتعدى عمى الغير، 
 كالحقد والأنانية.

 ا عمى تناول مواضيع العنف والجريمة من أجل خمق عنصر الاثارة والتشويق، مما ينعكس سمب
 شخصية الطفل.

 المواضيع التي تعالجيا الرسوم المتحركة: 2-1-2-1-4

 :ىي حكايات يتضح فييا دور البطل الذي يجاىد ويكابد، ويقوم بسمسمة من المخاطر  الخرافات
حتى يستطيع تحقيق ىدفو، وتدخل في الخرافات قوة خارقة غير مرئية، كالعفاريت والجن 
والكائنات المسحورة، وتتجو الخرافات اتجاىا أخلبقيا عادة، فيي تكافئ وتعاقب الشرير وتنتيي 
عادة بنياية سعيدة أو ليا ىدف يختمف عما تيدف اليو الحكايات الاخرى الوعظية أو التعميمية 

يدية، ويرجع تعمق الاطفال بالخرافات الى اسباب عديدة من اىميا أنيا تنطوي عمى الخيال والعق
وأعمال السحر وخوارق، لذا يجد الاطفال فييا سبب لتحقيق كثير من الرغبات النفسية الحبيسة 

يتحدون ما يعترضيم من صعاب  في جو خيالي كما أنيم يجدون لذة في انتصار الابطال الذين
كائنات غير آدمية ويجدون فييا عجائب وغرائب ومشاعر وأمثمة لمصدق والعدل والوفاء. بمعاونة 
 (118-117، الصفحات 2022)طالة، 
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 :دوار فييا شخصيات حيوانية مختمفة ونماذج مثيرة من عالم ىي أفلبم تقوم بالأ قصص الحيوانات
ففييا المغامرة والبطولة والخيال العممي، وقد تكون ىذه الحيوانات إما في الحيوانات، وىي متنوعة 

 (165، صفحة 2017)ميية،  بيئتيا الطبيعية أو انيا تجسد أدوار الانسان عمى لسان الحيوان.
 :تشمل المواضيع المرتبطة بالقوة والشجاعة والمجازفة والذكاء الحاد،  أفلام البطولة والمغامرة

ومنيا من ترتبط بالواقع كقصص وبطولات شعب أو جماعة أو فرد من مواجية خطر ما، 
ويكسب ىذا النوع الاطفال ثقة في النفس وحب مساعدة الاخرين وذلك عند تأثرىم بشخصيات 

 يعرفون الصعاب ويقاومون الشر حتى اليزيمة في كل مغامرة مثل "سوبرمان" و"باتمان" الذين لا
 (118، صفحة 2022)طالة، معركة تدور بينيم وبين أعدائيم. 

 :تعتمد عمى الطرائف والنوادر حيث يجد فييا الاطفال ما يمتعيم  المسمسلات الفكاىية واليزلية
ويضحكيم ويروح عن أنفسيم، وتتميز بالبساطة والقصر، وتكون عقدتيا في النياية. وتعتمد في 
مواضيعيا عمى الاحداث غير العادية التي نشيدىا في الحياة اليومية، ونظرا لاستقطابيا لعدد 

خرجين يعتمدون عمى ىذا النوع بكثرة في إيصال الرسائل التي ىائل من الاطفال فإن معظم الم
 (165، صفحة 2017)ميية، يريدون ايصاليا لمطفل. 

 :ىو ذلك النوع من القصص الذي يستوحي أحداثو وأجوائو من التاريخ،  افلام الخيال التاريخي
سان وعواطفو في مجال تاريخي معين، وأن تكون أداة يفيم والمراد لو من ذلك التسجيل لحياة الان

منيا المتمقي روح التاريخ وحقائقو إضافة إلى فيم الشخصية الانسانية، وقصص الخيال التاريخي 
لا تستيدف نقل الحقائق للؤطفال، بل تستيدف الى مساعدتيم عمى تخيل الماضي والاحساس 

 (118، صفحة 2022)طالة، بأحزان وأفراح الاجيال التي سبقتيم. 

 تقسيمات الرسوم المتحركة من حيث الانتاج: 2-1-2-1-5

كما تقسم الرسوم المتحركة من حيث الانتاج فتكون إما رسوما ذات إنتاج غربي لكنيا مدبمجة إلى    
)رداوي، اثر مشاىدة برامج الاطفال التمفزيونية  العربية أو رسوما متحركة اسلبمية ذات إنتاج عربي:

، 2018"الرسوم المتحركة" عمى إدراك الواقع الاجتماعي عند الطفل الجزائري )أطروحة دكتوراه(، 
 (122-121الصفحات 

 :صا من الفكرة إلى وىي تمك البرامج المنتجة انتاجا عربيا خال الرسوم المتحركة العربية الاسلامية
التنفيذ مثل قصص الأنبياء، وقصص الحيوان في القرآن، وقصص الصحابة، وتيدف ىذه الرسوم 

الثقافي إلى ربط الأطفال بثقافتيم الاسلبمية وتعتمد ىذه الرسوم عمى العربية الفصيحة بحكم البعد 
 والتوجييي لذلك نجدىا تنسجم مع موضوعيا مما يجعميا تعبق بروح السلبم.
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 :ىي رسوم متحركة ذات انتاج أجنبي منيا الامريكية  الرسوم المتحركة المدبمجة إلى العربية
واليابانية وىي الغالبة عمى القنوات المتخصصة للؤطفال، تحمل ىذه الرسوم ثقافة الدولة التي 

 أنتجتيا فتحاول ترسيخ مبادئيا وأخلبقيا وقيميا في نفس الطفل.
 :وىي عادة رسوم متحركة من إنتاج أجنبي لكن ىي ليست مدبمجة  الرسوم المتحركة الصامتة

إلى المغة العربية لأنيا تعتمد في مواضيعيا عمى لغة الجسد وىي الأخرى تنقل قيم ومبادى وقافة 
يديولوجية معينة. ومن الرسوم المتحركة التي تدخل ضمن ىذا التصنيف توم  الدولة المنتجة ليا وا 

 وجيري.

 المتحركة في القنوات المتخصصة للأطفال:الرسوم  2-1-2-1-6

يعد التخصص سمة رئيسية من سمات العصر الحديث ومع ظيور العديد من التطورات والتغيرات    
السريعة في مجال تكنولوجيا المعمومات والاتصالات ومع تنوع الجميور وتعدد رغباتو واحتياجاتو ومع 

فكرت القنوات التمفزيونية المتخصصة عمى المستوى العالمي، ولتقديم تعدد الأىداف الاعلبمية برزت 
، 2015)دحمار، مع خصائص وسمات الجميور.  تتلبءمخدمات اعلبمية متخصصة تيتم بتقديم مواد 

 (193صفحة 

الأطفال(، بعد أن كان الطفل لا  ومن الظواىر الجديدة التي بدأت تتكاثر في السنوات الأخيرة )قنوات   
يشاىد برامجو المخصصة سوى مرة واحدة يوميا ولمدة لا تتعدى الساعتين، واللبفت لمنظر ىو ذلك التنوع 
في ىذه القنوات، فترى بعضيا يقدم لمطفل ما فيو الافادة والمتعة في آن واحد، ويقتصر بعضيا الآخر 

ات المتخصصة للؤطفال اسميا يحمل معناىا أي أن كل برامجيا عمى تقديم الترفيو والتسمية، ومنو فالقنو 
موجية ليم سواء أكانت أفلبما كرتونية أو أغاني أو أناشيد أو تمثيميات، حيث تبث ىذه القنوات برامجيا 

 (65، صفحة 2017)طميبة، اليومية عمى مدار الساعة بحجم ساعي كبير جدا. 

 ويمكن ذكر أىم ىذه القنوات فيما يمي:

 :)(2018)أحمد، الشناوي، و عبد النبي،  قناة سبيستون )قناة شباب المستقبل 

أول قناة عربية متخصصة موجية للؤطفال تبث  spacetoonتعتبر قناة  نشأة وتطور قناة سبيستون:
مجانا بدون تشفير عمى تردد قناة البحرين الفضائية التي تذاع عمى عربسات، وقد بدأت بثيا الرسمي في 

 مميون مشاىد في الشرق الأوسط وشمال إفريقيا.50ويشاىدىا أكثر من  2000أول أغسطس عام 

للؤطفال في نظاميا الذي يعتمد عمى نظام الكواكب الشمسية   spacetoonقناة ويكمن تفرد    
المتحركة، وتوظف قناة سبيستون القدرات الفكرية لدييا لتقديم الخدمات الاعلبمية الخيالية والابداعية 
مدعمة بالبنية التكنولوجية المتقدمة. وتشمل قناة سبيستون عمى أكبر مكتبة كرتون في العالم العربي، وىي 
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سبيستون الشيرية، ومنافذ بيع ة سبيستون، ومجمة مل موقع سبيستون عمى الويب، إذاعشأيضا ت
 سبيستون.

 أىداف القناة:

تعد قناة سبيستون محصمة ثقافية تربوية اختارت عالم الكارتون لتدخل عبره إلى نفوس رجال المستقبل    
 .)الأطفال( وعقوليم بطريقة محببة ولطيفة

 في النقاط التالية: وتتحدد أىداف ىذه القناة

  الحفاظ عمى ىوية الطفل العربي من خلبل استخدام المغة العربي الفصحى لمواجية الغزو
 الاعلبمي الغربي.

  تعميم الأطفال القيم والسموكيات البناءة وذلك من خلبل فواصل إرشادية يقوم بأدائيا العرائس أو
 ترفيو الأطفال وتسميتيم.-الرسوم المتحركة.

  الفائدة الربحية لمقناة للئسيام باستمرارىا.تحقيق 

 الطبيعة البرامجية لمقناة:

عن القنوات العربية الأخرى المتخصصة للؤطفال  spacetoonتختمف طبيعة برامج قناة سبيستون    
ىذا البرنامج وىي من حيث نوعية البرامج وتبعية كل نوعية إلى كوكب من الكواكب تبعا لمضمون وشكل 

ذة أساسا من كواكب المجموعة الشمسية، ويبدأ برامج القناة في تمام الخامسة صباحا وتنتيي فكرة مأخو 
في العاشرة مساءا بتوقيت القاىرة، وتحاول القناة أن تقدم الموضوعات المتعددة والشخصيات المختمفة من 

 عمييا الخيال.خلبل أطر درامية متعددة مثل الفكاىة، والتراجيديا والعوالم المثيرة التي يعتمد 

 ىذه الكواكب مع نماذج من البرامج التي تقدميا عمى النحو التالي: ويمكن حصر

 :كوكب الإثارة والغموض( لمسمسلبت الحركة والإثارة وتمثمو فرسان الأرض،  كوكب أكشن(
 دراغون بول، كونان، سوبرمان، باتمان.

 لمسمسلبت المغامرات وتمثمو برامج الديناصورات،  )كوكب الخيال والتشويق(: كوكب مغامرات
 الشجاعة، القناص، رياح الشمال.

 كوكب التحدي والقوة( لمسمسلبت وبرامج الرياضة مثل سابق ولاحق. :كوكب رياضة( 
 كوكب لمبنات فقط( لمسمسلبت وبرامج البنات مثل بيبي الشقية، وجنين. :كوكب زمردة( 
  لمسمسلبت الأطفال مثل نودي. بار(:)كوكب الأبطال الككوكب بون بون 
 لممسمسلبت التاريخية. )كوكب من قديم الزمان(: كوكب تاريخ 
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 لمبرامج التثقيفية مثل المخترع الصغير. )كوكب الاكتشاف والمعرفة(: كوكب عموم 
 لمبرامج التعميمية مثل باص المدرسة العجيب. )كوكب الأرقام والحروف(: كوكب أبجد 
  لمسمسلبت الكوميديا مثل بينكي، برين، تايني تون. )الكوكب الضاحك(:كوكب الكوميديا 
 :)لأفلبم الكارتون. كوكب أفلام )كوكب من كل الألوان 

والقناة ليا عشرة كواكب تحدد أصناف الرسوم المتحركة وفقا لعمر الطفل. حاليا أصبح ىناك شبكة    
وىي كل من "سبيستون العربية"، "سبيستون "سبيستون" ثلبثة منيا في الدول العربية لسمسمة قنوات 

 ، أما خارج الدول العربية تبث قناة لكل من اليند، كوريا، إندونيسيا، إيران.الانجميزية"، "سبايس باور"

 :قناة كارتون نتوورك بالعربية 

والتي يعني اسميا بالعربية: شبكة  "cartoon network arabic"بالعربية" يقابميا بالانكميزية  cnقناة "   
الكرتون العربية، وىي قناة تمفزيونية فضائية متخصصة موجية للؤطفال تابعة لشبكة كرتون نتورك 

"cartoon network"  ويبث الفرع العربي ليذه 1992أكتوبر عام 1الامريكية التي بدأت البث في ،
م منطقة الشرق الأوسط وشمال إفريقيا، وىي الشبكة بشكل مفتوح غير مشفل لمجميةر العربي في عمو 

ريرود كاستيج سيستم" الطبعة العربية الرسمية لكرتون نتورك، وتعود ممكية ىذه القناة لشركة "ترند
"broadcastins turner"  في أوربا والشرق الأوسط، وقد أطمقت قناة كارتون نتورك بالعربية في

صباحا بتوقيت غرينيتش،  7:10متحدة في تمام الساعة بدولة الامارات العربية ال 2010أكتوبر 10
وتعرض ىذه القناة المتخصصة مادتيا الاعلبمية وبرامجيا في شكل رسوم متحركة وشرائط تثقيفية قصيرة 

ىدفيا الترويج لمقناة لمحصول عمى أعمى نسبة مشاىدة.  يتخمميا ومضات إشيارية بين الحين والآخر
 (282، صفحة 2020)ملبك و بوعمامة، 

  قناةmbc3: 

من مدينة دبي  8/12/2004قناة عربية تابعة لمجموعة تمفاز الشرق الأوسط، بدأت البث في    
للئعلبم، تبث القناة المسمسلبت الكارتونية الشييرة مدبمجة بالمغة العربية، والعديد من البرامج والمسمسلبت 

ت وبس، وتسالي أحمى الأجنبية، وتنتج القناة بنفسيا بعض البرامج مثل: )عيش سفاري، والمختبر، وبنا
عالم، وخطوات ناعمة، وتيميسكوب( وتقم القناة مجموعة من البرامج اليادفة التي تحقق المتعة، والتعمم، 
والتثقيف، وتعطي فرصة حقيقية لمترفيو والتسمية، وتساعد الأطفال عمى اكتشاف مياراتيم وتطوير قدراتيم، 

 (58، صفحة 2020)سينيات، وتنمية إبداعاتيم. 
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 أغاني وأناشيد الطفل: 2-1-2-2

 :الأغاني 

تبث وسائل الاعلبم المسموعة والمرئية المئات من الأغاني، أحيانا ترفق الاعلبنات والاشيار التجاري،    
الرسوم المتحركة، ومؤخرا استثمرت قنوات بكامميا في مجال أغاني الاطفال  وأحيانا أخرى ترافق جينيريك

مثل قناة كراميش، طيور الجنة وغيرىا، لذلك لا يمكن إغفال أىمية الأغنية في حياة الطفل، وقدرتيا عمى 
يصال المعمومات التي تفيده عمميا وثقافيا، وتربويا واجتماعيا ووطنيا...الخ. )درار،  توعيتو بحقوقو، وا 

 (110، صفحة 2016

 :الأناشيد 

ترى مروة أحمد غانم أنيا "عبارة عن كممات غنائية تراعي خصائص لغة الطفل في المرحمة العمرية    
التي يمر بيا وتتناول اىتماماتو وحاجاتو الخاصة وخبراتو في البيئة، وترتبط بإيماءات واشارات تصاحب 

 (111، صفحة 2016)درار،  الكلبم مما يسيل فيم الاطفال لمعانييا".

 مواد الربط: 3- 2-1-2

وىي التي تسد فراغات البرامج وتتضمن أغان قصيرة أو موسيقى أو أعمالا فنية أخرى أو تنوييات    
 قوة الملبحظة لدييم في ضوء اطلبعيم ومعرفتيم.طفال تقيس مج أو إعلبنات أو أسئمة موجية للؤلمبرا

 (26، صفحة 2018)اسعيداني و رداوي، 

 الاعلانات: 2-1-2-4

تعد الاعلبنات التمفزيونية أكثر وسائل الاعلبم تأثيرا عمى حياة الافراد والمجتمعات المعاصرة، ولاسيما    
ن الاعلبن التمفزيوني فئة الاطفال الذين يعدون  أكثر فئات المجتمع تأثرا بيذه النوعية من الاعلبنات، وا 

يؤثر عمى ثقافة الطفل، وقيمو، ولغتو، وتحديده أولويات احتياجاتو، وتشكيل ذوقو، وأكدت الدراسات أن 
 افة الطفل.انخفاض المستوى الثقافي للؤسرة يؤدي إلى قوة تأثير البرامج والاعلبنات المتنوعة في تشكيل ثق

 (27-26، الصفحات 2015)حمود، 

 :التمفزيوني تعريف الاعلان 2-1-2-4-1

المخطط عمى أسس عممية وعممية، واليادف إلى خمق الطمب عمى السمعة  يعرف الاعلبن بأنو: النشاط   
أو الخدمة أو اشباعو مقابل أجر مدفوع، وذلك من خلبل وسائل النشر المناسبة شريطة مراعاة كافة 

)محمد نور،  الضوابط الفنية والشكمية المتأثرة بو والمؤثرة فيو لأحدث الأثر في الجميور المراد مخاطبتو.
 (24، صفحة 2009
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اولة لكسب المستيمك وىو العمل عمى جذب انتباه الجميور لما يقدم من وعرف أيضا عمى أنو: "مح   
دعوى اعلبنية تحقق في النياية اقتناع تام من قبل المشتري بأىمية السمعة أو الخدمة وجدواىا لو، وعند 
الشراء سيتحقق أكبر قدر من الاشباع لمحاجات البشرية أو الحاجات الشرائية التي تمثل بالنسبة لممنتج 

 (329، صفحة 2016)بياز و معراج، كبر قدر من المبيعات. أ

في حين عرفو كوتمر كالتالي: "ىو وسيمة تساعد المنتجين لمتعريف بمنتجاتيم لمعملبء والمرتقبين    
ة استخداميا لمخدمة أو السمعة المنتجة. كما أنو يساعد الجميور عمى التعرف عمى المنتجات وكيفي

 (78، صفحة 2022)زتيمي و بوعون، لإشباع حاجاتيم". 

ويمكن القول أن التعريف الأكثر اتفاقا بين المختصين ىو في ىذا المجال ىو الذي أوردتو جمعية    
التسويق الأمريكية، حيث عرفت الاعلبن "بكونو وسائل غير شخصية لتقديم الأفكار أو السمع والخدمات 

 (31، صفحة 2018وزاني،  )رماس وبواسطة جية معمومة ومقابل أجر مدفوع". 

"نشر المعمومات عن السمع أو الخدمات أو الافكار في وسائل اما الاعلبن التمفزيوني فيعرف بأنو:    
الاعلبم المختمفة لخمق حالة من الرضا النفسي في الجميور بقصد بيعيا أو المساعدة في بيعيا أو تقبميا 

 (322، صفحة 2021)ميمود، أو الترويج ليا مقابل دفع مبمغ مادي". 

مجموعة من الرسائل الفنية المستخدمة خلبل الوقت المباع من قبل التمفزيون وعرف أيضا عمى أنو: "   
لتقديميا وعرضيا الى الجميور، من أجل تعريفو بسمعة أو خدمة من ناحية الشكل أو المضمون، بيدف 

)بمعباس و بن كو الاستيلبكي وميولو وقيمو ومعموماتو وسائر المقومات الثقافية الاخرى". التأثير عمى سمو 
 (129، صفحة 2021مبروك، 

 خصائص الاعلان التمفزيوني:  4-2- 2-1-2

-11-10، الصفحات 2016)حجوجة،  يتميز الاعلبن التمفزيوني بمجموعة من الخصائص نذكر منيا:
12) 

 :يسمح الاعلبن التمفزيوني بإمكانية الجمع بين الصوت والصورة المتحركة مما  الابداع والتأثير
يجعمو وسيمة شارحة مقنعة ومؤثرة لافتة لمنظر والسمع والانتباه، أكثر من الانواع الاخرى من 

مع حاسة واحدة، فتعدد الحواس يسمح باستحضار تركيز المشاىد وانتباىو الاعلبنات التي تتعامل 
 بالكامل، كما أن الالوان تدعم وتثبت الفكرة الاعلبنية في أذىان المشاىدين.

 :عممية اتصال جماىيري، اذ يصل الى عدد يعد الاعلبن التمفزيوني  التغطية وفعالية التكمفة
يجعل العروض التي كبير من الجميور عمى اختلبف خصائصيم وعاداتيم الاتصالية، وبالتالي 

في الاعلبن التمفزيوني فرصة يقدميا أكثر عرضة لممشاىدين، ومعظم المنتجين يجدون 
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فة بث الاعلبن لاستيداف أكبر حصة في الاسواق الكبرى وبأسعار مناسبة، ورغم أن تكم
التمفزيوني مرتفعة نوعا ما، الا أنو يمقى رواجا، لأن ىذه التكمفة منخفضة إذا ماقورنت بحجم 

 الجميور الذي تصل اليو.
 :يتيح الاعلبن التمفزيوني امكانية اختيار المشاىدين وقت بث الاعلبن، ونوع  الانتقائية والمرونة

البرنامج التمفزيوني الذي يبث بعده أو قبمو أو أثناءه، وبالتالي يستطيع المعمن تحديد جميوره 
 المستيدف بدقة، ويركز فيما بعد عمى قطاع سوقي محدد والذي يتضمن جميوره المستيدف.

 :كن تقديم الاعلبن التمفزيوني في عدة قوالب مختمفة كل حسب ميزانيتو، وىدفو يم القوالب الفنية
من الاعلبن ووقتو المتاح، فيناك أشكال مركبة عالية التكمفة، تتطمب وقت لمتنفيذ، وىناك أشكال 
بسيطة سريعة الاعداد والتنفيذ، وتبقى حرية الاختيار بين القوالب الفنية متوقفة عمى طبيعة 

 الة والجميور، السمعة واليدف الاعلبني.مضمون الرس
 :فعممية نقل المعمومات من المعمن الى الجميور  انتقاء الصفة الشخصية في الاعلان التمفزيوني

المستقبل تتم بالاعتماد عمى مختمف الوسائط وليس بصفة مباشرة، كما ىو الحال في اتصال 
 البائع بالمشتري في نقطة بيع محددة.

  تأثيرات محددة المعاني والمفاىيم، يقتنع بيا الجميور ييدف الاعلبن التمفزيوني الى احداث
ويتصرف وفقا ليا، فيو نشاط اتصالي، اقناعي عكس الاعلبن في الوسائط الاخرى، وبالتالي 

 ييدف الى توصيل معمومات معينة فقط.
 .وضوح شخصية المعمن وجلبئيا من خلبل الرسالة الاعلبنية 
 الاعلبنية عبر التمفزيون الى الجميور المستيدف، من المفترض أنيا تيدف المعمن رسالتو  يبث

 الى احداث الامر المرغوب.
 .تتزايد أىمية الاعلبن التمفزيوني عند التعامل مع الخدمات أو السمع الاستيلبكية 
 :زمنيا، فيو يعتمد  يعرف الاعلبن التمفزيوني بمدتو القصيرة والمحسوبة جاذبية الصورة الاعلانية

عمى إظيار ما يريد خلبل لقطات سريعة جدا، لا تستغرق عمى الشاشة أكثر من ثوان مما تجعميا 
 أكثر جاذبية.

 الاشيار التمفزيونيأىداف  4-3- 2-1-2

 (211-210، الصفحات 2021)عزوز، من أىداف الاشيار التمفزيوني ما يمي: 

 .التعريف وتقديم المعمومات عن السمعة لفائدة جذب المستيمكين الى الاسواق المستيدفة 
  تحفيز واقناع المستيمك لشراء السمعة وتجريبيا مثال اظيار الخدمات الجديدة ليذه السمعة، وىذا

 يجعل المستيمك أكثر اندفاعا لمشراء.
 .جذب الانتباه وتسييل فيم موضوع الخطاب الاشياري 
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 ق الزيادة المستمرة في المبيعات واستعمال الخدمات مع تشجيع قطاعات أخرى عمى تحقي
 الانضمام لجميور المستيمكين.

 لموسيمة، لأن التطور الجمالي الذي لحق بإخراجو  يرفع الاشيار التمفزيوني من المستوى الفني
 جعمو اضافة جيدة يطمبيا المتمقون مرات عديدة.

 و من قيم مختمفة كالسعادة والجمال والمتعة والسعر المناسب والتعميق الربط بين المنتج وما يحقق
 الجذاب، وسيولة الحصول عمى المنتج. 

 أنواع الاشيار التمفزيوني: 4-4- 2-1-2

 ىناك عدة تقسيمات نذكر منيا:

)سطوطاح،  :William Wilibacherالتقسبم الذي وضعو ويميام ويمبشر  4-4-1- 2-1-2
 (228، صفحة 2009

 حيث قسم الاشيار إلى نوعين:   

 :ييدف إلى تغيير طريقة الجميور في التفكير وليس تغيير سموكيم  الاشيار المؤسساتي
الاستيلبكي، ويعتقد البعض بأنو طالما يقوم الاشيار بالاىتمام بتغيير طريقة تفكير متمقيو أو 

 مستيمكيو، فإنو بالتالي سوف يغير من سموكيم.
 :سمعة أو الخدمة المعمن ييدف ىذا الاشيار إلى البيع السريع لم الاشيار ذو الاستجابة السريعة

عنيا، وىذا النوع ييتم بالبيع بسعر محدد، من خلبل قنوات توزيع مختمفة. وبذلك فيو يختمف عن 
بعض الإشيارات الاخرى التي تيدف إلى بناء الرغبة في الاستيلبك وتصدق خلبل فترة زمنية 

 معينة.

فقد وضع تقسيما آخر  :John. R. Bitterالتقسيم الذي وضعو جون بيتر  4-4-2- 2-1-2
 (229، صفحة 2009)سطوطاح، للبشيارات، حيث قسميا إلى نوعين: 

 :ىو الذي يظير في جميع الوسائل ويتم تحويمو من خلبل شركة أو منظمة  الاشيار المعياري
لدييا سمع وخدمات ترغب ىذه الشركة أو تمك المنظمة في ترويجيا، فعندما يعمن عن السمعة أو 
الخدمة في ىذه الوسائل، يخمق لدى المستيمك شعورا بالحاجة والرغبة في المنتج أو الخدمة، وما 

لتي تحدد نوع الرسالة المستخدمة في الإشيار، أي ىذه الوسائل أفضل من ىنا تأتي القرارات ا
غيرىا وكيف يظير الاشيار في ىذه الوسائل. يحدد كل ىذه الأشياء المصنعون والموزعون، وبعد 

 تحديد القرارات يتم شراء الوقت أو المساحة.
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 :ت لا تيدف إلى الربح، ويتم ىذا النوع يقدم لأسباب غير تجارية أو لمنظما اشيار الخدمة العامة
تقديم الوقت أو المساحة ليذا النوع من الاشيارات مجانا كخدمة لمجماىير تقدميا وسائل الاعلبم 

، مثل الصميب الاحمر، معظم الاذاعات ومعظم الاشيارات تقدميا مؤسسات غير تجارية
 لعامة.التمفزيونية تتيح كما معينا من الوقت لتقديم اشيارات وبرامج الخدمة ا

 التقسيم الذي وضعو جيمس ىاريس 4-4-3- 2-1-2

فقد وضع تقسم آخر للبشيارات حيث يقسميا إلى ثلبثة أنواع رئيسية ىي إشيارات المؤسسات والاشيارات 
 (230-229، الصفحات 2009)سطوطاح،  التجارية، والاشيارات الغير تجارية كالتالي:

اشيار المؤسسة يركز عمى تحسين الصورة الذىنية ليذه  اشيارات المؤسسات: 4-4-3- 2-1-2
المؤسسة من خلبل قدراتيا التمويمية وذلك بدون الاشيار عن منتجات ىذه المؤسسة، ويتطمب ىذا النوع 

 من الاشيارات تحفيزا مسبقا يعتمد عمى بحوث ودراسات حول الصورة الذىنية لممؤسسة.

عادة ما يتم تقسيم الاشيارات التجارية الى فئتين عمى  الاشيارات التجارية: 1- 4-4-3- 2-1-2
 الاقل ىما:

 بدورىا تنقسم الاشيارات الاستيلبكية الى نوعين: اشيارات استيلاكية:

 الجذابة التي تستيدف بيع نوع من المنتجات، وىي عادة ما  النوع الاول: يشتمل عمى الاشيارات
 تقوم بيا المؤسسات تجارية أو انتاجية.

 :يتضمن اشيارات اختيارية عن سمع تنافسية يقوم بانتاجيا من يصنع ىذه السمعة أو  النوع الثاني
 يبيعيا.

الصناعية والتجارية والمينية والزراعية، فالاشيارات  ىي فئة عامة تتضمن الاشيارات :اشيارات الاعمال
الصناعية تبيع بضائع وخدمات لممصنعين، فيي تبيع مواد خام مثل البلبستيك، وأما الاشيارات المينية 
فيي اشيارات بضائع وخدمات إلى قطاع معين من المينيين كالأطباء، المحامين، الكيميائيين، بينما 

شكل ىام من اشيارات الاعمال، كما أنيا نوع من الاشيارات الاستيلبكية، حيث  الاشيارات الزراعية فيي
 تركز عمى الوسائل الزراعية، والاعمال الزراعية، مع تأكيد أقل عمى الزراعة باعتبارىا أسموب حياة.

 ىناك نوعان من الاشيارات الغير تجارية ىما: :اشيارات غير تجارية 2- 4-4-3- 2-1-2

 ىي التي تقوم بيا شركات الاشيارات لمدعاية لممرشحين السياسيين الذين  ة:اشيارات سياسي
 يعمنون عن برامجيم الانتخابية من خلبل ىذه الاشيارات.



 الاطار النظري لمدراسة -2
 

 
25 

 :فيي التي تقدميا مصادر غير تجارية ولا تيدف إلى الربح وتتعامل مع  اشيارات الخدمة العامة
 التدخين، المخدرات... القضايا العامة التي تشغل اىتمامات الناس مثل أضرار

 طفالأىداف برامج التمفاز الموجية للأ2-1-3

  :وذلك بتوظيف البرامج التمفزيونية في تعزيز المنيج الدراسي الذي ينفذونو في أىداف تربوية
المدارس لأطفاليم، ىذا من ناحية تعمم المغات حيث تتعزز معرفتو بيا وتزداد أن تصل الى حد 

 (52، صفحة 2018)رداوي،  بالإضافة الى زيادة المعرفة.المعرفة الحقيقة 
  :وذلك بترسيخ مفيوم العادات الاجتماعية السميمة والاخلبق الحميدة التي يرغب أىداف اجتماعية

 فييا المجتمع ويبعدىم عن السموكيات السمبية وينعكس ذلك في صورة حبيم لمجتمعيم وأفراده،
 (52، صفحة 2018)رداوي،  عاداتو، تقاليده، سموكياتو.

  :عن طريق تبصير الأطفال بالقواعد الصحية السميمة حتى يتقيدوا بيا والقواعد أىداف صحية
الصحية غير السميمة حتى يبتعدوا عنيا، كما يتم تعويدىم عمى النظافة الشخصية في الجسم، 

 (52، صفحة 2018)رداوي،  الملببس، الشارع، البيت ...
  :يم البيجة والسرور، فيي تنظم أوقات الفراغ لدييم وتراعي رغباتيم تقدم ل حيثأىداف ترفييية

المتنوعة وميوليم وقدراتيم، فيي تجمع بين التربية والترفيو والتسمية والتعامل الاجتماعي والقواعد 
 (52 ، صفحة2018)رداوي،  الصحية والتعميمية التي تعود بالنفع عمى الطفل.

 طفالتيار برامج التمفاز الموجية للأخأسس ا 2-1-4

، الصفحات 2014)بن بوزيد،  الاسس والمبادئ العامة لاختيار برامج التمفاز الموجية نحو الطفل:
138-139) 

  والانفعالي وحاجاتيم ضرورة مراعاة وخصائص الاطفال ومراحل نموىم العقمي والاجتماعي
 وميوليم في مختمف المراحل العمرية.

 .ضرورة التقيد بقاموس الطفل المغوي والخصائص المميزة لمغتو في المراحل المختمفة من السن 
 .إعداد برامج تنمي حس الاطفال الجمالي وتذوقيم الفني 
 .إعداد برامج تستثير حواسيم وحب الاستطلبع 
 .برامج توسع مداركيم 
 تأخذ آرائيم في الاعتبار. برامج 
 .برامج تساعد عمى تعميميم ورفع مستواىم 
 في نفوسيم البيجة وتحفزىم عمى التفكير الابداعي وتنمي لدييم تمثل القيم  أن تبعث البرامج

 الدينية والاجتماعية المطموبة.
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 ون في أن تعكس البرامج واقع حياة الاطفال وتخدم حاجاتيم حتى يظموا مرتبطين بينيم ويحمم
 أنفسيم واجب خدمتيا والانتماء الييا.

 أن تتوفر في البرامج المواصفات والاعتبارات الفنية التالية:

  التأكيد عمى الثقافة العالمية لمعدي ومقدمي ىذه البرامج مع العناية بالنطق السميم والأداء
 والكوميديا والفكاىة الصريحة والملببس والموسيقى التصويرية المعبرة.

 .الحرص عمى الدقة التامة في العرض وتجنب التيويل والمبالغة 
  عرض ما يناسب الصغار والكبار في فترة المساء المبكر وتأخير ما يناسب الكبار فقط في فترة

 المساء اللبحقة.
  التأكيد عمى الأسموب القصصي الذي ىو أفضل وسيمة لتقديم ما تريده الاطفال من دينية

عممية وتاريخية أو جغرافية أو توجييات سموكية أو اجتماعية مع التركيز  وأخلبقية أو معمومات
بالنسبة لبيئتنا عمى تقديم قصص البطولات التاريخية والاسلبمية من خلبل معالجة فنية تتناسب 

 مع خيال الطفل.
  ط التي تنسجم في تسمسميا المنطقي ومعناىا مع الحقائق والواقع المحيمراعات العبارات البسيطة

 ببيئة الطفل والابتعاد عن العبارات المجردة التي تنبع من واقع الخيال المطمق.
  مراعات الاىداف التربوية التي تعطي الطفل مجالا في الانتقال من مرحمة العرائز الى مرحمة

 التكيف الاجتماعي.
 ي الحي، مراعات تجارب الاطفال وخبراتيم وقدراتيم التي يعيشونيا في كل مكان، في البيت، ف

والأنماط السموكية والتوجييات في الشارع، في الروضة والمدرسة حتى تنقل المفاىيم والميارات 
 التربوية لتكسبيم خبرات مفيدة لحياتيم.

 للأطفالنقد برامج التمفاز الموجية  2-1-5

 ارتفاع نسبة موضوعات الخيال في البرامج التمفزيونية الموجية الى الاطفال: 2-1-5-1

مقارنة بموضوعات الواقع، الامر الذي يجعل الطفل يعيش في عالم الأوىام والخيالات بعيدا عن    
الخبرات الواقعية الاجتماعية التب تيم حياتو وأسرتو ومجتمعو وبعض البرامج الخيالية التي يتابعيا 

 (138، صفحة 2012)بن عمر،  الاطفال تؤدي بيم الى ممارسة الاجرام.

 شيوع جانب العنف مع الخيال المدمر في برامج الاطفال: 2-1-5-2

حيث لا يخمو برنامج من البرامج التي تبثيا شاشة التمفزيون للؤطفال من انواع العنف وأشكال الفنون    
أصبحت تفوق الخيال خاصة في الرسوم المتحركة التي تحمل رسائل عدائية بشتى أنواعيا القتالية التي 
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وموجية ليذا الكائن الصغير الذي يعجب بيا ويقمدىا وتصبح جزء من سموكياتو عمى حساب القيم 
والمبادئ الاسرية التي يحرص المجتمع عمى تنميتيا في الاطفال انطلبقا من الوسط الاسري، وىذا ما 

ده الباحثون والمختصون في ىذا المجال، حيث يقول حسن ابراىيم "ينبغي البعد عن الخيال المدمر أك
والعنف في برامج الاطفال والتركيز عمى القيم والفضائل"، وىنا يتضح لنا جميا رأي أصحاب نظرية 

 (138، صفحة 2012)بن عمر،  التفاعل الرمزي.

 حشو التمفزيون ببرامج مثيرة تشكل خطورة عمى الاطفال: 3 -2-1-5

فقد اعترض الباحثون عمى برامج التمفزيون بسبب النظرة التي يكونيا الجيل الناشئ عن المجتمع من    
برامج التمفزيون خاصة الموجية الييم، ومن ضمنيم أحد الباحثين في الولايات المتحدة الامريكية خلبل 

حجتو من دراسة لبرامج التمفزيون فيما بين الساعة الرابعة والتاسعة مساءا في احدى المدن الذي استقى 
، 2012)بن عمر،  وقد رآىا تحتوي عمى النسب المئوية التالية: 1960الامريكية في شير اكتوبر عام 

 (138صفحة 

أفلبم  %10.5برامج جريمة،  %11ان غرب أمريكا، برامج مغامرات سك %13رسوم متحركة،  18%
رحلبت،  %3مغامرات،  %3برامج فكاىة وىزل،  %15أخبار،  %7.75برامج رقص،  %10.5روائية، 

 موسيقى كلبسيكية. %1.25دراما،  1.5%

كثرة ورغم قدم ىذه الاحصائيات إلا أنيا تقدم مؤشرا ىاما عمى النقد الذي يوجو لبرامج التمفزيون، لأن    
قبال الاطفال عمييا لا تسمح ليم بفرص كافية لمتعرف إلى نواحي أخرى في الحياة  البرامج المثيرة وا 

 (138، صفحة 2012)بن عمر،  الواقعية غير المغامرات والدراما.
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 التنشئة الاستيلاكية 2-2

 مفيوم التنشئة الاستيلاكية 2-2-1

عرفت بأنيا "العممية التي تنظم الجانب الشرائي في حياة الفرد من خلبل تحكمو في أولوياتو واحتياجاتو    
الشرائية عبر المران والتدريب والممارسة، وىي عممية تبدأ منذ مرحمة الطفولة وتستمر من خلبل المراحل 

 (179، صفحة 2019)العميري،  الدراسية اللبحقة بمسعى التربية الاستيلبكية".

نشطة التي عرفة والاتجاىات ذات العلبقة بالأوعرفت أيضا: "عممية اكساب الطفل الميارات والم   
 (251، صفحة 2013)طمميو،  سيمارسيا كمستيمك لما ىو مطروح في السوق من سمع وخدمات"

 وكلاء التنشئة الاستيلاكية 2- 2-2

يعرف وكيل التنشئة الاستيلبكية عمى أنو: "ذلك الفرد أو الجية التي تكون عمى تواصل مع الطفل أو    
المراىق وتؤثر عمى قيمو وعاداتو ومعموماتو سواء الاجتماعية عموما أم ميارات الشراء والتسوق لديو، 

 (252، صفحة 2013)طمميو،  ونجوم المجتمع"مثل: الاسرة، والاقران، ووسائل الاتصال، 

 ومن بين وكلبء التنشئة الاستيلبكية ما يمي:

 الاسرة: 1- 2-2-2

أنيا جماعة اجتماعية تتكون من الأب والأم والأبناء، وىي أول خمية  يمكن تعريف الأسرة إجرائيا عمى   
يتمقى فييا الطفل التفاعلبت الأساسية لتعميمو وتدريبو وتربيتو، كما تساعده عمى تكوين وتنمية خبراتو 

 (57، صفحة 2021)ىاشم و بن عابد، الفنية والعقمية والاجتماعية. 

إلى أن عممية التنشئة الاستيلبكية لمطفل تتم من خلبل ملبحظة الاطفال  (halan)أشارت دراسة    
المباشرة وغير المباشرة لآبائيم في ممارسة سموكيات استيلبكية رشيدة أو غير رشيدة، وبيذا يكتسبون 

ستيلبكية ليتصرفوا ميارات استيلبكية منيم وىذا يعتمد عمى الكيفية التي تمت بيا عممية تنشئتيم الا
كمستيمكين، والتي تختمف باختلبف شخصية الآباء، أدوار أفراد الاسرة باختلبف الجنس وباختلبف أنماط 
التواصل فيما بينيم. إضافة الى اختلبف نوعية الاسرة من حيث كونيا نووية أو ممتدة أو من حيث وجود 

أكبر عمى قرار الشراء الأسري في حال عمل الام  أحد الابوين أو كلبىما في الاسرة ويكون تأثير الاطفال
أيضا  (bhushan)وفي حال عدد الاطفال الاقل في الاسرة. وىذا ما توصمت اليو دراسة  خارج المنزل

لمسموك الاستيلبكي لآبائيم  من حيث أن الاطفال يتعممون السموك الاستيلبكي عن طريق ملبحظتيم
ق والاستيلبك أو غير مباشر، وبالاتي يكتسبون ميارات التسو خلبل عمميات التسوق سواء بشكل مباشر 

سرة يعتمد عمى عممية دور الطفل عمى القرار الشرائي للؤعدادىم كمستيمكين، كما أن المختمفة اللبزمة لإ
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مع وكلبء التنشئة بيا خلبل عممية اعداده كمستيمك في أثناء تفاعمو  التنشئة الاستيلبكية التي مر
سرة مثل النمط وامل الديمغرافية والاجتماعية للؤان، وسائل الاعلبن( دون إغفال تأثير الع)الاسرة، الاقر 

الابوي السائد في الاسرة، والدور المرتبط بجنس الطفل، وأنماط الاتصال السائدة في الاسرة، وىيكل الاسرة 
)نووية أو ممتدة، أو أسرة تعوليا الام، أو أسرة ذات دخمين، أو أسرة بأحد الابوين(، إضافة الى أىمية 

التجارية التمفزيونية التي تؤثر في عممية التنشئة بنائيم في مشاىدة الاعلبنات الآباء لأدور مشاركة 
 (254، صفحة 2013)طمميو،  الاستيلبكية لمطفل.

 الجماعات المرجعية: )الاقران، والنجوم المفضمون لدى الطفل( 2- 2-2-2

اذ يؤثر الفرد ويتأثر بسموكيات أفراد بيئتو، مما ينعكس عمى سموك وتصرفات الغير ولا سيما    
الاستيلبكية منيا، وتعرف الجماعات المرجعية عمى أنيا تمك "الجماعات المؤثرة بصفة مباشرة أو غير 

 (329، صفحة 2017)مجدوب، مباشرة عمى اتجاىات الافراد أو سموكيم". 

في تأثير دور النموذج من وكلبء التنشئة الاستيلبكية بالنسبة  (carig and bush)بحثت دراسة    
دراكو لمفيوم المادية والمعرفة بالسوق، وتوصمت الدراسة إلى ان الاسرة  لمطفل في تنشئتو الاستيلبكية وا 
والاقران من أىم وكلبء التنشئة الاستيلبكية تأثيرا عمى الطفل والمراىق في عممية اعداده كمستيمك، 

لى تأثير التواصل الشفوي بين الاقران عمى ميارات الطفل ومعارفو واتجاىاتو نحو المنتجات إضافة ا
 والعلبمات التجارية، وأماكن التسوق وميزانية الشراء وغيرىا من متغيرات السموك الاستيلبكي لمفرد.

 (255، صفحة 2013)طمميو، 

 التجاري:الاعلان  2-2-2-3

في الاجابة عن السؤال التالي: لماذا نعمن للبطفال؟ لان الاطفال ىم  (strasburger)بحثت دراسة    
مستيمكو المستقبل وىم المحرك الذي سيقود الاقتصاد مستقبلب، لذا يرى المعمنون أن المستقبل ىو 

دعم وحماية أنشطة  الحاضر، لأن الاعلبن لمطفل ىو عممية ناجحة لبناء مستيمك صمب قادر عمى
المنظمات التسويقية عن طريق خمق مستيمك طويل الاجل لمنتجاتيا من خلبل كسب عقول ىؤلاء 

 (256، صفحة 2013)طمميو،  الاطفال.

، الصفحات 2015)زيتوني و مرعوش،  أثر الاعلان التمفزيوني في سموك المشاىد: 2-2-2-3-1
192-194) 

يستمد الاعلبن التمفزيوني قوتو التأثيرية من الخصائص المميزة لمتمفزيون كوسيمة إعلبنية حيث تجمع    
 بين الصوت والصورة والحركة وكل عناصر التأثير الأخرى.
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تقال، خصوصا عندما يرغب المعمن  إن تأثير الصورة الواحدة قد يعادل تأثير مئات الكممات التيحيث    
في إحداث نوع من التأثير العاطفي عمييم، لذا ينبغي أن تتضمن المنبيات التمفزيونية جوانب إبداعية من 

 خلبل الصورة المرسمة.

الخطاب المباشر يحقق عددا من الوظائف الاتصالية من كما أن النص الاعلبني الذي يأخذ شكل    
المعمن عنيا، من خلبل التركيز عمى اسميا وتكراره. أما الحركة في الاعلبن سمعة بينيا تحديد وتعريف ال

وترافقيا في العادة الموسيقى والتي  فيي توفر إمكانية رؤية السمعة المعمن عنيا أثناء الممارسة والاستخدام
 تمثل عنصرا ميما في تكوين الحالات النفسية ودعم ىوية السمعة بقوة.

( فإنو john cornelذلك أن التمفزيون ىو وسيمة الاعلبن المثالية، لأنو كما يرى الباحث )ونستنتج من    
من الصعوبة تصور نفوذ التأثير الاعلبني دون أن يجتمع للئعلبن التمفزيوني عاملب المعرفة والمتعة، 

فوز بالحد ولأن حدود العامل الأول مثار جدل فإنو بدون أن يتحقق لممشاىد قدر من المتعة يصعب ال
 الأدنى من الانتباه الضروري للئعلبن.

وحسب ىوبرت كروغمان فإن ىناك ثلبثة انطباعات سيكولوجية متتالية لا بد منيا كي يحفز الاعلبن    
 المستيمك المشاىد للبستجابة:

 :ىو تنشيط فيم وحث المستيمك المستجيب عمى التساؤل )ما ىذا؟(. الانطباع الأول 
 :دفع المستيمك المستجيب إلى التقويم )ماذا ينجم عن ىذا؟(، والاقرار )لقد  الانطباع الثاني

 شاىدت ىذا من قبل(.
 :يذكر بعممية تقود إلى الشراء. الانطباع الثالث 

إن تأثير الاعلبن التمفزيوني في سموك المستيمك يعتمد عمى المكونات النفسية والشخصية لممستيمك    
 أن ىذا التأثير يحدث حسب ثلبث أوجو مختمفة:كما وكذلك المكونات البيئية، 

 :يمكن للئعلبن التمفزيوني أن يحدث نوعا من التغيير في سموك  توسيع دائرة استخدام المنتج
المستيمك، من خلبل تزويده بالمعمومات التي تساعده في اكتشاف جوانب لم تكن معروفة لديو 
عن المنتج المعمن عنو، خاصة فيما يتعمق بالمنتجات الجديدة والتي ليا أكثر من وظيفة خاصة 

 اليواتف النقالة...الخ.في مجال المنتجات الكيرومنزلية و 
 :لكي تتم عممية تغيير رغبة المستيمك نحو منتج معمن عنو فإنو يجب  تغيير رغبات المستيمك

توافر شرطين: الأول ىو أن الاعلبن يجب أن يبرز مزايا المنتج الايجابية والمنافع المتوقعة عمى 
رغبتو في تغيير اتجاىاتو وتبني المستيمك في حالة شرائيا، والشرط الثاني ىو استعداد المستيمك و 
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ثارة الدافع أفكار جديدة، وىذا الشرط يتوقف عمى مدى  كفاءة وقدرة الاعلبن في جذب الانتباه وا 
 لاستخدام المنتج.

 :نظرا لأن تغيير تفضيل المستيمك لعلبمة  تغيير تفضيل المستيمك لمعلامات التجارية المختمفة
وولائو لممنتج المنافس خاصة إذا كان ىذا الارتباط  معينة يعتمد عمى مدى ارتباط المستيمك

عاطفيا، فإن المعمن سيجد نفسو مجبرا عمى اعتماد أساليب اعلبنية فعالة تتضمن مزايا 
وخصائص ومنافع إضافية لممنتج المعمن عنو، وىذا لتحفيز المستيمك عمى التفكير في تغيير 

ل نجد الاعلبن المقارن حيث يعتمد ىذا الأخير تفضيلبتو، وأىم الأساليب الاعلبنية في ىذا المجا
 أسموب إظيار المنتج المنافس في ىيئة ضعيفة أمام قوة المنتج المعمن عنو.

 كما يمكن إضافة وجو آخر لتأثير الاعلبن في سموك المستيمك ىو:

 :لقد أصبحت الحكومات والمنظمات تدرك مدى أىمية الاعلبن  تغيير العادات الاستيلاكية للأفراد
التمفزيوني في التأثير عمى سموك الأفراد، وليذا فقد حاولت اعتماده كوسيمة لتغيير عادات أفراد 
المجتمع، خاصة في مجال المسؤولية الاجتماعية وحماية البيئة والحفاظ عمى الثروات الطبيعية 

علبنات التي نشاىدىا حول ترشيد استيلبك اعلبنية توعوية، كالإبحملبت  وىذا من خلبل القيام
 وعدم رمييا في الطبيعة...الخ.الطاقة، وجمع الأموال لمساعدة الفقراء، وفرز النفايات 

 نماذج تأثير الاعلان في سموك المستيمك: 2- 2-2-2-3

 ىناك العديد من النماذج منيا:

 الاستجابة:-نموذج المثير 1- 2-2-2-3-2

يقوم ىذا النموذج بناء عمى النظرية السموكية "المثير والاستجابة"، حيث يقول أنصاره: "إن التعرض    
للئعلبن يضمن في المحصمة النيائية استجابة المستيمك بالشكل أو بالطريقة التي يتمناىا ويرغبيا 

اقتراح معروض من مصدر في المثير حيث يأخذ شكل  -بالنسبة لممستيمك–المعمن". وتتمثل نقطة البداية 
)زيتوني و مرعوش،  خارجي )الاعلبن( بغرض الحصول عمى استجابة من نوع معين )شراء السمعة(.

 (188، صفحة 2015

 (190-189الصفحات ، 2015)زيتوني و مرعوش، نماذج ىيراركية الاستجابة:  2- 2-2-2-3-2

تتأسس ىذه المجموعة من النماذج عمى فكرة التدرج في الاستجابة، حيث يمكن إدراج ىذه النماذج في    
 الشكل التالي:
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 نماذج ىيراركية الاستجابة: (:11الشكل رقم )

 النماذج           
 المراحل

 ىيراكية داجمار أيدا
 التأثير

 تبني
 المستحدثات

 الادراك الانتباه المعرفة
 
 الفيم

 الادراك
 

 المعرفة

 الادراك

 الاىتمام التأثير
 رغبةلا

 الاعجاب الاقتناع
 

 التفضيل
 

 الاقتناع

 الاىتمام
 
 التقييم

 التجريب الشراء السموك السموك السموك
 
 التبني

 (189، صفحة 2015)زيتوني و مرعوش،  المصدر:    

 ىذا النموذج أن عممية الشراء تمر بأربع مراحل: حيث يرى: AIDAنموذج -أ

 :أول مرحمة تتمثل في إيقاظ انتباه المستيمك من خلبل عرض الاعلبن. الانتباه 
 :بعد ذلك يجب جمب اىتمام المستيمك نحو ىذا الاعلبن والرسالة التي يحوييا. الاىتمام 
 :من خلبل إضافة عناصر أخرى كاليدايا المجانية، الخصم في الأسعار، لكي تنمو  الرغبة

 وتتطور رغبة المستيمك في شراء السمعة.
 :أخيرا، يتجو المستيمك نحو اقتناء السمعة، وحتى تتم ىذه العممية ولا تفشل يجب تسييل  السموك

 عممية البيع من طرف البائع.

 والمتمثل في: AIDA(s)مسا في ىذا النموذج حيث أصبح عنصرا خاوقد أضاف الباحثون حديثا 

 :حيث المستيمك الراضي عن المنتج ىو الوحيد الذي سيكرر عممية الشراء وبالتالي الولاء. الرضا 
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 :DAGMARنموذج داجمار  -ب

قياس نتائج تحديد الأىداف الاعلبنية من أجل "وفقا ليذا النموذج والذي تسميتو جاءت اختصارا ل:    
يجب دفعو إلى القيام بمجموعة خطوات تؤدي في النياية إلى قبول  الاعلبن". فإن المستيمك المرتقب

 المستيمك لمسمعة وىي:

 :إدراك المستيمك بوجود المنتج من خلبل الاعلبن. الادراك 
 :تكوين المستيمك لفكرة شاممة حول فوائد ومزايا المنتج المعمن  الفيم وتكوين الصورة الذىنية

 عنو.
 :اقتناع المستيمك بفائدة المنتج وتكوين اتجاه موجب نحوه. الاقتناع وتكوين الاتجاه 
 :سموك المستيمك والذي يتمثل في عممية الشراء. السموك 

يعد ىذا النموذج من أشير نماذج ىيراركية : Lavidge and steinerنموذج ىيراركية التأثير ل  -ج
 مر بيا المستيمك وىي:)ىرمية( وأكثرىا توضيحا لممراحل التي ي

 :والمعرفة، حيث يمعب الاعلبن دوره في  وتحتوي عمى مرحمتين ىما الادراك المرحمة المعرفية
 تزويد الفرد بالمعمومات.

 :وتحتوي عمى مراحل الاعجاب والفضيل والاقتناع حيث يقوم الاعلبن دوره في  المرحمة التأثيرية
 إثارة وتوجيو الرغبات نحو القيام بعممية الشراء.

فإن المستيمك وحتى وصولو الى  Rojersوحسب صاحب ىذا النموذج نموذج تبني المستحدثات: -د
 اتخاذ قرار شراء السمعة الجديدة سيمر حتما بعدة مراحل وىي:

 التبني.–التجريب –التقييم –الاىتمام -الادراك

أنو عمى الرغم من تتابع المراحل في شكل خطي، فإنو ليس من الضروري أن  Rojersوفيما بعد قام    
أن الافراد لا يتبعون بالضرورة ىذه المراحل تنتيي بعممية قبول الفكرة الجديدة، بل قد تنتيي بالرفض، كما 

محاولة تغيير تسمسميا، وتختمف أىمية كل مرحمة من المراحل وفقا لما يعرفو الفرد في شكل تسمسمي دون 
 عن السمعة ووفقا لعوامل ومتغيرات أخرى )ثقافية، اجتماعية، نفسية(.

 (180-179، الصفحات 2013)مرعوش،  نموذج تأثير الاعلان التمفزيوني عمى الطفل: 2-2-2-4

بمجرد أن نمقي نظرة عمى ىذا الموضوع يتبادر الى ذىننا التساؤل الآتي: ماذا يحدث عندما يرى    
 الطفل الاعلبن؟
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ب الطفل وينادي احتياجاتو، اذن ىناك سمسمة علبن يتكمم بمغة الأطفال، فيو يجذعمى فرض أن الا   
خلبلو نلبحظ أن الاعلبن الموجو  من الأحداث وىي موضحة في نموذج تأثير الاعلبن عمى الطفل ومن
 الى الطفل يؤثر في اتجاىات سموكيات الاطفال وىذا يأخذ ثلبث مراحل:

 يأخذ سموك الطفل اتجاه الاعلبن ثلبثة أشكال:المرحمة الأولى: 

 مثل البحث عنو، النظر إليو، مقارنتو مع غيره من البدائل، الشراء. السموك اتجاه المنتج: -1

ىنا تكون محاولات من الطفل لمتأثير عمى الأىل بغرض الحصول عمى  الأىل: السموك اتجاه -2
 المنتج.

 حيث يحاول ىذا الطفل اخبار أصدقائو بالمنتج الذي رآه ويخبرىم برأيو. التأثير عمى الأصدقاء: -3

نع، أيضا في المرحمة الأولى نجد أن الاعلبن يجعل الطفل يكون اتجاىات عن المنتج، العلبمة، المص   
 البائع، الإعلبن، النشاط الإعلبني بصفة عامة.

إن المرحمة الأولى توضح أثر الإعلبن عمى الأطفال كسوق أولي، فالإعلبن يمكن أن يؤدي إلى    
 الشراء، كما أنو يجعل الطفل ايجابية ناحية المنتج، المصنع، البائع، الإعلبن، النشاط الإعلبني ككل.

المرحمة التأثير عمى الأىل، فسموك الأىل اتجاه تأثير الطفل يمكن أن يأخذ توضح ىذه المرحمة الثانية: 
 ثلبثة أشكال ىي:

 شراء المنتج محل الإعلبن.-1

 رفض شراء المنتج محل الإعلبن. -2

 منح الأبناء نقودا لكي يقوموا بالشراء. -3

يظير من المرحمة الثانية أن الأىل يكونون بدورىم اتجاىات عن المنتج، العلبمة، الإعلبن،  أيضا   
 المصنع، النشاط الإعلبني بصفة عامة.

 كما توضح ىذه المرحمة أثر الإعلبن عمى سوق الطفل كمؤشر عمى قرار الشراء.   

ن )السوق المستقبمي( حيث يحدث إن المرحمة الثالثة توضح الأثر المستقبمي للئعلب المرحمة الثالثة:
تفاعل بين الاتجاىات التي كونيا الطفل، والاتجاىات التي كونيا الأىل ويكون الأثر النيائي متمثل في 

 واحد مما يمي: 

 أن الآباء وأيضا الأبناء قد تأثروا.-1
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 تكوين تفضيلبت. -2

 تكوين الولاء. -3

 عدم التفضيل أو عدم القبول. -4

 ناء عمى الأثر النيائي الذي حدث.المستقبمي للؤىل وأيضا السموك المستقبمي للآباء ب ويتخذ السموك   

 النظريات التي تفسر التنشئة الاستيلاكية لمطفل 2-2-3

 نظرية بياجيو:1- 2-2-3

إلى أن مرحمة الطفولة ىي أساس فيم السموك والتنبؤ بو، إذ أن ىذه المرحمة  تذىب نظرية بياجية  
تتضمن تنمية تفكيرية تعتمد عمى بناءات عقمية متكاممة، وفي مرحمة الطفولة تنمو لدى الطفل ميارات 
تؤىمو لنشاطات فعالة، وتظير ىذه الميارات عندما يتعامل مع موضوعات ذات أىداف مترابطة. كما 

أن يربط بين الصورة المرئية والمواقف أي يختار من الاولى لتكممة الثانية، ىذه سنوات 6في سن يمكنو 
الميارة قد تتعمق بالموضوعات المرئية أمامو أو المكتوبة، كما أنو يستطيع التركيز عمى أبعاد متعددة 

 (185، صفحة 2009)سطوطاح،  لمموقف والربط البسيط بين ىذه الابعاد.

 نظرية التعمم: 2-2-3-2

التي كانت منطمقا لمعديد من دراسات السبعينات والثمانينات، فيي ترى  نصت نظرية البرت بندورا   
بأىمية المحاكاة أو التقميد بالنسبة لدراسات تنشئة المستيمك، ويشير بعض الباحثين في ىذا المجال 
الفكري الى أن الوالدين يتوقعان أن يتعمم أطفاليم الميارات الاستيلبكية من خلبل المحاكاة أكثر من 

ريب الموجو الذين يقومون بو، وبوجو عام فإن معظم الدراسات التي تناولت تنشئة المستيمك تركز التد
عمى النمو المعرفي باعتباره العامل الاكثر تأثيرا. فد انتيت العديد من الدراسات الى أن تأثير الاسرة عمى 

)سطوطاح،  .ى الطفلالادنى والاعمى في معالجة الطفل لممعمومات عمى مرحمة النمو المعرفي لد
 (186، صفحة 2009

 (:valérie tartasنموذج تفسير السموك الاستيلاكي الطفولي )نموذج  -2-2-3-3

 (188-187، الصفحات 2009)سطوطاح،  أىم أفكار ىذا النموذج تتمخص في:

  إن الاطفال ىم جزء لا يتجزأ من المجتمع حيث يكونون مرجعيتيم المغوية والرمزية. فالطفل من
خلبل ما يكتسبو من مجتمعو وأسرتو يصبح قادرا عمى إعطاء معنى لمحيطو الذي يوجد فيو، أين 
ما تعتبر الاسرة أحد أىم المرجعيات التي يعتمدىا الطفل في تكوين ثقافتو الاستيلبكية من خلبل 
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أسماه الباحث "بالنشاط المرافق" والذي يعتبر الفكرة المفتاح ليذا النموذج، حيث يقصد بيا 
النشاطات والسموكات التي يمارسيا الاولياء أثناء عممية الاستيلبك، مما يتيح لمطفل فرصة تعمم 

 واكتساب كفاءات اجتماعية وذىنية كمستيمك.
 ب الباحث مرتبطة بالنشاط المرافق، وذلك عمى في الواقع إن تجربة الطفل الاستيلبكية حس

اعتبار أن علبقة الطفل بالمنتوج ىي علبقة غير مباشرة تتشكل من خلبل العناصر الثقافية التي 
 يقدميا الوالدان ويستعمميا الطفل لتشكيل ثقافتو الاستيلبكية.

  المتعمقة "بالسياق  وىي تمكناقش الباحث أيضا فكرة أخرى بالنسبة لمسموك الاستيلبكي الطفولي
الاسري". أين وضح أىمية الادراك التجربة الاستيلبكية لمطفل ضمن ىذا السياق بمعنى أن 
مجموع الحوارات التي يقوم بيا الاولياء وكذا الاخوة الاكبر سنا في أسرىم حول اختياراتيم، 

لسموك الاستيلبكي تفضيلبتيم وسموكاتيم الاستيلبكية والشرائية، تعتبر كمكتسبات تحدد طبيعة ا
 لمطفل.

بمعارف تمكنو من التحكم في مفاىيم عديدة  يزودهوعميو فان السياق الاسري يصبح كمرجع لمطفل    
 مثل: العلبمة، مفيوم التفاوض، مفيوم النوعية، مفيوم العلبقة )نوعية/سعر(.

لبحظة سموكات الطفل وبيذا المنيج المعتمد لدراسة السموك الاستيلبكي الطفولي يقوم عمى أساس م   
وتفاعلبتو في المواقف العممية أين تحدث الباحث عن أىمية سياق الاتصال الاسري في المراحل الاولى 

 من حياة الطفل والتي اعتبرىا كمفتاح لسموكو الاستيلبكي في ىذه المرحمة.
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 ثقافة وعادات الاستيلاك 2-3

 تعريف الثقافة الاستيلاكية 1- 2-3

ثقافة الاستيلبك عند البعض بما يمي: "كل ما يحممو الفرد من معمومات وعادات وسموكيات  عرفت   
 (71، صفحة 2022)العابد،  يوظفيا في شراء السمع لتحقيق اشباع حاجاتو".

إلمام المستيمك بما يتوافر من معمومات حول السمع والخدمات وظروف وعرفت أيضا عمى أنيا: "   
تتمثل في أساليب الادراك لمواقع الاجتماعي بما السوق بوجو عام، بيدف أن يتكون لديو قدرا من المعرفة 

عميو من علبقات ونظم وردود وأفعال متباينة، ووعي استيلبكي معين بوصفو أحد الدعائم لوصول يشتمل 
 (384، صفحة 2022)بوكبشة،  المستيمك لحقوقو وواجباتو".

كما تم تعريف ثقافة الاستيلبك بأنيا: "الطريقة التي يتحدد من خلبليا قضاء الناس لحاجاتيم كالمأكل    
شباع رغباتيم سواء كانت ىذه الحاجات مادية كسم اع الموسيقى والأغاني والممبس والمشرب أو رمزية، وا 

والقراءة والمشاىدة أو إن كانت ىذه الحاجات حقيقية أو زائفة، وتشمل كذلك القيم والاتجاىات التي تدفع 
وتوجيو لانتقاء أساليب استيلبكية معينة أو المصاحبة لمعممية الاستيلبكية أو اللبحقة لعممية الانسان 

 (86، صفحة 2020)عيساوة،  الاستيلبك.

 خصائص الثقافة الاستيلاكية 2-3-2

ائص والمميزات التي تميز ىذا النوع من الثقافة وىي بأن أىم الخص "أوضح "أحمد مجدي حجازي   
 (83-82، الصفحات 2020)تومي،  كالاتي:

  التأثير وتستخدم أساليبا عممية وفنية لترويجيا.ىي من صنع قوى السوق تمتمك وسائل 
 .تعمل عمى خمق جوانب المتعة في الشراء 
  تتوجو نحو استيلبك المعاني والصور والخبرات وتخمق فنونا مواكبة ليا وبذلك فيي تتجاوز البعد

الاقتصادي لممعنى القديم لمتسويق فيي تستخدم الموسيقى والغناء والاعلبنات والتصوير...  
 تدعيم تمك الثقافة بعد نشرىا.ل
  أنيا تخدم الحضارة الرأسمالية وقوى السوق المعولم والذي يتحكم فيو من يممك قوى التأثير

 الثقافي.
  تخمق تطمعات ونزعة الاستيلبك وتوفر بأساليب وطرائق متباينة تسيل عممية الاشباع لممستيمك

 في سبيل تحقيق أىداف دعم ىذه الثقافة.
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 لممستيمك يشعره بحاجاتو الى اقتناء السمع والميل لمشراء،  يم نوع من التميز والتفوقتعمل عمى تقد
ومن ثم يزيد من تطمعاتو الاستيلبكية بغض النظر عن حاجاتو الى تمك السمع المرغوب في 

 اقتنائيا أو اليرولة في البحث عنيا. تعمل عمى تسكين وبقاء المستيمك في دائرة الاستيلبك.
 ئل الضغط وأساليب القير )الخفي( ما يجعل المتطمعين الى الاستيلبك راغبين فيو تممك من وسا

 وباحثين عنو، حيث يشعرون بأن تميزا اجتماعيا وحراكا نحو مكانة عميا يتحقق.

 تعريف عادات الاستيلاك: 2-3-3

ة عادات الاستيلبك ىي التفضيلبت والميول التي يمتمكيا المشترون عند اختيار سمعة أو خدم
سيكتسبونيا، يتأثر ىذا القرار بعوامل مختمفة ليا تأثير مختمف عمى كل شخص، إذن عادات الاستيلبك 

ماىو التعريف والمفيوم،  -)عادات الاستيلبك ىي تمك السموكيات التي يتبعيا المستيمكون عند الشراء.
2023) 
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الموجية للأطفال عمى عاداتيم ان اليدف الذي تسعى اليو دراستنا ىو معرفة أثر برامج التمفاز    
المستقل الاستيلاكية، فقمنا باتباع المنيج الوصفي التحميمي ووضع مختمف المفاىيم المتعمقة بالمتغيرين 

والتابع، من خلال مراجعة مختمف )الكتب، المقالات، المذكرات...الخ( بالإضافة الى وصف المعطيات 
 مختمف العناصر التي تشمميا الدراسة. ميلالمتحصل عمييا من تحميل الجداول والأشكال وتح

 العينة ومجتمع البحث: -3-1

 مجتمع الدراسة: 3-1-1

المفردات التي تكون إطار البحث المراد دراستو، فيو جميع الأشخاص أو مجتمع البحث ىو: "جميع    
، وأيضا عرف أنو: "يشمل جميع (550، صفحة 5102)العساف و الوادي،  الأشياء المكونة لمدراسة"

 (021، صفحة 5112)عميان و غنيم،  .عناصر ومفردات المشكمة أو الظاىرة قيد الدراسة"

وقد يتكون المجتمع من عدد محدود من المفردات مثل عدد الطلاب، أو أن يكون عدد مفرداتو لا نيائي    
مثل ذرات اليواء وجزيئات المياه، كما أن المجتمع قد يكون حقيقيا أو افتراضيا، إلا أن عممية الحصر الشامل 

كبيرة كأخطاء الحذف والازدواجية مرتفعة التكاليف سواء من الناحية المالية أو الوقت، وتتعرض لأخطاء 
 (031، صفحة 5102)عمورات، وأخطاء التسجيل وأخطاء تجييز المعطيات. 

الذين ليم علاقة بموضوع الدراسة وىي برامج التمفاز الموجية  ويتكون مجتمع بحثنا من مجموع الأطفال   
 لاك للأطفال.للأطفال وأثرىا عمى عادات الاستي

 عينة الدراسة: -3-1-2

البحوث الاجتماعية الاعتماد عمى عينات تسيل ميمة الدراسة، ويفترض في عينة الدراسة أن  تتطمب   
تكون ممثمة بنسبة كبيرة من المجتمع قيد الدراسة الذي سحبت منو، كما يفترض فييا أن تساعد الباحث 

 (25، صفحة 5102)بن الشيخ، وتمكنو من الوصول إلى مفردات مجتمع الدراسة بوقت وتكمفة أقل. 

تعرف العينة عمى أنيا: "جزء من مجتمع البحث الأصمي يختارىا الباحث بأساليب مختمفة وتضم عددا من    
 (20، صفحة 5102)الدعيمج، الأفراد من المجتمع الأصمي". 

مفردات العينة عمى أنيا: "عبارة عن مجموعة جزئية من مجتمع الدراسة، وىذه تحتوي عمى بعض  وتعرف   
  (051، صفحة 5112)عميان م.، غنيم، أبو السندس، و أبو زيد، العناصر المأخوذة من مجتمع الدراسة". 

 001تمميذ متمدرس بالسنة الخامسة ابتدائي، و001مكونة من وقد تكونت عينة دراستنا من عينة مزدوجة    
 ولي تمميذ.
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 أداة الدراسة )الاستبيان(: -3-2

تعريف الاستبيان: "مجموعة من الأسئمة والاستفسارات المتنوعة والمرتبطة بعضيا بالبعض الآخر بشكل    
)الجراح، التي اختارىا لبحثو".  يحقق اليدف أو الأىداف التي يسعى إلييا الباحث بضوء موضوعو والمشكمة

 (022، صفحة 5102

وعرف "محمود فريد الصحن" قائمة الاستبيان عمى أنيا: "قائمة تتضمن مجموعة من الأسئمة ذات الطابع    
الرسمي يتم تحديدىا وصياغتيا وترتيبيا وفق أسس عممية بيدف توفير معمومات وبيانات تخدم ىدف البحث 

 (21، صفحة 5105)والي، أو الدراسة". 

اعتمدنا في دراستنا عمى الاستبيان كأداة رئيسية في جمع البيانات الخاصة بمتغيرات الدراسة، أين اعتمدنا    
عمى استبيان موجو لمتلاميذ وآخر للأولياء، حيث أن الاستبيان الموجو لمتلاميذ يتضمن في المحور الأول 

ر مجموعة من الأبعاد وىي: بعد أنماط عبارة، حيث تضمن ىذا المحو  03البرامج التمفزيونية ويتكون من 
عبارات، ثم بعد أنواع البرامج التمفزيونية  2عبارات، وبعد القنوات المفضمة ويتضمن  2المشاىدة ويتضمن 

أسئمة، وأيضا محور خاص 2عبارات. أما المحور الثاني فكان حول عادات الاستيلاك وقد ضم  2ويتضمن 
 بالبيانات الشخصية لمتلاميذ.

الاستبيان الموجو لأولياء التلاميذ فقد ضم نفس المحاور والأبعاد ونفس أفكار الأسئمة لكن من وجية  أما   
 نظر الأولياء حول أنماط المشاىدة وعادات الاستيلاك لأطفاليم.

وقد تم استخدام مقياس ليكارت الخماسي، حيث انحصرت اجابة المبحوثين بين )موافق بشدة، موافق،    
 وافق، غير موافق بشدة(.محايد، غير م

 محل الدراسة: -3-3

 قمنا بتوزيع الاستمارات بكل من:

 ببمدية وادي النجاء، عدد التلاميذ المسجمين في السنة الخامسة ابتدائي ابتدائية مؤتمر الصومام ،
 اخرى لأوليائيم. 51استمارة موجية لمتلاميذ، و 51تمميذ، حيث تم توزيع  51يبمغ 

  ببمدية زغاية، عدد التلاميذ المسجمين في السنة الخامسة ابتدائي يبمغ عددىم خديرابتدائية بوسعيد ،
 استمارة عمى التلاميذ ومثميا عمى أوليائيم.31تمميذ، وقد تم توزيع  31
 تمميذ متمدرس في مستوى الخامسة ابتدائي، وقد  01، ببمدية زغاية، تضم ابتدائية بولمزاود الطاهر

 عمى أوليائيم. 01مى التلاميذ واستمارة ع 01تم توزيع 
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 035استمارة للأولياء و035للأولياء من أصل 001استمارة لمتلاميذ و 001حيث تم في الأخير استرجاع    
 لمتلاميذ.
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 ثبات الاستبيان  4-1
يقصد بثبات الاستبيان: انو يعطي نفس النتائج إذا ما أعيد عمى نفس المجموعة في نفس الظروف 
وبمعنى أخر لو كررت عمميات قياس الفرد الواحد لأظيرت نفس درجة شيئا من الاتساق أي أن درجنو لا 

دائما النتائج نفسيا  تتغير جوىريا بتكرار، أي أن مفيوم الثبات يعني أن يكون الاختبار قادرا عمى أن يحقق
 في حالة تطبيقو مرتين عمى نفس المجموعة. وتوجد عدة معادلات وطرق إحصائية لحساب ثبات الاستبيان.

 .كرونباخوفي دراستنا تم التحقق من ثبات عبارات محاور الاستبيان، من خلال استخدام طريقة معامل ألفا 
من أكثر مقاييس الثبات استخداما من طرف الباحثين، حيث يقيس درجة  تعد :كرونباخطريقة معامل ألفا  

ثبات عبارات الاستبيان، بمعنى ما نسبة الحصول عمى نفس النتائج أو الاستنتاجات فيما لو أعيد تطبيق 
لدرجة الثبات ل  تمفةمخالات مجىناك و  (49، صفحة 2018)طويطي، نفس الأداة وفق ظروف مماثمة.

 : Cronbach's Alphaمعامل 
 (Alphaيوضح المجالات المختمفة لدرجة الثبات ) (:01) جدول رقم

 (Alphaقيمة ) (Alphaدلالة )
  Alpha<0.6 غير كافية
 Alpha>0.6<0.65 ضعيفة

 Alpha>0.65<0.70 مقبولة نوعا ما
 Alpha>0.70<0.85 حسنة
 Alpha>0.85<0.90 جيدة
 Alpha>0.90 ممتازة

 (Mana & Fanny, 2009, p. 53)المصدر: 
 عمى النتائج التالية:تحصمناوفي دراستنا 

 لمتلاميذ لمحاور الإستبيانCronbach's Alpha(: يبين قيمة معامل 02جدول رقم )
 معامل ألفا كرونباخ عدد العبارات محاور الإستبيان

 
 08.3. 13 البرامج التمفزيونية محور 1
 0883. 8 محور عادات الاستيلاك 2

 SPSS .V 25عمى مخرجات برنامجالطالب بالاعتماد المصدر: من إعداد 
محاور ذات قيم مرتفعة في جميع   نجد أن قيمة معامل ألفا كرونباخمن خلال الجدول أعلاه 

مما يدل عمى ثبات أداة الدراسة وتجدر الإشارة أن قيمة معامل  0.6وىي أكبر من الحد الأدنى ن الاستبيا
 دل عمى أن قيمة الثبات مرتفعة. 01ألفا كرونباخ كمما اقتربت من 
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 لأولياء التلاميذ الاستبيانلمحاور Cronbach's Alpha(: يبين قيمة معامل 3.جدول رقم )
 معامل ألفا كرونباخ العباراتعدد  الاستبيانمحاور 

 
 0811. 13 محور البرامج التمفزيونية 1
 .089. 8 محور عادات الاستيلاك 2

 SPSS .V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج
 الأدوات الإحصائية المستخدمة في الدراسة 4-2

تم إخضاع البيانات إلى عممية التحميل الإحصائي باستخدام برنامج التحميل الإحصائي لمعموم الاجتماعية 
(SPSS: V25)SPSS: Statistical Package for the Social Sciences  وتم الاعتماد عمى

 :بعض الأساليب الإحصائية كما يمي
 تحميل بيانات الاستبيان واختبار الفرضيات (: يبين الأدوات الإحصائية المستخدمة في4.جدول رقم )

 وصفيا الأداة الإحصائية
التكرار والنسبة% والرسوم 

جاباتيم عمى عبارات الاستبيان البيانية  لوصف أفراد العينة الدراسة وا 

 الاستبيان من خلال بيانات العينة الاستطلاعية ثباتاختبار  معامل ألفا كرونباخ

 معامل الارتباط بيرسون
ويستخدم لقياس اتجاه وقوة العلاقة بين المتغيرين ومن خلال قيمة معامل 
الارتباط يمكن إقرار أو عد إقرار وجود علاقة خطية ذات دلالة إحصائية 

 صدق الاستبيانالمتغيرين وتم توظيفو في حساب  بين

 المتوسط الحسابي:

متوسط مجموعة من القيم، أو مجموع القيم المدروسة مقسوم عمى  وىو
عددىا، وذلك بغية التعرف عمى متوسط إجابات المبحوثين حول 

( لأن التنقيط 03الاستبيان ومقارنتيا بالمتوسط الفرضي المقدر ب )
(، والمتوسط يساعد في ترتيب العبارات حسب 05( إلى )01يتراوح من )

 أعمى قيمة لو.

 حراف المعياري:الان

وذلك من أجل التعرف عمى مدى انحراف استجابات أفراد الدراسة اتجاه 
كل فقرة أو بعد، والتأكد من صلاحية النموذج لاختبار الفرضيات، 
ويوضح التشتت في استجابات أفراد الدراسة فكمما اقتربت قيمتو من 

النتائج الصفر فيذا يعني تركز الإجابات وعدم تشتتيا، وبالتالي تكون 
أكثر مصداقية وجودة، كما أنو يفيد في ترتيب العبارات أو العبارات 

 لصالح الأقل تشتتا عند تساوي المتوسط الحسابي المرجح بينيا.
 وذلك من أجل مقارنة متوسط العينة حول نتيجة معينة بالمتوسط الفرضي إختبار "ت" لعينة واحدة

 وذلك من أجل مقارنة متوسط نتائج الأولياء والتلاميذ إختبار "ت" لعينتين مستقمتين
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 الانحدار البسيط

توضيح كيف يؤثر المتغير المستقل في المتغير التابع، ويضع في عين 
الاعتبار ىامش الخطأ، والذي يؤول إلى الصفر عند تقدير معممات 
النموذج. ومن خلالو يتم الحكم عمى قبول الفرضية أو عدم قبوليا من 

 .Fوالقيمة الإحصائية  ANOVAتحميل التباين خلال 

 :R²معامل التحديد 

يقيس مدى مساىمة المتغير المستقل في المتغير النابع، ويكشف لنا 
النسبة التي يؤثر بيا المتغير المستقل عمى المتغير التابع حيث كمما 
كانت ىذه النسبة كبيرة كمما كانت المساىمة أكبر، وتعزى النسبة المتبقية 

 .متغيرات أخرى خارج الدراسة وكذا لمخطأ العشوائيل
 توضيع كيفية تأثير أبعاد المتغير المستقل عمى المتغير التابع. المتعددالانحدار 

 المصدر: من إعداد الطالب
 العرض والتحميل الوصفي لإجابات أفراد عينة الدراسة عمى محاور الاستبيان  4-3

 توصيف عينة الدراسة  4-3-1
فرد، 220ومجموعيم وأوليائيم ابتدائيتلاميذ السنة الخامسة أجريت ىذه الدراسة الميدانية عمى عينة من    

 ولي أمر وفيما يمي عرض نتائج كل فئة لوحدىا: 110تمميذ، و  110إذ شممت 
 نتائج فئة التلاميذ: 4-3-1-1-1
 البيانات الشخصية  4-3-1-1-1

 (: توزيع أفراد العينة حسب الجنس2.شكل رقم ) حسب الجنس(: توزيع أفراد العينة 5.جدول رقم )

 الإجابة التكرار النسبة

 ذكر 56 5.09%

 أنثى 54 4901%

 المجموع .11 %100
  

عمى مخرجات الطالب بالاعتماد المصدر: من إعداد 
 SPSS .V 25برنامج

عمى برنامج الطالب بالاعتماد المصدر: من إعداد 
EXCEL 

( كذلك؛ يتضح لنا بأن أغمب أفراد عينة الدراسة أي 02( والشكل رقم )05خلال الجدول رقم ) من
 .الإناث%( ىم من فئة 49.1، أما النسبة المتبقية منيم أي )الذكور%( ىم من فئة 50.9)
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 (: توزيع أفراد العينة حسب السن3.شكل رقم ) السن(: توزيع أفراد العينة حسب 6.جدول رقم )

 الإجابة التكرار النسبة

 سنوات .1-9من  51 4604%

 سنة 12-11من  59 5306%

 المجموع .11 %100
  

عمى مخرجات الطالب بالاعتماد المصدر: من إعداد 
 SPSS .V 25برنامج

عمى برنامج الطالب بالاعتماد المصدر: من إعداد 
EXCEL 

 أفراد عينة الدراسة أكبر نسبة من( كذلك؛ يتضح لنا بأن 03( والشكل رقم )06من خلال الجدول رقم )
%( 46.4، أما النسبة المتبقية أي )سنة 12سنة إلى  11من %( منيم يبمغ سنيم 53.6أي ) )فئة التلاميذ(
 .سنوات 10سنة إلى  9من  فيبمغ سنيم

 نتائج فئة أولياء التلاميذ:  4-3-1-2
 البيانات الشخصية  4-3-1-2-1

 (: توزيع أفراد العينة حسب الجنس4.شكل رقم ) (: توزيع أفراد العينة حسب الجنس7.جدول رقم )
 الإجابة التكرار النسبة
 ذكر 65 5901%
 أنثى 45 4.09%

   المجموع .11 %100
المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات 

 SPSS .V 25برنامج
إعداد الطالب بالاعتماد عمى برنامج  المصدر: من

EXCEL 
( كذلك؛ يتضح لنا بأن أغمب أفراد عينة الدراسة أي 04( والشكل رقم )07من خلال الجدول رقم )

 %( ىم من فئة الإناث.40.9%( ىم من فئة الذكور، أما النسبة المتبقية منيم أي )59.1)
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 (: توزيع أفراد العينة حسب السن5.شكل رقم ) السن(: توزيع أفراد العينة حسب 8.جدول رقم )

 الإجابة التكرار النسبة

 سنة .3أقل من  . %.

 سنة .4إلى  .3من  29 2604%

 سنة .5إلى  .4من  61 5505%

 سنة .5أكثر من  .2 1802%

 المجموع .11 %100
  

المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات 
 SPSS .V 25برنامج

المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى برنامج 
EXCEL 

عامًا ىي  50و 40ظير أن الفئة العمرية بين ( كذلك؛ 05( والشكل رقم )08من خلال الجدول رقم )   
إجمالي عدد الأفراد في العينة، في حين أنو لا يوجد أي فرد  ٪ من55.5الأكثر شيوعًا في العينة، إذ تشكل 

 :عامًا في العينة. وفيما يمي تفاصيل الفئات العمرية الأخرى في العينة 30يقل عمره عن 
٪ من إجمالي عدد الأفراد في العينة، أي ما يعادل 26.4عامًا تمثل  40إلى  30الفئة العمرية من 

 .فردًا 29
 20٪ من إجمالي عدد الأفراد في العينة، أي ما يعادل 18.2عامًا وأكثر تشكل  50الفئة العمرية بين 

 فردًا.
(: توزيع أفراد العينة حسب 9.جدول رقم )

 المستوى التعميمي
(: توزيع أفراد العينة حسب المستوى 6.شكل رقم )

 التعميمي
 الإجابة التكرار النسبة
 إبتدائي 25 2207%
 متوسط 27 2405%
 ثانوي .3 2703%
 جامعي 28 2505%

   المجموع .11 %100
المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات 

 SPSS .V 25برنامج
المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى برنامج 

EXCEL 
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يظيننر أن الفئننة الأكثننر شننيوعًا فنني العينننة ىنني ( كننذلك؛ 06( والشننكل رقننم )09مننن خننلال الجنندول رقننم )
فنردًا. بينمنا  30٪ من إجمالي عدد الأفراد في العينة، أي ما يعنادل 27.3ذوو المؤىلات الثانوية، حيث تمثل 

المسنتوى  :تمثل الفئات الأخنرى نسنب متسناوية تقريبًنا، وفيمنا يمني تفاصنيل الفئنات التعميمينة الأخنرى فني العيننة
فنننردًا؛ المسنننتوى  25٪ منننن إجمنننالي عننندد الأفنننراد فننني العيننننة، أي منننا يعنننادل 22.7يشنننكل  ئيالابتنننداالتعميمننني 

فنننردًا؛ المسنننتوى  27٪ منننن إجمنننالي عننندد الأفنننراد فننني العيننننة، أي منننا يعنننادل 24.5التعميمننني المتوسنننط يشنننكل 
 فردًا. 28٪ من إجمالي عدد الأفراد في العينة، أي ما يعادل 25.5التعميمي الجامعي يشكل 

 الوظيفة(: توزيع أفراد العينة حسب 7.شكل رقم )   الوظيفة(: توزيع أفراد العينة حسب .1رقم )جدول 
 الإجابة التكرار النسبة
 موظف 32 2901%
 طالب 1 09%.
 متقاعد 9 802%
 بدون عمل 42 3802%
 مين حرة 23 2.09%
 أخرى 3 207%

   المجموع .11 %100
بالاعتماد عمى مخرجات المصدر: من إعداد الطالب 

 SPSS .V 25برنامج
المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى برنامج 

EXCEL 
فنرداً(  32% من أفراد العيننة )29.1بأن ( كذلك؛ يتضح لنا 07( والشكل رقم )10من خلال الجدول رقم )   

أفنراد( متقاعندين، فني حنين  9% منن العيننة )8.2. و طالنب%( 0.9يعممون كموظفين، بينما فرد واحد فقط )
فننرداً( فنني ميننن حننرة، فيمننا  23% مننن العينننة )20.9يعممننون حالينناً. ويعمننل  لافننرداً(  42% منننيم )38.2أن 

 أفراد( في وظائف أخرى. 3% )2.7يعمل 
 نحو عبارات الاستبيان0  التلاميذ وأراءالتحميل الوصفي لاتجاىات  4-3-2

رضيات نحاول معرفنة ارراء واتجاىنات أفنراد العيننة منن خنلال تحمينل عبنارات كنل محنور قبل اختبار الف
الخماسني والنذي يعبنر منن خلالنو  ليكنرتمن محاور الاستبيان حيث ارتبطنت عبنارات الاسنتبيان بنننمقياس سنمم 

أفنراد العيننة عنن مندى منوافقتيم )اتجناه ورأي ايجننابي لأفنراد العيننة( أو عندم منوافقتيم )اتجناه ورأي سنمبي لأفننراد 
 يمي: درجات كمالكل عبارة من عبارات الاستبيان ضمن خمس  العينة(
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 مقياس ليكرت الخماسيدرجات  (:11جدول رقم )

 غير موافق محايد موافق تماما موافق
غير موافقا 

 تماما
5 4 3 2 1 

 الطالب المصدر: من إعداد 
 ولتحديد مستويات الموافقة استخدمنا الأدوات الإحصائية التالية:

 .ين حول عبارات المقياس ومقارنتياالمتوسط الحسابي بغية التعرف عمى متوسط إجابات المبحوث 10
المعيناري ويوضنح التشنتت فني اسنتجابات أفنراد الدراسنة فكممنا اقتربنت قيمتنو منن الصنفر فينذا يعنني  والانحراف 20

 .رجة المتوسط الحسابي وعدم تشتتياتركز الإجابات حول د
( (/ عندد المسنتويات، بشندةأدنى درجنة )غينر موافنق  –( بشدةالمدى لتحديد طول الفئة =)أعمى درجة )موافق  30

، منخفضة، ، موافق نوعا ما، مرتفعةجدامرتفعة :  موافقون بدرجة و كل عبارة ىل ىموىذا لتحديد اتجاىيم نح
 .مخفضة جدا

 حيث نحصل عمى مجالات كما يمي:  0.8=  5(/1-5تحديد طول الفئة باستخدام المدى حيث: ) 40
 (: مجالات مقياس ليكرت الخماسي12جدول رقم )

 درجة الموافقة مقياس ليكرت مجال المتوسط الحسابي

 درجة منخفضة جدا غير موافق بشدة [.108  - 1] 
 درجة منخفضة غير موافق [.206 – .108[ 
 درجة متوسطة محايد [.304 – .206[ 
 درجة عالية موافق [.422- .304[

 درجة عالية جدا بشدة موافق [5 – .402[ 
 الطالب المصدر: من إعداد 

عبارات المحور الأول من الاستبيان الموجو لمتلاميذ عرض وتحميل اجابات أفراد العينة عمى  4-3-2-1
 والمتعمق ب: برامج التمفاز الموجية للأطفال0

 المشاىدة سموكبعد  4-3-2-2
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 المشاىدة سموك :ببعد لمتعمقةا التلاميذ عمى العبارات(: نتائج تحميل إجابات 13جدول رقم )

رقم
ال

 

 العبارة
المتوسط 
 الحسابي

انحراف 
 درجة التقييم المعياري

 درجة عالية 1,14707 3,4727 أشاىد برامجي المفضمة يوميا  01

02  
أشعر بفرحة كبيرة عند مشاىدتي لبرامجي 

 المفضمة
 درجة عالية 1,07345 3,8000

03  
 أتحدث مع عائمتي عن برامجي المفضمة

3,2818 1,25714 
درجة 
 متوسطة

 درجة عالية 1,2242 3,4636 أتحدث مع أصدقائي عن برامجي المفضمة  04

يتدخل والدي في تحديد أوقات مشاىدتي لبرامجي   05
 المفضمة

 درجة عالية 1,00876 3,9727

المشاىدة حسب وجية نظر  سموكمستوى 
 درجة عالية 0,7812 3,5982 التلاميذ

 SPSS .V 25عمى مخرجات برنامجالطالب بالاعتماد المصدر: من إعداد 
البعد  خلال الجدول أعلاه نجد: المتوسط الحسابي الإجمالي لإجابات أفراد العينة عمى عبارات من

(  وىذا الأخير اقل من (0.78معياري بمغ   بانحراف (3.59=̅ )بمغ  :المشاىدة سموكوالمتعمق بننن:  الأول
الذي ضمن  لمبعدالواحد مما يشير إلى تقارب أراء الأفراد  وتمركزىا  حول قيمة المتوسط الحسابي العام 

 ىو بدرجةالمشاىدة  سموكمستوى حول ( أي أن اتجاىات أفراد العينة درجة 4.20إلى  3.41من مجال )
 :المشاىدة سموك المتعمق بقياس مستوى البعدحسب وجية نظرىم والشكل التالي يبين ترتيب عبارات  عالية

 0المشاىدة من وجية نظر التلاميذ سموكمستوى  (:8.الشكل رقم )

 
 EXCELعمى برنامج الطالب بالاعتماد المصدر: من إعداد 

 مستوى تفضيل القنواتبعد  4-3-2-3 
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 مستوى تفضيل القنواتببعد:  المتعمقة تحميل إجابات التلاميذ عمى العبارات(: نتائج 14جدول رقم )

رقم
ال

 

 العبارة
المتوسط 
 الحسابي

انحراف 
 درجة التقييم المعياري

 درجة عالية 0,93044 4,1818 قناة سبايستون  06
 درجة عالية mbc3 3,8909 1,13611قناة   07
 درجة عالية 1,3661 3,4727 بالعربيةcnقناة  08

09  
 قناة كراميش

2,9818 1,48375 
 درجة
 متوسطة

قنوات الأطفال حسب وجية نظر  ةمستوى مشاىد
 درجة عالية 0,82584 3,6318 التلاميذ

 SPSS .V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج
من خلال الجندول أعنلاه نجند: المتوسنط الحسنابي الإجمنالي لإجابنات أفنراد العيننة عمنى عبنارات البعند 

(  وىنذا (0.82بنننحراف معيناري بمنغ  (3.63 =̅ )بمنغ   مستوى مشااىد قناوات الأطفاال:الثاني والمتعمق بنننن: 
المتوسنط الحسنابي العنام لمبعند  الأخير اقل من الواحند ممنا يشنير إلنى تقنارب أراء الأفنراد  وتمركزىنا حنول قيمنة

قناوات  ةمساتوى مشااىددرجة( أي أن اتجاىنات أفنراد العيننة حنول  4.20إلى  3.41الذي ضمن مجال )من 
 :ىذه القنواتحسب وجية نظرىم والشكل التالي يبين ترتيب عالية  ىو بدرجة الأطفال

 0قنوات الأطفال من وجية نظر التلاميذ ة(: مستوى مشاىد9.الشكل رقم )

 
 EXCELالمصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى برنامج 

 مستوى مشاىدة البرامجبعد  4-3-2-4
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 مستوى مشاىدة البرامجببعد:  المتعمقة (: نتائج تحميل إجابات التلاميذ عمى العبارات15جدول رقم )

رقم
ال

 

 العبارة
المتوسط 
 الحسابي

انحراف 
 درجة التقييم المعياري

 درجة عالية 0,91421 4,3000 متحركة رسوم  10
 درجة عالية 1,34456 3,4364 إعلانات  11
 درجة عالية 1,19897 3,8909 مسابقات فكرية  12
 درجة عالية 1,41433 3,3945 أغاني واناشيد  13

مستوى مشاىدة مختمف أنواع البرامج التمفزيونية 
 درجة عالية 0,90456 3,7477 حسب وجية نظر التلاميذ

 SPSS .V 25من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج المصدر:
من خلال الجدول أعلاه نجد: المتوسط الحسابي الإجمالي لإجابات أفراد العينة عمى عبارات البعد 

معياري  بانحراف (3.74 =̅ )بمغ   مستوى مشاىدة مختمف أنواع البرامج التمفزيونية:الثالث والمتعمق بننن: 
(  وىذا الأخير اقل من الواحد مما يشير إلى تقارب أراء الأفراد  وتمركزىا حول قيمة المتوسط (0.90بمغ  

درجة( أي أن اتجاىات أفراد العينة حول  4.20إلى  3.41الحسابي العام لمبعد الذي ضمن مجال )من 
والشكل التالي يبين حسب وجية نظرىم عالية  ىو بدرجةمستوى مشاىدة مختمف أنواع البرامج التمفزيونية 

 :ترتيب ىذه البرامج
 (: مستوى مشاىدة مختمف أنواع البرامج التمفزيونية من وجية نظر التلاميذ1.0الشكل رقم )

 
 EXCELالمصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى برنامج 

 الاستيلاكمحور عادات   4-3-2-5    
 
 
 
 
 

4,3 

3,4364 

3,8909 

3,3945 

0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 5

 رسوم متحركة

 إعلانات

 مسابقات فكرٌة

 أغانً واناشٌد



 تحليل البيانات -4
 

 
54 

 عادات الإستيلاك: بمحور المتعمقة عمى العبارات(: نتائج تحميل إجابات التلاميذ 16جدول رقم )

رقم
ال

 

 العبارة
المتوسط 
 الحسابي

انحراف 
 درجة التقييم المعياري

أعتني بمظيري وفقا لما أشاىده في برامجي  1
 المفضمة

 درجة عالية 0,65816 3,6591

أطمب من والدي شراء المنتجات التي تعجبني في  2
 برامجي المفضمة

 درجة 1,43354 3,0000
 متوسطة

أطمب من والدي شراء الألبسة التي تعجبني في  3
 برامجي المفضمة

درجة  1,42292 3,1091
 متوسطة

أطمب من والدي شراء المأكولات التي تعجبني في  4
 برامجي المفضمة

 درجة 1,52609 3,0364
 متوسطة

أطمب من والدي شراء الألعاب التي تعجبني في  5
 برامجي المفضمة

 درجة 1,44747 3,1545
 متوسطة

أطمب من والدي شراء المنتوجات الالكترونية التي  6
 تعجبني في برامجي المفضمة

درجة  1,41939 3,2000
 متوسطة

أطمب من والدي شراء الأدوات المدرسية التي  7
 تعجبني في برامجي المفضمة

درجة  1,39847 3,3545
 متوسطة

8 
التي يقوم والدي فعلا بشراء تمك المنتوجات 
 أشاىدىا في برامجي المفضمة

 درجة عالية 1,23613 3,6636

حسب وجية نظر  الاستيلاكمستوى عادات 
 1,04722 3,2312 التلاميذ

درجة 
 متوسطة

 SPSS .V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج
خلال الجندول أعنلاه نجند: المتوسنط الحسنابي الإجمنالي لإجابنات أفنراد العيننة عمنى عبنارات البعند  من

 أقنرب(  وىنذا الأخينر (1.04معيناري بمنغ   بنانحراف(3.23 =̅ ) بمنغ   المشااىدة: ساموكالأول والمتعمق بننن: 
الذي ضمن  لممحورمن الواحد مما يشير إلى تقارب أراء الأفراد  وتمركزىا حول قيمة المتوسط الحسابي العام 

 ىو بدرجنة الاستيلاكعادات مستوى ( أي أن اتجاىات أفراد العينة حول درجة 3.40إلى  2.61من مجال )
عاااادات عمنننق بقيننناس مسنننتوى المت المحنننورحسنننب وجينننة نظنننرىم والشنننكل التنننالي يبنننين ترتينننب عبنننارات  متوسنننطة

 :الاستيلاك
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 من وجية نظر التلاميذ0 الاستيلاكعادات (: مستوى 11الشكل رقم )

 
 EXCELالمصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى برنامج 

من الاساتبيان الموجاو لأوليااء الأول المحور عرض وتحميل إجابات أفراد العينة عمى عبارات  4-3-3
 والمتعمق بااا: برامج التمفاز الموجية للأطفال0 التلاميذ0

 المشاىدة سموكبعد   4-3-3-1
 المشاىدة سموكببعد:  المتعمقة التلاميذ عمى العبارات أولياء (: نتائج تحميل إجابات17جدول رقم )

رقم
ال

 

 العبارة
المتوسط 
 الحسابي

انحراف 
 درجة التقييم المعياري

 درجة متوسطة 1,17466 3,4000 يوميايشاىد أبنائي برامجيم المفضمة   01

02  
يشعر أبنائي بفرحة كبيرة عند مشاىدتيم لبرامجيم 

 المفضمة
3,6364 1,05559 

 درجة عالية

 درجة متوسطة 1,19734 3,2818 يتحدث أبنائي إلي عن برامجيم المفضمة  03

04  
يتحدث أبنائي مع أصدقائيم عن برامجيم 

 المفضمة
3,3545 1,26045 

 درجة متوسطة

05  
أتدخل في تحديد أوقات مشاىدتيم لبرامجيم 

 المفضمة
4,0000 1,04925 

 درجة عالية

المشاىدة حسب وجية نظر أولياء  سموكمستوى 
 درجة عالية 0,80417 3,5345 التلاميذ

 SPSS .V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج

3,6591 
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خلال الجندول أعنلاه نجند: المتوسنط الحسنابي الإجمنالي لإجابنات أفنراد العيننة عمنى عبنارات البعند  من
(  وىذا الأخير اقل من (0.80معياري بمغ   بانحراف(3.53 =̅ ) بمغ   المشاىدة: سموكالأول والمتعمق بننن: 

الواحد مما يشير إلى تقارب أراء الأفراد  وتمركزىا حول قيمة المتوسط الحسابي العام لمبعد الذي ضمن مجال 
عالينة  ىنو بدرجنةالمشااىدة  ساموكمساتوى درجة( أي أن اتجاىات أفراد العيننة حنول  4.20إلى  3.41)من 

 :المشاىدة سموكات البعد المتعمق بقياس مستوى حسب وجية نظرىم والشكل التالي يبين ترتيب عبار 
 التلاميذ0 أولياء المشاىدة من وجية نظر سموك(: مستوى 12الشكل رقم )

 
 EXCELالمصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى برنامج 

 مستوى تفضيل القنواتبعد   4-3-3-2    
 مستوى تفضيل القنواتببعد:  المتعمقة التلاميذ عمى العبارات أولياء (: نتائج تحميل إجابات18جدول رقم )

رقم
ال

 

 العبارة
المتوسط 
 الحسابي

انحراف 
 درجة التقييم المعياري

 درجة عالية 1,05563 4,1182 قناة سبايستون  06
 درجة عالية mbc3 3,8727 1,15821قناة   07
 درجة عالية 1,32673 3,6818 بالعربيةcnقناة  08

درجة  1,51734 3,1364 قناة كراميش  09
 متوسطة

مستوى مشاىدة قنوات الأطفال حسب وجية نظر 
 درجة عالية 0,87097 3,7023 أولياء التلاميذ

 SPSS .V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج
خلال الجندول أعنلاه نجند: المتوسنط الحسنابي الإجمنالي لإجابنات أفنراد العيننة عمنى عبنارات البعند  من

(  وىنذا (0.87معيناري بمنغ   بنانحراف(3.70 =̅ ) بمنغ   مستوى مشاىد قنوات الأطفاال:الثاني والمتعمق بننن: 
الأخير اقل من الواحند ممنا يشنير إلنى تقنارب أراء الأفنراد  وتمركزىنا حنول قيمنة المتوسنط الحسنابي العنام لمبعند 

مساتوى مشااىدة قناوات درجة( أي أن اتجاىنات أفنراد العيننة حنول  4.20إلى  3.41الذي ضمن مجال )من 
 :يب ىذه القنواتحسب وجية نظرىم والشكل التالي يبين ترتعالية  ىو بدرجة الأطفال

3,4 

3,6364 

3,2818 

3,3545 

4 

0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5

 1عبارة رقم 
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 التلاميذ0 أولياء (: مستوى مشاىدة قنوات الأطفال من وجية نظر13الشكل رقم )

 
 EXCELالمصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى برنامج 

 

 بعد أنواع البرامج التمفزيونية  4-3-3-3
ببعد: أنواع البرامج  المتعمقة التلاميذ عمى العباراتأولياء (: نتائج تحميل إجابات 19جدول رقم )

 التمفزيونية

رقم
ال

 

 العبارة
المتوسط 
 الحسابي

انحراف 
 درجة التقييم المعياري

 درجة عالية 1,00391 4,2364 رسوم متحركة  10
 درجة عالية 1,36488 3,4364 إعلانات  11
 درجة عالية 1,21668 3,7364 مسابقات فكرية  12
 درجة عالية 1,30298 3,5636 أغاني واناشيد  13

مستوى مشاىدة مختمف أنواع البرامج التمفزيونية 
 درجة عالية 0,82844 3,7432 حسب وجية نظر أولياء التلاميذ

 SPSS .V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج
خلال الجندول أعنلاه نجند: المتوسنط الحسنابي الإجمنالي لإجابنات أفنراد العيننة عمنى عبنارات البعند  من

معيناري  بنانحراف(3.74 =̅ ) بمنغ   مستوى مشاىدة مختمف أناواع البارامج التمفزيونياة:الثالث والمتعمق بننن: 
(  وىذا الأخير اقنل منن الواحند ممنا يشنير إلنى تقنارب أراء الأفنراد  وتمركزىنا حنول قيمنة المتوسنط (0.82بمغ  

درجننة( أي أن اتجاىننات أفننراد العينننة حننول  4.20إلننى  3.41الحسننابي العننام لمبعنند الننذي ضننمن مجننال )مننن 
كل التنالي يبنين حسنب وجينة نظنرىم والشنعالينة  ىو بدرجةمستوى مشاىدة مختمف أنواع البرامج التمفزيونية 

 :ترتيب ىذه البرامج
 
 
 

4,1182 

3,8727 
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 التلاميذ0 أولياء (: مستوى مشاىدة مختمف أنواع البرامج التمفزيونية من وجية نظر14الشكل رقم )

 
 EXCELالمصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى برنامج 

 

 الاستيلاكمحور عادات  4-3-3-4   
 بمحور: عادات الإستيلاك المتعمقة التلاميذ عمى العباراتأولياء (: نتائج تحميل إجابات .2جدول رقم )

رقم
ال

 

 العبارة
المتوسط 
 الحسابي

انحراف 
 درجة التقييم المعياري

يعتني أبنائي بمظيرىم وفقا لما يشاىدونو في يرامجيم  1
 المفضمة

 درجة متوسطة 1,42409 3,1636

التي تعجبيم في برامجيم  يطمب أبنائي شراء المنتجات 2
 المفضمة

 درجة متوسطة 1,34033 3,2727

يطمب أبنائي شراء الألبسة التي تعجبيم في برامجيم  3
 المفضمة

 درجة متوسطة 1,42388 2,9909

يطمب أبنائي شراء المأكولات التي تعجبيم في برامجيم  4
 المفضمة

 درجة متوسطة 1,40739 3,1000

الألعاب التي تعجبيم في برامجيم يطمب أبنائي شراء  5
 المفضمة

 درجة متوسطة 1,38709 3,3727

يطمب أبنائي شراء المنتوجات الالكترونية التي تعجبيم  6
 في برامجيم المفضمة

 درجة متوسطة 1,37961 3,1182

يطمب أبنائي شراء الأدوات المدرسية التي تعجبيم في  7
 برامجيم المفضمة

 عالية درجة 1,23394 3,6182

8 
أقوم فعلا بشراء تمك المنتجات التي يشاىدىا أبنائي في 

 برامجيم المفضمة
 درجة متوسطة 1,40368 3,2182

أولياء حسب وجية نظر  الاستيلاكمستوى عادات 
 درجة متوسطة 1,03388 3,2334 التلاميذ

 SPSS .V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج

4,2364 

3,4364 

3,7364 

3,5636 

0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5

 رسوم متحركة

 إعلانات

 مسابقات فكرٌة

 أغانً واناشٌد



 تحليل البيانات -4
 

 
59 

خلال الجندول أعنلاه نجند: المتوسنط الحسنابي الإجمنالي لإجابنات أفنراد العيننة عمنى عبنارات البعند  من
(  وىنذا الأخينر أقنرب (1.03معيناري بمنغ   بنانحراف(3.23 =̅ ) بمنغ   المشااىدة: ساموكالأول والمتعمق بننن: 

من الواحد مما يشير إلى تقارب أراء الأفراد  وتمركزىا حول قيمة المتوسط الحسابي العام لممحور الذي ضمن 
 ىو بدرجنة الاستيلاكمستوى عادات درجة( أي أن اتجاىات أفراد العينة حول  3.40إلى  2.61مجال )من 
عاااادات عبنننارات المحنننور المتعمنننق بقيننناس مسنننتوى  حسنننب وجينننة نظنننرىم والشنننكل التنننالي يبنننين ترتينننبمتوسنننطة 
 :الاستيلاك

 التلاميذ0 أولياء من وجية نظر الاستيلاك(: مستوى عادات 15الشكل رقم )

 
 EXCELالمصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى برنامج 
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 اختبار فرضيات الدراسة 4-4
اختبار الفرضيات الإحصائية من أىم الخصائص التي تميز البحوث الميدانية والتجريبية  أصبح   

واليدف الأساسي من اختبار الفرضيات ىو استنتاج خصائص المجتمع أو بعضيا من ملاحظة العينة 
 التي أخذت منو.

 الفرضية الرئيسيةالخطوات الإحصائية لاختبار  4-4-1
نتبع  )نعم، تؤثر برامج التمفاز في الموجية للأطفال عمى عاداتيم الاستيلاكية(ىذه الفرضية ولاختبار    

 الخطوات التالية:
 الخطوات الإحصائية لاختبار الفرضية الرئيسية(: 16الشكل رقم )

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 المصدر: من إعداد الطالب
 :الإحصائية لاختبار فرضيات الدراسة شرح الأداة 4-4-2

ىل تؤثر برامج التمفاز الموجية تتمحور فرضيات الدراسة في إجابة عمى إشكالية الدراسة والمتمثمة فيما يمي: 
؛ حيث سوف نقوم ومن خلال بيانات أفراد الدراسة اختبار مدى ؟للأطفال عمى عاداتيم الاستيلاكية 

نموذج الانحدار ولتأكد من ذلك تم استخدام تحميل  المتغير التابع التأثير عمىفي  المتغير المستقلمساىمة 

 10خطوة/
الأدوات الإحصائية اختيار 

 لاختبار الفرضية

توجدددد  ددددة  وا دددل بددددد الأ ددداوب الإحصدددائا اينا دددي و ددداير ح ددد  ال يندددة   بي دددة ايت ددد ات 
وفي بحثنددا ا ا ددت داذ  ددودا الالدددار البودديي لتوضددي   يدد  و دددد ا   وددتوا  يدداير ايت دد ات  

يددد ار ايت ددد  ايودددتيرل في ايت ددد  التدددالاع  وي دددع في  دددو الا تبدددار  دددا   ا طددد   والددد   يددد و     
 نددد تيرددير   ا ددات الن دوداخ و ددت خالدد  يدت  ال دد   اد   بددو  الفرضدية  و  دددذ  بو ددا الصدفر 

 خFواليري ة الإحصائية  ANOVA ت خا  بايل التبايت 

 10خطوة/
اختيار  وتوا الدلالة اي ت د 
في الدرا ة لاختبار الفرضية 

 البحث

يدددت  اختبدددار الفرضدددية  اددد   ودددتوا دلالدددة شددددد و ودددتوا الدلالدددة  دددائع الا دددت داذ في 
و ددو  ددا ي ددرة لايري ددة  لفددا      يدد   10خ1درا ددات ال اددوذ الإيوددايية والاجت ا يددة  ددو 

وي ددذ دلدد      10خ1يددت  اختبددار الفرضددية الصددفرية  ادد   وددتوا الدلالددة الفددا تودداو  
ممااادة يددا ا الصددو   ايد  لاالصددداة   و لاا طدد  الاحت دا  اييربددو  لاحصدو   ادد  يتددائ  

 و بم نى آخر ييربل  يرددار خطد  في ةدحة النتدائ   10خ1في اي اينة  يجي  لا يزيد  ت 
 خ10خ1لا يزيد  ت 

 10خطوة/
ةياغة الفرضية الصفرية 

والفرضية البدياة )الفرضيات 
 الإحصائية( 

 عنندم لعمننى سننبيل المثننا : وتنننص    الصننفرية ويرمننز ليننا بننالرمز  الفرضننية
الفرضنننية البديمنننة النفننني، أمنننا تكنننون بصنننياغة أي ، علاقنننة بنننين المتغينننرينوجنننود 

تكنون علاقة بنين المتغينرين فيني : وتنص عمى وجود     ويرمز ليا بالرمز 
 لمفرضية الصفرية.كبديل في حالة رفض بصياغة الإيجاب وتقبل 

اتخاد اليررار في اختبار  10خطوة/
 الفرضية

 ددع  spss( المحوددوب لاا ددت داذ لاريددا   sigييرددار  لاددو  ي ددة ايوددتوا اي نويددة )
   دددددددددددددددل  دددددددددددددددت Sig)اددددددددددددددد)دا  ايددددددددددددددد ير  ي دددددددددددددددة ) 10خ1ايودددددددددددددددتوا الدلالدددددددددددددددة 

وييربدل     ا)يندا يدراا الفرضدية الصدفرية  10خ1 و تواو   وتوا الدلالدة 
 خ ويم ت  ي ا  يرارية اليري ة المحوولاة لااليري ة الجدولية    الفرضية البدياة 
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لكشف عمى وجود ارتباط بين المتغيرات وكذلك عن مدى تأثير ومساىمة ودور المتغير  الخطي البسيط
المستقل في المتغيرات التابع ويوفر لنا تحميل نموذج الانحدار عدة إحصائيات نعتمد عمييا في دراسة العلاقة 

 ات الدراسة وىي كما يمي: والتأثير بين المتغير 

 ANOVAتحميل التباين 
 F (F-test)اختبار 

معامل 
الارتباط 
 بيرسون

معامل 
 التفسير

 T (T-test:)اختبار 
 (b0,b1لمعاملات الانحدار )

 Fقيمة
 المحسوبة

مستوى 
معنوية 

(SIG) 
r 2 R 

المعاملات 
نموذج 
 الانحدار

B T 
مستوى 
معنوية 

(SIG) 

 ؟ ؟ ؟ ؟
(Constant) ؟ ؟ ؟ 
المتغير 
 المستقل

 ؟ ؟ ؟

، صننفحة 2012)الزغبنني و الطلاحفننة، :(Correlation de Pearsonمعاماال الارتباااط بيرسااون ) 10
 1إلنى   1-ويستخدم لقياس اتجاه وقوة العلاقة الخطية بين المتغينرين وتقنع قيمنة معامنل الارتبناط بنين (279

عمنى قنوة أو ضنعف العلاقنة بنين المتغينرين، فننذا كاننت القيمنة كبينرة كافينة بغنض النظنر عنن  وىذه القيمة تندل
الإشارة فنن العلاقة بين المتغيرين قوية، أما إشارة معامل الارتباط فننيا تدل عمى اتجاه العلاقة بين المتغيرين 

المتغيننر الأخننر أي العلاقننة بينيمننا  فنننذا كانننت الإشننارة موجبننة فننان زيننادة قننيم أحنند المتغيننرات ترافقيننا زيننادة فنني
 طردية والعكس صحيح، ويمكن تقسيم  مجالات قيمة معامل الارتباط عمى الشكل التالي:

 (:معامل الارتباط17الشكل رقم )
 ضعيفة  03.أقل من 

 متوسطة  07.الى    03.من 
 قوية  07.أكبر من 

لنموذج الانحدار الخطي، بكممة أخرى معنوية ويستخدم لاختبار معنوية  الكمية :  F (F-test)اختبار  20
العلاقة بين متغير المستقل والمتغير التابع لمظاىرة المدروسة وكمما ارتفعت قمتيا يكون قبوليا معنوية أعمى 

( وتحسب من نتائج تقدير نموذج الانحدار والثانية Fcalولو قيمتان إحداىما تدعى بالقيمة المحسوبة )
ناءا عمى عدد المتغيرات ودرجة الحرية فنذا كانت المحسوبة أكبر من الجدولية أو قيمة ( وتحدد بFtabجدولية)

sig (المرافقة للاختبارF-test أقل من )فان نموذج الانحدار الممثل لمعلاقة المدروسة نموذج  0.05
 معنوي.

ر ( ويعتب(RR-deux 2ويرمز لو بالرمز: (Correlation of determinationمعامل التفسير ) 30
مقياس لجودة النموذج الانحدار الخطي )جودة العلاقة المدروسة( وىو مربع معامل الارتباط بيرسون وكمما 
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% دل ذلك عمى جودة توفيق النموذج )جودة العلاقة المدروسة( وىو 100اقتربت قيمة معامل التحديد من 
المستقل في التغيرات التي تؤدي إلى يمثل أيضا النسبة المئوية لمتباين التي يمكن تفسيرىا بواسطة المتغير 

R2≤ 1أي  1و 0بين  R2تحسين المتغير التابع، وتقع قيمة 
يعني ارتفاع  1من  R2وكمما تقترب قيمة  0 ≤

 (242، صفحة 2008)البمداوي، معنوية النموذج التفسيرية.
)مرتفع، متوسط، منخفض( ونحدد  R2التفسير الثلاثة، لمعامل التحديد  ويمكننا استخراج مستويات 
( معناه ثلاثة مستويات لمتفسير : )منخفض، 03حيث )رقم   0.333= 3(/0 -1كما يمي:)  R2مجالات 

 متوسط، مرتفع( ونحصل عمى المجالات كما يمي:
مجال معامل التحديد 

R2 
 1إلى  0.667من  0.666إلى  0.334من  0.333إلى  0من 

 مرتفع متوسط منخفض درجة المساىمة
 %66.7أكثر من  % 66.6إلى % 33.4من  % 33.3اقل من  النسبة المئوية

% من التغيرات الحاصمة في 80% يعني ذلك أن نحو 80فنذا قمنا إن قيمة معامل التحديد قد بمغت نحو 
 % تعود إلى عوامل أو متغيرات أخرى لم تدخل النموذج. 20المتغير التابع سببيا المتغير المستقل والباقي 

فيو قيمة التي يزيد بيا b1ومعامل  b0يمثل مقدر الثابت  ذلك ان الثابت  b0: (b0,b1معاملات الانحدار ) 40
 المتغير التابع عند زيادة وحدة واحد في المتغير المستقل.

ويستخدم لاختبار معنوية الجزئية لنموذج الانحدار الخطي، بكممة أخرى يستخدم : T (T-test)اختبار  50
أحداىما تدعى بالقيمة ( قيمتان T-test( لمنموذج الانحدار ولننني )b0,b1لتحقق من معنوية معاملات )

( وتحدد بناءا عمى عدد Ttab( وتحسب من نتائج تقدير نموذج الانحدار والثانية جدولية )Tcalالمحسوبة )
( T-testالمرافقة للاختبار) sigالمتغيرات ودرجة الحرية فنذا كانت المحسوبة أكبر من الجدولية أو قيمة 

عن الصفر ومنو لو تأثير معني ويضم في نموذج  ( يختمفb0,b1فان معامل الانحدار) 0.05أقل من 
 الانحدار الممثل لمعلاقة المدروسة.

( ليتم بعدىا F-testومنو فان لاختبار معنوية النموذج فانو نختبر أولا معنوية الكمية من خلال اختبار ) 60
 (.  T-testاختبار معنوية معاملات النموذج بصفة منفردة من خلال اختبار )

 :إختبار الفرضيةنتيجة  4-4-3
 :الرئيسيةإختبار الفرضية  4-4-3-1

 بالنسبة لمتلاميذ:
 .نعم، تؤثر برامج التمفاز الموجية للأطفال عمى عاداتيم الاستيلاكية: الفرضية -
 :من أجل دراسة العلاقاة باين المتغيار )المساتقل )الماؤثر( والتاابع  صياغة النموذج الانحدار الخطي البسيط

 )المتأثر( نعتمد عمى المعادلة التالية التي:
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 عاداتيم الاستيلاكية:  

 : معامل الانحدار الثابت   
     ( برامج التمفاز في الموجية للأطفال: معامل الانحدار لممتغير المستقل )   
    قيمة الخطأ العشوائي 

لتقدير إحصائيات النموذج الانحدار البسيط والمتعمق باختبار مدى SPSS.V 25 وبالاستعانة ب برنامج
الجدول نتحصل عمى  عاداتيم الاستيلاكيةالتأثير عمى في  (برامج التمفاز في الموجية للأطفالمساىمة )

(، جدول تحميل  R2 ،rالانحدار ) موذججدول ن:)ن SPSSمخرجات برنامج ممخص لمجداولالتالي وىو 
( T-Testاختبار )يضمن قيم  (،b1،b0(،  جدول معاملات الانحدار)F ،Sigيضمن قيم) ANOVAالتباين 
 لكل معممة انحدار: Sigوقيم 

 الرئيسية( يبين ممخص مخرجات تحميل الانحدار البسيط الخاص بالفرضية 21جدول رقم )
معنوية الكمية لنموذج 

 معنوية الجزئية /لمعاملات الانحدار  القدرة التفسيرية ANOVAالانحدار 

 Fقيمة
 المحسوبة

مستوى 
معنوية 

(SIG) 
r 2 R  المعاملات نموذج

مستوى معنوية  B t الانحدار 
(SIG) 

55019 .0... .058 .033 
(Constant) -

.017 
_

.037 0.000 

برامج التمفاز في 
 0.000 704 093. الموجية للأطفال

مع المستوى الدلالة  spss( المحسوب باستخدام برنامج sigقاعدة القرار: نقارن بين قيمة المستوى معنوية )
علاقة بين الفان   0.05أقل من أو تساوي مستوى الدلالة   Sig)فنذا كانت ) 0.05المعتمد من طرفنا 

     الفرضية البديمةونقبل      الفرضية الصفريةنرفض المتغيرات دالة إحصائيا.   أي 
 SPSS. V 25عمى مخرجات برنامجالطالب بالاعتماد المصدر: من إعداد 

 التعميق عمى الجدول:
 ما يمي: البسيطيتبن من جدول تحميل الانحدار 

 الموجية للأطفالبرامج التمفاز بينت نتائج أن ىناك علاقة ارتباط موجبة بين  (:rمعامل الارتباط ) -
 راء الفئة المستجوبة في محل الدراسة حيث بمغ معامل الارتباط بيرسونوفقا ر والعادات الاستيلاكية

 (؛ 07.الى    03.من ) متوسطالرتباط لامجال ا وىو ضمن 0.58يساوي 
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إن دراسة قوة واتجاه العلاقة بين المتغيرات، لا يدل عمى صلاحية النموذج  F (F-test:)اختبار  -
حصائيا  يجب اعتماد عمى الدلالة معنوية لمعلاقة بين المتغيرين ) برامج التمفاز الموجية لمتطبيق، وا 

الانحدار البسيط من خلال  نموذجوعميو لابد من التأكد من معنوية  (والعادات الاستيلاكية للأطفال
وىي دالة ( Fcal=55.19)(:  حيث ومن الجدول أعلاه نجد قيمةF-test) Fتيجة اختبار ن

في معتمد من طرفنا ال( 0.05وىي أقل من مستوى الدلالة )  SIG=0.000إحصائيا حيث أن قيمة 
نموذج الانحدار البسيط الممثل لمعلاقة المدروسة بين المتغيرين البحث وىذا يشير إلى معنوية 

 ومنو:( والعادات الاستيلاكية التمفاز الموجية للأطفالبرامج )
 :الرئيسيةنستنتج قرار اختبار الفرضية  

 .أن برامج التمفاز الموجية للأطفال تؤثر عمى عاداتيم الاستيلاكية: تي تنص عمىالفرضية ال نقبل
، R2=0.33 من خلال قيمة معامل التحديد المقدرة بنننن( )نسبة التفسير(: R2معامل التحديد ) -

 العادات الاستيلاكية للأطفال% من  0.33نسبة  تفسر برامج التمفاز الموجية للأطفال يتضح بان
 وىذا العادات الاستيلاكية للأطفالفي  تؤثر برامج التمفاز الموجية للأطفالوبمعنى أخر وجدنا أن 

% من التغيرات التي تحدث في  0.33ما يعني وجود قدرة تفسيرية في نموذج الانحدار أي أن 
%  = 67والباقي  برامج التمفاز الموجية للأطفالمتغير ل تعزى العادات الاستيلاكية للأطفال

 ( راجع إلى عوامل أخرى.0.33 -100)
( T-test)معنوية الجزئية لمنماوذج(: ومان خالال قيماة اختباار )اختبار معنوية معاملات الانحدار  -

 انحدار في الجدول أعلاه نجد:( لكل معامل sigوقيمة )
 الانحدار بالنسبة لمعامل(B0. )( لمنموذج ىو معننوي لأن قنيم مسنتوى معنوينة (Sig=0.000صنغرأ 
 ( ومنو يضم في معادلة النموذج الانحدار.0.05ن مستوى الدلالة)م

 الانحدار بالنسبة لمعامل (B1=0.93 لممتغير )ذو تأثير معنوي  ىو برامج التمفاز الموجية للأطفال
( ومنننو يضننم فنني 0.05أقننل مننن مسننتوى الدلالننة)Sig) لأن قننيم مسننتوى معنويننة ) 0.000عننند مسننتوى دلالننة 

عمنى اننو  برامج التمفاز الموجياة للأطفاال( لممتغير المسنتقل B1=0.93وتدل قيمة معامل الانحدار )، النموذج
 العاادات الاساتيلاكية للأطفاال زينادةينؤدي إلنى  البارامج التمفااز الموجياة للأطفابزيادة وحدة واحدة في متغينر 

 وحدة. 0.93بقيمة 

والعاااادات  بااارامج التمفااااز الموجياااة للأطفاااالإذن نماااوذج الانحااادار الخطاااي البسااايط الممثااال لمعلاقاااة باااين 
 ىو: الاستيلاكية

 العادات الاستيلاكية للأطفال= .930( برامج التمفاز الموجية للأطفال+ )   
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 بالنسبة لأولياء التلاميذ: الرئيسيةاختبار الفرضية 
 .: نعم، تؤثر برامج التمفاز الموجية للأطفال عمى عاداتيم الاستيلاكيةالفرضية -
 :من أجل دراسة العلاقاة باين المتغيار )المساتقل )الماؤثر( والتاابع  صياغة النموذج الانحدار الخطي البسيط

 )المتأثر( نعتمد عمى المعادلة التالية التي:
 

 عاداتيم الاستيلاكية:  
 : معامل الانحدار الثابت   
     ( برامج التمفاز في الموجية للأطفال: معامل الانحدار لممتغير المستقل )   
    قيمة الخطأ العشوائي 

لتقدير إحصائيات النموذج الانحدار البسيط والمتعمق باختبار مدى SPSS.V 25 وبالاستعانة ب برنامج
الجدول نتحصل عمى  عاداتيم الاستيلاكيةالتأثير عمى في  (برامج التمفاز في الموجية للأطفالمساىمة )

(، جدول تحميل  R2 ،rالانحدار ) موذججدول ن:)ن SPSSمخرجات برنامج ممخص لمجداولالتالي وىو 
( T-Testاختبار )يضمن قيم  (،b1،b0(،  جدول معاملات الانحدار)F ،Sigيضمن قيم) ANOVAالتباين 
 لكل معممة انحدار: Sigوقيم 

 الرئيسية( يبين ممخص مخرجات تحميل الانحدار البسيط الخاص بالفرضية 22جدول رقم )
معنوية الكمية لنموذج 

 معنوية الجزئية /لمعاملات الانحدار  القدرة التفسيرية ANOVAالانحدار 

 Fقيمة
 المحسوبة

مستوى 
معنوية 

(SIG) 
r 2 R  المعاملات نموذج

مستوى معنوية  B t الانحدار 
(SIG) 

2907. .0... .046 .021 
(Constant) .062 1027 0.000 

برامج التمفاز في 
 0.000 5045 071. الموجية للأطفال

مع المستوى الدلالة  spss( المحسوب باستخدام برنامج sigقاعدة القرار: نقارن بين قيمة المستوى معنوية )
علاقة بين الفان   0.05أقل من أو تساوي مستوى الدلالة   Sig)فنذا كانت ) 0.05المعتمد من طرفنا 

     الفرضية البديمةونقبل      الفرضية الصفريةنرفض المتغيرات دالة إحصائيا.   أي 
 SPSS. V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج

 التعميق عمى الجدول:
 ما يمي: البسيطيتبن من جدول تحميل الانحدار 
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 الموجية للأطفالبرامج التمفاز بينت نتائج أن ىناك علاقة ارتباط موجبة بين  (:rمعامل الارتباط ) -
 راء الفئة المستجوبة في محل الدراسة حيث بمغ معامل الارتباط بيرسونوفقا ر والعادات الاستيلاكية

 (؛ 07.الى    03.من ) توسطرتباط الملاوىو ضمن مجال ا 0.46يساوي 
إن دراسة قوة واتجاه العلاقة بين المتغيرات، لا يدل عمى صلاحية النموذج  F (F-test:)اختبار  -

حصائيا  يجب اعتماد عمى الدلالة معنوية لمعلاقة بين المتغيرين ) برامج التمفاز الموجية لمتطبيق، وا 
وعميو لابد من التأكد من معنوية نموذج الانحدار البسيط من خلال  (والعادات الاستيلاكية للأطفال

وىي دالة ( Fcal=29.70)(:  حيث ومن الجدول أعلاه نجد قيمةF-test) Fتيجة اختبار ن
( المعتمد من طرفنا في 0.05وىي أقل من مستوى الدلالة )  SIG=0.000إحصائيا حيث أن قيمة 

البحث وىذا يشير إلى معنوية نموذج الانحدار البسيط الممثل لمعلاقة المدروسة بين المتغيرين 
 ومنو:( والعادات الاستيلاكية التمفاز الموجية للأطفالبرامج )

 :الرئيسيةنستنتج قرار اختبار الفرضية  
 .الفرضية التي تنص عمى: أن برامج التمفاز الموجية للأطفال تؤثر عمى عاداتيم الاستيلاكية نقبل

، R2=0.21 من خلال قيمة معامل التحديد المقدرة بنننن( )نسبة التفسير(: R2معامل التحديد ) -
 العادات الاستيلاكية للأطفال% من  0.21تفسر نسبة  برامج التمفاز الموجية للأطفال يتضح بان

وىذا  العادات الاستيلاكية للأطفالتؤثر في  برامج التمفاز الموجية للأطفالوبمعنى أخر وجدنا أن 
التي تحدث في  % من التغيرات 0.21ما يعني وجود قدرة تفسيرية في نموذج الانحدار أي أن 

%  = 79والباقي  برامج التمفاز الموجية للأطفالتعزى لمتغير  العادات الاستيلاكية للأطفال
 ( راجع إلى عوامل أخرى.0.21 -100)

( T-test)معنوية الجزئية لمنماوذج(: ومان خالال قيماة اختباار )اختبار معنوية معاملات الانحدار  -
 الجدول أعلاه نجد:( لكل معامل انحدار في sigوقيمة )

 الانحدار بالنسبة لمعامل(B0. )( لمنموذج ىو معننوي لأن قنيم مسنتوى معنوينة (Sig=0.000 أصنغر
 ( ومنو يضم في معادلة النموذج الانحدار.0.05ن مستوى الدلالة)م

 الانحدار بالنسبة لمعامل (B1=0.71 لممتغير )ىنو ذو تنأثير معننوي برامج التمفاز الموجية للأطفاال
( ومنننو يضننم فنني 0.05أقننل مننن مسننتوى الدلالننة)Sig) لأن قننيم مسننتوى معنويننة ) 0.000مسننتوى دلالننة عننند 

عمنى اننو  برامج التمفاز الموجياة للأطفاال( لممتغير المسنتقل B1=0.71النموذج، وتدل قيمة معامل الانحدار )
 العاادات الاساتيلاكية للأطفاال زينادةينؤدي إلنى  بارامج التمفااز الموجياة للأطفاالبزيادة وحدة واحدة في متغينر 

 وحدة. 0.71بقيمة 

والعاااادات  بااارامج التمفااااز الموجياااة للأطفاااالإذن نماااوذج الانحااادار الخطاااي البسااايط الممثااال لمعلاقاااة باااين 
 وى الاستيلاكية
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 = العادات الاستيلاكية للأطفال.710+ )برامج التمفاز الموجية للأطفال(    
 اختبار الفرضيات الفرعية: 4-4-3-2
 :الفرعية الاولىإختبار الفرضية  4-4-3-2-1

 بالنسبة لمتلاميذ:
لمفضنننمة، أننننواع البنننرامج( لاتجاىنننات نعنننم، تنننؤثر الأبعننناد المختمفنننة )سنننموك المشننناىدة، القننننوات ا: الفرضاااية -

 .عمى عاداتيم الاستيلاكيةالأطفال )الاباء( نحو برامج التمفاز الموجية للأطفال 
 الأبعااد الخاصاة باالمتغير المساتقلمان أجال دراساة العلاقاة باين  :المتعددالنموذج الانحدار الخطي  صياغة 

 والتابع )المتأثر( نعتمد عمى المعادلة التالية التي:
 

 عاداتيم الاستيلاكية:  
 : معامل الانحدار الثابت   
     ( سموك المشاىدة) لمبعد الاول: معامل الانحدار    
     ( القنوات المفضمة) لمبعد الثاني: معامل الانحدار    
     ( البرامج المفضمة) لمبعد الثالث: معامل الانحدار    

والمتعمق باختبار مدى  المتعددلتقدير إحصائيات النموذج الانحدار SPSS.V 25 وبالاستعانة ب برنامج
الجدول التالي وىو نتحصل عمى  عاداتيم الاستيلاكيةالتأثير عمى في  المتغير المستقلأبعاد مساىمة 

(، جدول تحميل التباين  R2 ،rالانحدار ) موذججدول ن:)ن SPSSمخرجات برنامج ممخص لمجداول
ANOVA (يضمن قيمF ،Sig(جدول معاملات الانحدار  ،)b3،b1,b2،b0،)  يضمن قيم( اختبارT-Test )

 لكل معممة انحدار: Sigوقيم 
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 الفرعية الاولىالخاص بالفرضية  المتعدد( يبين ممخص مخرجات تحميل الانحدار 23جدول رقم )
معنوية الكمية لنموذج 

 معنوية الجزئية /لمعاملات الانحدار  القدرة التفسيرية ANOVAالانحدار 

 Fقيمة
 المحسوبة

مستوى 
معنوية 

(SIG) 
r 2 R  المعاملات نموذج

مستوى معنوية  B t الانحدار 
(SIG) 

    
 0.2. 2033 029. سموك المشاىدة

    

 0.8. 1075 019. القنوات المفضمة 058. 034. ...0. 18074

 ...0. 3064 041. البرامج الفضمة    

مع المستوى الدلالة  spss( المحسوب باستخدام برنامج sigقاعدة القرار: نقارن بين قيمة المستوى معنوية )
علاقة بين الفان   0.05أقل من أو تساوي مستوى الدلالة   Sig)فنذا كانت ) 0.05المعتمد من طرفنا 

     الفرضية البديمةونقبل      نرفض الفرضية الصفريةالمتغيرات دالة إحصائيا.   أي 
 SPSS. V 25بالاعتماد عمى مخرجات برنامجالمصدر: من إعداد الطالب 

 التعميق عمى الجدول:
 ما يمي: المتعدديتبن من جدول تحميل الانحدار 

 أبعاد المحور الأول للاستبيانبينت نتائج أن ىناك علاقة ارتباط موجبة بين  (:rمعامل الارتباط ) -
 بمغ معامل الارتباط بيرسونراء الفئة المستجوبة في محل الدراسة حيث وفقا روعادات الاستيلاك 

 (؛ 07.الى    03.من ) توسطرتباط الملاوىو ضمن مجال ا 0.34يساوي 
وىي   SIG=0.000وىي دالة إحصائيا حيث أن قيمة ( Fcal=18.74)من الجدول أعلاه نجد قيمة -

( المعتمد من طرفنا في البحث وىذا يشير إلى معنوية نموذج 0.05أقل من مستوى الدلالة )
 ومنو: أبعاد المتغير التابع والمتغير المستقل.الممثل لمعلاقة المدروسة بين  المتعددالانحدار 

خلال قيمة معامل التحديد  من: بالنسبة لأبعاد المحور الأول ( )نسبة التفسير(R2معامل التحديد ) -
تفسر رامج التمفاز الموجية للأطفال بالأبعاد المختمفة لمحور  ، يتضح بانR2=0.58 المقدرة بنننن
أبعاد برامج التمفاز وبمعنى أخر وجدنا أن  العادات الاستيلاكية للأطفال% من  0.58نسبة 

ا يعني وجود قدرة تفسيرية في وىذا م العادات الاستيلاكية للأطفالتؤثر في  الموجية للأطفال
تعزى  العادات الاستيلاكية للأطفال% من التغيرات التي تحدث في  0.58نموذج الانحدار أي أن 
 ( راجع إلى عوامل أخرى.0.58-100%  = )42والباقي أبعاد المتغير المستقل 
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( T-testاختبار ))معنوية الجزئية لمنموذج(: ومن خلال قيمة اختبار معنوية معاملات الانحدار  -
 ( لكل معامل انحدار في الجدول أعلاه نجد:sigوقيمة )

 الانحدار بالنسبة لمعامل(B0. )( لمنموذج ىو معنوي لأن قيم مستوى معنوية (Sig=0.000  أصغر
 ( ومنو يضم في معادلة النموذج الانحدار.0.05ن مستوى الدلالة)م

 الانحدار بالنسبة لمعامل (B1=0.29 )عند مستوى دلالة  معنوي ىو ذو تأثيرسموك المشاىدة  لبعد
 .( ومنو يضم في النموذج0.05أقل من مستوى الدلالة)Sig) لأن قيم مستوى معنوية ) 0.021
 الانحدار بالنسبة لمعامل (B2=0.19 ) عند مستوى  معنويغير  ىو ذو تأثير القنوات المفضمةلبعد
 .يضم في النموذج لا ( ومنو0.05من مستوى الدلالة) أكبرSig) لأن قيم مستوى معنوية )  0.82دلالة
 الانحدار بالنسبة لمعامل (B3=0.41 ) عند مستوى  معنويغير  ىو ذو تأثير البرامج المفضمةلبعد
 .يضم في النموذج ( ومنو0.05من مستوى الدلالة) أصغرSig) لأن قيم مستوى معنوية ) 0.000دلالة

 .الفرضية نقبل وىي قيمة دالة وبالتالي 0.02المشاىدة بمغ نسبة سموك في بعد  sigوبما أن قيم 

 الفرضية. نرفضوىي قيمة غير دالة وبالتالي  0.08في بعد القنوات المفضمة  sigبمغت قيمة 

 الفرضية. نقبلوىي قيمة دالة وبالتالي  0.000في بعد البرامج المفضمة  sigبمغت قيمة 

 وىو البعد الاكثر تأثيرا. 0.35فضمة بمغت نسبة بيتا في بعد القنوات الم

 بالنسبة للأولياء:

لمفضمة، أنواع البرامج( لاتجاىات نعم، تؤثر الأبعاد المختمفة )سموك المشاىدة، القنوات ا: الفرضية -
 .عمى عاداتيم الاستيلاكيةالأطفال )الاباء( نحو برامج التمفاز الموجية للأطفال 

  الأبعاد الخاصة بالمتغير المستقلمن أجل دراسة العلاقة بين  :المتعددصياغة النموذج الانحدار الخطي 
 والتابع )المتأثر( نعتمد عمى المعادلة التالية التي:

 
 عاداتيم الاستيلاكية:  

 : معامل الانحدار الثابت   
     ( المشاىدةسموك ) لمبعد الاول: معامل الانحدار    
     ( القنوات المفضمة) لمبعد الثاني: معامل الانحدار    
     ( البرامج المفضمة) لمبعد الثالث: معامل الانحدار    

والمتعمق باختبار مدى  المتعددلتقدير إحصائيات النموذج الانحدار SPSS.V 25 وبالاستعانة ب برنامج
الجدول التالي وىو نتحصل عمى  عاداتيم الاستيلاكيةالتأثير عمى في  أبعاد المتغير المستقلمساىمة 

                          



 تحليل البيانات -4
 

 
70 

(، جدول تحميل التباين  R2 ،rالانحدار ) موذججدول ن:)ن SPSSمخرجات برنامج ممخص لمجداول
ANOVA (يضمن قيمF ،Sig(جدول معاملات الانحدار  ،)b3،b1,b2،b0،)  يضمن قيم( اختبارT-Test )

 لكل معممة انحدار: Sigوقيم 
 الفرعية الاولىالخاص بالفرضية  المتعدد( يبين ممخص مخرجات تحميل الانحدار 24جدول رقم )

معنوية الكمية لنموذج 
 معنوية الجزئية /لمعاملات الانحدار  القدرة التفسيرية ANOVAالانحدار 

 Fقيمة
 المحسوبة

مستوى 
معنوية 

(SIG) 
r 2 R  المعاملات نموذج

معنوية  مستوى B t الانحدار 
(SIG) 

    
 8..0. 2071 034. سموك المشاىدة

    

 0.8. 1072 022. القنوات المفضمة 021. 046. ...0. .909

 025. 1013 015. البرامج الفضمة    

مع المستوى الدلالة  spss( المحسوب باستخدام برنامج sigقاعدة القرار: نقارن بين قيمة المستوى معنوية )
علاقة بين الفان   0.05أقل من أو تساوي مستوى الدلالة   Sig)فنذا كانت ) 0.05طرفنا  المعتمد من

     الفرضية البديمةونقبل      نرفض الفرضية الصفريةالمتغيرات دالة إحصائيا.   أي 
 SPSS. V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج

 التعميق عمى الجدول:
 ما يمي: المتعددجدول تحميل الانحدار  يتبن من
 أبعاد المحور الأول للاستبيانبينت نتائج أن ىناك علاقة ارتباط موجبة بين  (:rمعامل الارتباط ) -

 راء الفئة المستجوبة في محل الدراسة حيث بمغ معامل الارتباط بيرسونوفقا روعادات الاستيلاك 
 (؛ 07.الى    03.من ) توسطرتباط الملاوىو ضمن مجال ا 0.46يساوي 

وىي   SIG=0.000وىي دالة إحصائيا حيث أن قيمة ( Fcal=9.90)من الجدول أعلاه نجد قيمة -
( المعتمد من طرفنا في البحث وىذا يشير إلى معنوية نموذج 0.05أقل من مستوى الدلالة )

 ومنو: والمتغير المستقل.أبعاد المتغير التابع الممثل لمعلاقة المدروسة بين  المتعددالانحدار 
من خلال قيمة معامل التحديد : بالنسبة لأبعاد المحور الأول ( )نسبة التفسير(R2معامل التحديد ) -

تفسر رامج التمفاز الموجية للأطفال بالأبعاد المختمفة لمحور  ، يتضح بانR2=0.21 المقدرة بنننن
أبعاد برامج التمفاز وبمعنى أخر وجدنا أن  العادات الاستيلاكية للأطفال% من  0.21نسبة 
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وىذا ما يعني وجود قدرة تفسيرية في  العادات الاستيلاكية للأطفالتؤثر في  الموجية للأطفال
تعزى  العادات الاستيلاكية للأطفال% من التغيرات التي تحدث في  0.21نموذج الانحدار أي أن 
 ( راجع إلى عوامل أخرى.0.21-100%  = )79والباقي أبعاد المتغير المستقل 

( T-test)معنوية الجزئية لمنموذج(: ومن خلال قيمة اختبار )اختبار معنوية معاملات الانحدار  -
 ( لكل معامل انحدار في الجدول أعلاه نجد:sigوقيمة )

 الانحدار بالنسبة لمعامل(B0. )( لمنموذج ىو معنوي لأن قيم مستوى معنوية (Sig=0.000  أصغر
 ( ومنو يضم في معادلة النموذج الانحدار.0.05الدلالة)ن مستوى م

 الانحدار بالنسبة لمعامل (B1=0.34 ) عند مستوى دلالة  معنوي ىو ذو تأثيرلبعد سموك المشاىدة
 .( ومنو يضم في النموذج0.05أقل من مستوى الدلالة)Sig) لأن قيم مستوى معنوية ) 0.008
 الانحدار بالنسبة لمعامل (B2=0.22 ) عند مستوى  معنويغير  ىو ذو تأثير القنوات المفضمةلبعد
 .يضم في النموذج لا ( ومنو0.05من مستوى الدلالة) أكبرSig) لأن قيم مستوى معنوية )  0.08دلالة
 الانحدار بالنسبة لمعامل (B3=0.15 ) عند مستوى  معنويغير  ىو ذو تأثير البرامج المفضمةلبعد
 .يضم في النموذج لا ( ومنو0.05من مستوى الدلالة) أكبرSig) قيم مستوى معنوية ) لأن 0.25دلالة

 الفرضية. نقبل وىي قيمة دالة وبالتالي 0.008في بعد سموك المشاىدة بمغ نسبة  sigوبما أن قيم 

 الفرضية. نرفضوىي قيمة غير دالة وبالتالي  0.08في بعد القنوات المفضمة  sigبمغت قيمة 

 الفرضية. نرفضوىي قيمة غير دالة وبالتالي  0.25في بعد البرامج المفضمة  sigة بمغت قيم

 وىو البعد الاكثر تأثيرا. 0.26بمغت نسبة بيتا في بعد سموك المشاىدة 

 :الفرعية الثانيةالفرضية  اختبار 4-4-3-2-2
 بالنسبة لمتلاميذ

 الرسوم المتحركة ىي أكثر البرامج مشاىدة من قبل الأطفال0
الأكثيننر مشنناىدة مننن قبننل الأطفننال قمنننا بحسنناب التكننرار والنسننب البننرامج ىننذه الفرضننية ومعرفننة أي  لاختبننار

 كما يظيره الجدول التالي:بناء عمى نتائج الأطفال  المئوية ليذه البرامج وفقا لسمم القياس ليكرت الخماسي
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 الثانية بالنسبة لمتلاميذ الفرعيةالفرضية  اختبار( يبين ممخص مخرجات 25جدول رقم )
 البرامج

 الاجابة
رسوم 
 متحركة

مسابقات  إعلانات
 فكرية

أغاني 
 وأناشيد

غير موافق 
 بشدة

 17 6 13 2 التكرار
 15.5% %5.5 %11.8 %1.8 النسبة

 غير موافق
 15 13 18 6 التكرار
 %13.6 %11.8 %16.4 %5.5 النسبة

 محايد
 14 10 15 4 التكرار
 %12.7 %9.1 %13.6 %3.6 النسبة

 موافق
 34 39 36 43 التكرار
 %30.9 35.5% %32.7 %39.1 النسبة

 موافق بشدة
 29 42 28 55 التكرار
 26.4% %38.2 %25.5 %50 النسبة

 المجموع
 110 110 110 110 التكرار
 %100 %100 %100 %100 النسبة

 SPSS. V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج
الفرضية الثانية. تنم  لاختبارتم حساب التكرار والنسب المئوية لمبرامج الأكثر مشاىدة من قبل الأطفال، وذلك 

لمجدول المعروض، فنن  استخدام سمم القياس ليكرت الخماسي لتقييم النتائج التي حصل عمييا الأطفال. ووفقًا
الأغنناني والأناشننيد والإعلانننات والمسننابقات الفكريننة ىنني البننرامج الأقننل مشنناىدة، بينمننا الرسننوم المتحركننة أكثننر 

 مشاىدة وجاءت النتائج كما يمي:
  6٪( لا يوافقون بشدة عمى مشاىدة الرسوم المتحركنة، فني حنين رصند 1.8أطفال )بنسبة  2تم رصد 

٪( يحتفظنننون بموقنننف 3.6أطفنننال )بنسنننبة  4 يوافقنننون عمنننى مشننناىدتيا، و ٪( لا5.5آخنننرون )بنسنننبة 
٪( يوافقنون عمنى مشناىدة الرسنوم المتحركنة، 39.1طفنلًا )بنسنبة  43محايد حياليا. بالمقابل، رصندنا 

 .٪( يوافقون بشدة عمى مشاىدتيا50آخرين )بنسبة  55و
  18اىدة الإعلاننات، ورصند ٪( النذين لا يوافقنون بشندة عمنى مشن11.8من الأشنخاص ) 13تم رصد 

منننن الأشنننخاص  15٪( النننذين لا يوافقنننون عمنننى مشننناىدة الإعلاننننات، ورصننند 16.4منننن الأشنننخاص )
منن الأشنخاص  36٪( الذين يحتفظون بموقنف محايند بشنأن مشناىدة الإعلاننات. بينمنا رصند 13.6)
ين ٪( الننننذ25.5مننننن الأشننننخاص ) 28٪( الننننذين يوافقننننون عمننننى مشنننناىدة الإعلانننننات، ورصنننند 32.7)

 يوافقون بشدة عمى مشاىدة الإعلانات
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  منن  13٪( النذين لا يوافقنون بشندة عمنى المسنابقات الفكرينة، ورصند 5.5من الأشنخاص ) 6تم رصد
٪( 9.1منن الأشنخاص ) 10٪( الذين لا يوافقون عمى المسابقات الفكرينة، ورصند 11.8الأشخاص )

٪( 35.5مننن الأشننخاص ) 39بينمننا رصنند الننذين يحتفظننون بموقننف محاينند بشننأن المسننابقات الفكريننة. 
٪( الننذين يوافقننون بشنندة 38.2مننن الأشننخاص ) 42الننذين يوافقننون عمننى المسننابقات الفكريننة، ورصنند 

 عمى المسابقات الفكرية.
  ( الننذين لا يوافقننون بشنندة عمننى الاسننتماع للأغنناني والأناشننيد، 15.5مننن الأشننخاص ) 17تننم رصنند٪

لا يوافقنننون عمنننى الاسنننتماع للأغننناني والأناشنننيد، ورصننند  ٪( النننذين13.6منننن الأشنننخاص ) 15ورصننند 
 ٪( الذين يحتفظون بموقف محايد بشأن الاستماع للأغاني والأناشيد. بينما12.7من الأشخاص )14

من  29٪( الذين يوافقون عمى الاستماع للأغاني والأناشيد، ورصد 30.9من الأشخاص ) 34رصد 
 الاستماع للأغاني والأناشيد. ٪( الذين يوافقون بشدة عمى26.4الأشخاص )

  وأيضا عند مقارنة المتوسط الحسابي لأنواع البنرامج نجند أن المتوسنط الحسنابي لمرسنوم المتحركنة بمنغ
 وىو أكبر من المتوسطات الحسابية لمبرامج الأخرى 4.3نسبة 

 الأطفال0الرسوم المتحركة ىي أكثر البرامج مشاىدة من قبل من خلال كل ما سبق نستنتج بأن 

 بالنسبة للأولياء:
 الرسوم المتحركة ىي أكثر البرامج مشاىدة من قبل الأطفال0

ىننذه الفرضننية ومعرفننة أي البننرامج الأكثيننر مشنناىدة مننن قبننل الأطفننال قمنننا بحسنناب التكننرار والنسننب  لاختبننار
كمننا يظينره الجنندول  الاطفنالء أوليننا س ليكننرت الخماسني بنناء عمننى نتنائج المئوينة لينذه البننرامج وفقنا لسننمم القينا

 التالي:
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 الفرعية الثانية بالنسبة للأولياءالفرضية  اختبار( يبين ممخص مخرجات 26جدول رقم )
 البرامج

 الاجابة
رسوم 
 متحركة

مسابقات  إعلانات
 فكرية

أغاني 
 وأناشيد

غير موافق 
 بشدة

 10 7 14 4 التكرار
 9.1% %6.4 %12.7 %3.6 النسبة

 موافق غير
 19 16 19 6 التكرار
 %17.3 %14.5 %17.3 %5.5 النسبة

 محايد
 .1 9 9 3 التكرار
 %9.1 %8.2 %8.2 %2.7 النسبة

 موافق
 41 45 41 44 التكرار
 %37.3 40.9% %37.3 %40 النسبة

 موافق بشدة
 30 33 27 53 التكرار
 27.3% %30 %24.5 %48.2 النسبة

 المجموع
 110 110 110 110 التكرار
 %100 %100 %100 %100 النسبة

 SPSS. V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج
الفرضنية الثانينة.  لاختبنار، وذلنك أولياء الاطفنالتم حساب التكرار والنسب المئوية لمبرامج الأكثر مشاىدة من 

الخماسي لتقييم النتائج التي حصنل عميينا الأطفنال. ووفقنًا لمجندول المعنروض،  تم استخدام سمم القياس ليكرت
فنن الأغاني والأناشيد والإعلانات والمسابقات الفكرية ىي البرامج الأقل مشاىدة، بينما الرسوم المتحركة أكثر 

 مشاىدة وجاءت النتائج كما يمي:
  6ىدة الرسوم المتحركنة، فني حنين رصند ٪( لا يوافقون بشدة عمى مشا3.6أطفال )بنسبة  4تم رصد 

٪( يحتفظنننون بموقنننف 2.7أطفنننال )بنسنننبة  3٪( لا يوافقنننون عمنننى مشننناىدتيا، و 5.5آخنننرون )بنسنننبة 
٪( يوافقننون عمننى مشنناىدة الرسننوم المتحركننة، 40طفننلًا )بنسننبة  44محاينند حياليننا. بالمقابننل، رصنندنا 

 .٪( يوافقون بشدة عمى مشاىدتيا48.2آخرين )بنسبة  53و
  19٪( النذين لا يوافقنون بشندة عمنى مشناىدة الإعلاننات، ورصند 12.7من الأشنخاص ) 14رصد تم 

مننننن الأشننننخاص  9٪( الننننذين لا يوافقننننون عمننننى مشنننناىدة الإعلانننننات، ورصنننند 17.3مننننن الأشننننخاص )
مننن الأشننخاص  41٪( الننذين يحتفظننون بموقننف محاينند بشننأن مشنناىدة الإعلانننات. بينمننا رصنند 8.2)
٪( الننننذين 24.5مننننن الأشننننخاص ) 27عمننننى مشنننناىدة الإعلانننننات، ورصنننند ٪( الننننذين يوافقننننون 37.3)

 .يوافقون بشدة عمى مشاىدة الإعلانات
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  منن  16٪( النذين لا يوافقنون بشندة عمنى المسنابقات الفكرينة، ورصند 6.4من الأشنخاص ) 7تم رصد
٪( 8.2مننن الأشننخاص ) 9٪( الننذين لا يوافقننون عمننى المسننابقات الفكريننة، ورصنند 14.5الأشننخاص )

٪( 40.9مننن الأشننخاص ) 45الننذين يحتفظننون بموقننف محاينند بشننأن المسننابقات الفكريننة. بينمننا رصنند 
٪( النذين يوافقنون بشندة عمنى 30منن الأشنخاص ) 33الذين يوافقون عمى المسنابقات الفكرينة، ورصند 

 المسابقات الفكرية.
  لا يوافقنننون بشننندة عمنننى الاسنننتماع للأغننناني والأناشنننيد،  ٪( النننذين9.1منننن الأشنننخاص ) 10تنننم رصننند

٪( النننذين لا يوافقنننون عمنننى الاسنننتماع للأغننناني والأناشنننيد، ورصننند 17.3منننن الأشنننخاص ) 19ورصننند 
 ٪( الذين يحتفظنون بموقنف محايند بشنأن الاسنتماع للأغناني والأناشنيد. بينمنا9.1من الأشخاص )10

من  30مى الاستماع للأغاني والأناشيد، ورصد ٪( الذين يوافقون ع37.3من الأشخاص ) 41رصد 
 ٪( الذين يوافقون بشدة عمى الاستماع للأغاني والأناشيد.27.3الأشخاص )

  وأيضا عند مقارنة المتوسط الحسابي لأنواع البنرامج نجند أن المتوسنط الحسنابي لمرسنوم المتحركنة بمنغ
 وىو أكبر من المتوسطات الحسابية لمبرامج الأخرى. 4.23نسبة 

 0ر البرامج مشاىدة من قبل الأطفالالرسوم المتحركة ىي أكثمن خلال كل ما سبق نستنتج بأن 

 :الفرعية الثالثةالفرضية  اختبار 4-4-3-2-3
 بالنسبة لمتلاميذ

 قناة سبيس تون ىي أكثر القنوات مشاىدة من قبل الأطفال.
ر مشننناىدة منننن قبنننل الأطفنننال قمننننا بحسننناب التكنننرار والنسنننب الأكثننن القننننواتىنننذه الفرضنننية ومعرفنننة أي  لاختبنننار

 وفقا لسمم القياس ليكرت الخماسي بناء عمى نتائج الأطفال كما يظيره الجدول التالي: القنواتالمئوية ليذه 
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 الفرعية الثالثة بالنسبة لمتلاميذ الفرضية اختبار( يبين ممخص مخرجات 27جدول رقم )
 القنوات

 الاجابة
قناة 
 سبيستون

قناة 
mbc3 

قناة 
cnبالعربية 

قناة 
 كراميش

غير موافق 
 بشدة

 24 14 7 9 التكرار
 21.8% %12.7 %6.4 %2.7 النسبة

 غير موافق
 24 18 9 5 التكرار
 %21.8 %16.4 %8.2 %4.5 النسبة

 محايد
 17 8 8 6 التكرار
 %15.5 %7.3 %7.3 %5.5 النسبة

 موافق
 20 42 51 51 التكرار
 %18.2 38.5% %46.4 %46.4 النسبة

 موافق بشدة
 25 28 35 45 التكرار
 22.7% %25.5 %31.8 %40.9 النسبة

 المجموع
 110 110 110 110 التكرار
 %100 %100 %100 %100 النسبة

 SPSS. V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج
. تنم ىنذه الفرضنية لاختبنارالأكثنر مشناىدة منن قبنل الأطفنال، وذلنك  لمقنواتحساب التكرار والنسب المئوية  تم

استخدام سمم القياس ليكرت الخماسي لتقييم النتائج التي حصل عمييا الأطفال. ووفقًا لمجدول المعروض، فنن 
قنننناة سبيسنننون ىننني القنننناة الاعمنننى و  ، كنننارتون نتنننوورك، كنننراميش ىننني القننننوات الاقنننل مشننناىدةmbc3قننننوات 
 مشاىدة.
  5، فنني حننين رصنند قننناة سبيسننتون٪( لا يوافقننون بشنندة عمننى مشنناىدة 2.7أطفننال )بنسننبة  3تننم رصنند 

٪( يحتفظنننون بموقنننف 5.5أطفنننال )بنسنننبة  6٪( لا يوافقنننون عمنننى مشننناىدتيا، و 4.5آخنننرون )بنسنننبة 
 45، وقناة سبيسونفقون عمى مشاىدة ٪( يوا46.4طفلًا )بنسبة  51محايد حياليا. بالمقابل، رصدنا 

 .٪( يوافقون بشدة عمى مشاىدتيا40.9آخرين )بنسبة 
  قنناة ٪( النذين لا يوافقنون بشندة عمنى مشناىدة 6.4منن الأشنخاص ) 7تم رصدmbc3 منن 9، ورصند

٪( 7.3مننن الأشنننخاص ) 8، ورصنند ىننذه القننناة٪( الننذين لا يوافقننون عمننى مشننناىدة 8.2الأشننخاص )
٪( 46.4منن الأشنخاص ) 51. بينما رصد mbc3قناة يحتفظون بموقف محايد بشأن مشاىدة  الذين

٪( النننذين يوافقنننون بشننندة عمنننى 31.8منننن الأشنننخاص ) 35، ورصننند  تياالنننذين يوافقنننون عمنننى مشننناىد
 .mbc3قناة مشاىدة 
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  قنناة ٪( الذين لا يوافقون بشدة عمنى 12.7من الأشخاص ) 14تم رصدcnمنن  18، ورصند بالعربينة
٪( الننننذين 7.3مننننن الأشننننخاص ) 8، ورصنننند cnقننننناة ٪( الننننذين لا يوافقننننون عمننننى 16.4الأشننننخاص )

٪( الذين يوافقنون عمنى 38.2من الأشخاص ) 42. بينما رصد cnقناةيحتفظون بموقف محايد بشأن 
 .مشاىدتيا٪( الذين يوافقون بشدة عمى 25.5من الأشخاص ) 28، ورصد ىذه القناة

  24، ورصد مشاىدة قناة كراميش٪( الذين لا يوافقون بشدة عمى 21.8من الأشخاص ) 34تم رصد 
منننن الأشنننخاص 17، ورصننند مشننناىدة ىنننذه القنننناة٪( النننذين لا يوافقنننون عمنننى 21.8منننن الأشنننخاص )

٪( الننذين 18.2مننن الأشننخاص ) 20رصنند  . بينمننايا٪( الننذين يحتفظننون بموقننف محاينند بشننأن15.5)
مشناىدة قنناة ٪( الذين يوافقون بشندة عمنى 22.7اص )من الأشخ 25، ورصد مشاىدتيايوافقون عمى 

 .كراميش
  وأيضا عنند مقارننة المتوسنط الحسنابي لمقننوات نجند أن المتوسنط الحسنابي لقنناة سنبيس تنون بمنغ نسنبة

 وىو أكبر من المتوسطات الحسابية لمقنوات الاخرى. 4.18
 ىدة من قبل الأطفال0مشا القنواتىي أكثر  قناة سبيس تونمن خلال كل ما سبق نستنتج بأن 

 بالنسبة للأولياء:

 قناة سبيس تون ىي أكثر القنوات مشاىدة من قبل الأطفال.
ر مشننناىدة منننن قبنننل الأطفنننال قمننننا بحسننناب التكنننرار والنسنننب الأكثننن القننننواتىنننذه الفرضنننية ومعرفنننة أي  لاختبنننار

 كما يظيره الجدول التالي: لأولياءوفقا لسمم القياس ليكرت الخماسي بناء عمى نتائج ا القنواتالمئوية ليذه 
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 الفرعية الثالثة بالنسبة للأولياء الفرضية اختبار( يبين ممخص مخرجات 28جدول رقم )
 القنوات

 الاجابة
قناة 
 سبيستون

قناة 
mbc3 

قناة 
cnبالعربية 

قناة 
 كراميش

غير موافق 
 بشدة

 25 11 7 3 التكرار
 22.7% %10 %6.4 %2.7 النسبة

 غير موافق
 17 13 9 11 التكرار
 %15.5 %11.8 %8.2 %10 النسبة

 محايد
 13 14 12 4 التكرار
 %1108 %1207 %1.09 %3.6 النسبة

 موافق
 28 34 45 44 التكرار
 %2505 3.09% %4.09 %40 النسبة

 موافق بشدة
 27 38 37 48 التكرار
 24.5% %34.5 %33.6 %43.6 النسبة

 المجموع
 110 110 110 110 التكرار
 %100 %100 %100 %100 النسبة

 SPSS. V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج
. تنم ىنذه الفرضنية لاختبنارالأكثنر مشناىدة منن قبنل الأطفنال، وذلنك  لمقنواتتم حساب التكرار والنسب المئوية 

. ووفقنًا لمجندول المعنروض، الاولياءمن الخماسي لتقييم النتائج التي حصل عمييا  استخدام سمم القياس ليكرت
قننناة سبيسننون ىنني القننناة الاعمننى و  ، كننارتون نتننوورك، كننراميش ىنني القنننوات الاقننل مشنناىدةmbc3قنننوات فنننن 

 مشاىدة.
  11، فني حنين رصند قنناة سبيسنتون٪( لا يوافقنون بشندة عمنى مشناىدة 2.7أطفال )بنسبة  3تم رصد 

٪( يحتفظنننون بموقنننف 3.6أطفنننال )بنسنننبة  4٪( لا يوافقنننون عمنننى مشننناىدتيا، و 10آخنننرون )بنسنننبة 
 48، وقنناة سبيسنون٪( يوافقنون عمنى مشناىدة 40طفنلًا )بنسنبة  44محايد حيالينا. بالمقابنل، رصندنا 

 .٪( يوافقون بشدة عمى مشاىدتيا43.6آخرين )بنسبة 
  قنناة لا يوافقنون بشندة عمنى مشناىدة  ٪( النذين6.4منن الأشنخاص ) 7تم رصدmbc3 منن 9، ورصند

٪( 10.9منن الأشنخاص ) 12، ورصند ىذه القنناة٪( الذين لا يوافقون عمى مشاىدة 8.2الأشخاص )
٪( 40.9منن الأشنخاص ) 45. بينما رصد mbc3قناة الذين يحتفظون بموقف محايد بشأن مشاىدة 

٪( النننذين يوافقنننون بشننندة عمنننى 33.6اص )منننن الأشنننخ 37، ورصننند  تياالنننذين يوافقنننون عمنننى مشننناىد
 .mbc3قناة مشاىدة 
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  قننناة ٪( الننذين لا يوافقننون بشنندة عمننى 10مننن الأشننخاص ) 11تننم رصنندcnمننن  13، ورصنند بالعربيننة
٪( الننذين 12.7مننن الأشننخاص ) 14، ورصنند cnقننناة ٪( الننذين لا يوافقننون عمننى 11.8الأشننخاص )

٪( الذين يوافقنون عمنى 30.9من الأشخاص ) 34. بينما رصد cnقناةيحتفظون بموقف محايد بشأن 
 .مشاىدتيا٪( الذين يوافقون بشدة عمى 34.5من الأشخاص ) 38، ورصد ىذه القناة

  17، ورصد مشاىدة قناة كراميش٪( الذين لا يوافقون بشدة عمى 22.7من الأشخاص ) 25تم رصد 
منننن الأشنننخاص 13، ورصننند مشننناىدة ىنننذه القنننناة٪( النننذين لا يوافقنننون عمنننى 15.5منننن الأشنننخاص )

٪( الننذين 25.5مننن الأشننخاص ) 28رصنند  . بينمننايا٪( الننذين يحتفظننون بموقننف محاينند بشننأن11.8)
مشناىدة قنناة ٪( الذين يوافقون بشندة عمنى 24.5من الأشخاص ) 27، ورصد مشاىدتيايوافقون عمى 

 .كراميش
  لقنناة سنبيس تنون بمنغ نسنبة وأيضا عنند مقارننة المتوسنط الحسنابي لمقننوات نجند أن المتوسنط الحسنابي

 وىو أكبر من المتوسطات الحسابية لمقنوات الاخرى 4.11
 مشاىدة من قبل الأطفال0 القنواتىي أكثر  قناة سبيس تونمن خلال كل ما سبق نستنتج بأن 

 :الفرعية الرابعةالفرضية  اختبار 4-4-3-2-4
جابات الاولياء في     مختمف أبعاد ومحاور الاستبيانين )الاستبيان لا توجد فروق بين اجابات التلاميذ وا 

 الموجو لمتلاميذ والاستبيان الموجو للأولياء(.
 0ينالاستبيانالمقارنة بين نتيجة أولياء التلاميذ والتلاميذ في محاور وأبعاد 

 الاستبيان(: نتائج المقارنة بين نتيجة أولياء التلاميذ والتلاميذ في محاور وأبعاد 29جدول رقم )

 المحاور والأبعاد
المتوسط 
الحسابي 

 لأولياء التلاميذ

المتوسط 
الحسابي 
 لمتلاميذ

مستوى 
الدلالة 

"ت"  لاختبار
لعينتين 
 مستقمتين

 القرار

 لا يوجد فرق 0,552 3,5982 3,5345 المشاىدة سموكبعد 
 لا يوجد فرق 0,539 3,6318 3,7023 مستوى تفضيل القنواتبعد 
أنواع البرامج التمفزيونية  بعد

 لا يوجد فرق 0,969 3,7477 3,7432 المفضمة

محور برامج التمفاز الموجية 
 لا يوجد فرق 0,987 3,6591 3,6605 للأطفال

 لا يوجد فرق 0,988 3,2312 3,2334 محور عادات الاستيلاك
 SPSS .V 25المصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى مخرجات برنامج
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من الجدول أنو لا يوجد فنرق دلال إحصنائي بنين نتنائج أوليناء التلامينذ والتممينذ بحند ذاتينم فني  يتضح
في كافنة  0.05مختمف المحاور والأبعاد التي تم قياسيا بيذا الاستبيان. فقد كانت قيم مستوى الدلالة تتجاوز 

 .صائياً الأبعاد والمحاور، مما يعني أن الفروق بين نتائج العينتين ليست دالة إح
 0الاستبيان(: نتائج المقارنة بين نتيجة أولياء التلاميذ والتلاميذ في محاور وأبعاد 18الشكل رقم )

 
 EXCELالمصدر: من إعداد الطالب بالاعتماد عمى برنامج 

في مختمف أبعاد ومحاور  من خلال النتائج يتبين أنو لا توجد فروق بين اجابات التلاميذ واجابات الاولياء   
 الفرضية. نقبلوبالتالي  الاستبيانين )الاستبيان الموجو لمتلاميذ والاستبيان الموجو للأولياء(

2,9
3

3,1
3,2
3,3
3,4
3,5
3,6
3,7
3,8

بعد أنماط 
 المشاهدة

بعد القنوات 
 المفضلة

بعد أنواع 
البرامج 

التلفزٌونٌة 
 المفضلة

محور برامج 
التلفاز 

الموجهة 
 للأطفال

محور عادات 
 الاستهلاك

3,5345 المتوسط الحسابً لأولٌاء التلامٌذ 3,7023 3,7432 3,6605 3,2334

3,5982 المتوسط الحسابً للتلامٌذ 3,6318 3,7477 3,6591 3,2312
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 توصمنا من خلال تحميل الجانب التطبيقي إلى مجموعة من النتائج متمثمة فيما يمي:   

 .ي عينة البحث كانت بدرجة عاليةف المشاهدة لدى الأطفال سموكتشير النتائج إلى أن مستوى  -10    

تون هي الأعمى مشاهدة،  بمغ مستوى مشاهدة قنوات الأطفال درجة عالية، حيث كانت قناة سبيس-10
 قناة كراميش.ة بالعربية، وفي المرتبة الأخير  cnفي المرتبة الثانية، تميها قناة  mbc3ثم قناة 

نتائج الدراسة أن مستوى مختمف أنواع البرامج التمفزيونية قد بمغ درجة عالية من قبل الأطفال،  بينت-10
 حيث أن الرسوم المتحركة كانت أكثر البرامج مشاهدة من قبمهم.

 أشارت النتائج أن مستوى عادات الاستهلاك بمغت درجة متوسطة.-10

التلاميذ والتمميذ بحد ذاتهم في مختمف المحاور  بين نتائج أولياء ةإحصائي ةدلالذو لا يوجد فرق -10
 .والأبعاد التي تم قياسها بهذا الاستبيان

 هناك تأثير لبرامج التمفاز الموجهة للأطفال عمى عاداتهم الاستهلاكية.-10

 هناك تأثير لبعد سموك المشاهدة عمى عادات الاستهلاك بالنسبة للاستبيان الموجه لمتلاميذ.-10

 تأثير لبعد البرامج المفضمة بالنسبة للاستبيان الموجه لمتلاميذ.هناك -10

 ليس هناك تأثير لبعد القنوات المفضمة بالنسبة للاستبيان الموجه لمتلاميذ.-10

بالنسبة لأولياء التلاميذ وجد تأثير لبعد سموك المشاهدة عمى عادات الاستهلاك، بينما وجد أنه لا -01
 ج المفضمة والقنوات المفضمة.يوجد تأثير في بعدي البرام

تأثيرا في الاستبيان الموجه لمتلاميذ، بينما سموك المشاهدة وجد أن بعد القنوات المفضمة هو الأكثر -00
 هو البعد الأكثر تأثيرا في الاستبيان الموجه للأولياء.
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 الأردن: دار صفاء لمنشر والتوزيع.

منيجية البحث في العموم الاجتماعية والإدارية (. 4112أحمد عارف العساف، و محمود الوادي. ). 4
 )المفاىيم والأدوات( )الإصدار الطبعة الثانية(. عمان، الأردن: دار صفاء لمنشر والتوزيع.

(. أساليب البحث العممي والأسس النظرية 4118ربحي مصطفى عميان، و محمد عثمان غنيم. ). 3
  عمان، الأردن: دار صفاء لمنشر والتوزيع.والتطبيق العممي )الإصدار الطبعة الثانية(. 

عداد البحوث العممية مع حالات دراسية 4118عبد الحميد البمداوي. ). 2 (. الاساليب التطبيقية لتحميل وا 
 . عمان، الاردن: دار الشروق لمنشر والتوزيع.SPSSباستخدام برنامج 
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 .-1سطيف-والتجارية وعموم التسيير، سطيف: جامعة فرحات عباس 
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 .121-142((، الصفحات 11()العدد )18)

يد (. دراسة تحميمية لأساليب التنشئة الأسرية ودورىا في تنمية قيم ثقافة ترش4144جمعية بوكبشة. ). 6
((، الصفحات 14()العدد )16الاستيلاك لمطفل. مجمة ىيرودوت لمعموم الانسانية والاجتماعية، المجمد )

379-391. 
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 .91-72((، الصفحات 13)
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 .482316((، صفحة 21التربية بالاسماعيمية)العدد )
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الاستخدام والتأثير. مجمة الرسالة (. الطفل والرسوم المتحركة عبر اليوتيوب بين 4117زينب ميية. ). 12
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بناء وحدة تعميمية قائمة عمى التنشئة الاستيلاكية ضمن مادة التربية (. 4119فيد بن عمي العميري. ). 43
الاجتماعية والوطنية وقياس فاعميتيا في اكساب المفاىيم الاستيلاكية والوعي الاستيلاكي لدى تلاميذ الصف 

جمد السادس الابتدائي في مدينة مكة المكرمة. مجمة الجامع في الدراسات النفسية والعموم التربوية، الم
 .416-167((، الصفحات 14()العدد )12)

(. قنوات الاطفال الفضائية وأثرىا في تشكيل عادات استيلاكية سيئة. المجمة 4113كريم عبيد عموي. ). 42
 .161-136((، الصفحات 14()العدد )12العراقية لبحوث السوق وحماية المستيمك، المجمد )
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 .79-67((، الصفحات 14()العدد )14مة الجزائرية للأبحاث والدراسات، المجمد )الاستيلاك الرفاىي. المج

(. دور القنوات الفضمئية في تغيير العادات الشرائية لمسمع الاستيلاكية 4113محمد افنان شعبان. ). 47
الصفحات ((، 14()العدد )12)دراسة استطلاعية(. المجمة العراقية لبحوث السوق وحماية المستيمك، المجمد )

161-183. 

(. تأثير عناصر المزيج الترويجي عمى سموك المستيمك 4118محمد أمين رماس، و محمد وزاني. ). 48
دارة الأعمال، المجمد )  .23-48((، الصفحات 14()العدد )14"دراسة حالة". مجمة الدراسات التسويقية وا 
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 .74-27((، الصفحات 28مجمة الباحث العممي)العدد )
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تصالية، . مجمة الحكمة لمدراسات الاعلامية والا-تصور مقترح لمقنوات السعودية-برامج الاطفال التعميمية
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عداد استراتيجيات تسويقية نزيية وناجحة. (. أىمية دراسة سموك المستيمك لا4117نوال مجدوب. ). 33
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(. دراسة الإعلان التمفزيوني وتأثيره في السموك الاستيلاكي 4118وفاء جاسم سممان، و فاطمة مكي. ). 32
، ((11()العدد )49( سنة. مجمة كمية التربية لمبنات، المجمد )14-9لدى عينة من الأطفال بعمر )

 .1928-1929الصفحات 

(. الثقافة الاستيلاكية صناعة ثقافية تيدد الأمن الثقافي لمشباب. مجمة آفاق 4141وىيبة عيساوة. ). 36
 .98-83((، الصفحات 11()العدد )11لعمم الاجتماع، المجمد )

 الممتقيات والمؤتمرات:

 

في تنمية السموك العدواني لمطفل (. أثر الرسوم المتحركة 4111ميدية شعبان، و آمال بن عيسى. ). 1
. فعاليات الممتقى الوطني حول دور -دراسة ميدانية بالمدرسة الابتدائية آيت عمي خالد ببوفاريك-الجزائري 

 .4(. الجزائر: جامعة الجزائر 423-443التربية في الحد من ظاىرة العنف )الصفحات 
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 قائمة المراجع بالمغة الاجنبية:

 

1. Mana , c., & Fanny, P. (2009). Analyse de données avec spss. 

 :المواقع الالكترونية

 

، من 4143, 12 31(. تاريخ الاسترداد 4143, 11ماىو التعريف والمفيوم. ) -.عادات الاستيلاك1
economy in arabic  :الاقتصاد بالعربية

https://www.economyinarabic.com/%D8%B9%D8%A7%D8%AF%D8%A7%D8%A
A-

%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D9%87%D9%84%D8%A7%D9
%83-%D9%85%D8%A7-%D9%87%D9%88-

%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B9%D8%B1%D9%8A%D9%81-
%D9%88%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%81%D9%87%D9%88/#:~:text=%D8

%B9%D8%A7%D8% 
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 (:01ممحق رقم )

 الجميورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية

 وزارة التعميم العالي والبحث العممي

 -ميمة-المركز الجامعي عبد الحفيظ بوالصوف 

 معيد العموم الاقتصادية والتجارية وعموم التسيير

 استبيان خاص بالتلاميذ

 سيدي المعمم، سيدتي المعممة تحية طيبة وبعد

في إطار تحضير مذكرة لنيل شيادة الماستر في العموم التجارية، تخصص تسويق الخدمات، تتعمق    
نطمب منكم المساىمة برامج التمفاز الموجهة للأطفال وأثرها في عادات الاستهلاك للأطفال بدراسة موضوع 

ميذ الذين يدرسون في في إتمام ىذه المذكرة وذلك بتبسيط وشرح مفيوم الأسئمة موضوع الاستبيان لمتلا
 .في الخانة المناسبة (x)الأقسام التابعة لكم، وذلك بحثيم عمى وضع علامة 

كما نمفت انتباىكم بأن الاجابات المتحصل عمييا ستحاط بالسرية التامة ولن تستخدم إلا في أغراض البحث 
 العممي.

 تعاونكم ومساىمتكم القيمة في إثراء ىذه الدراسة. نشكر لكم مسبقا حسن

 

 

 

 

 

 من إعداد الطالب:                                                                  تحت إشراف الأستاذ:

 عماد بوحناش                                                                       د/ طارق بمحاج

 2022/2023الجامعية: السنة 
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 البيانات الشخصية

 الفئة العمرية-1

 سنة 12-11من       سنوات           10-9من       

 جنس الطفل-2

 ذكر                    انثى        

 المعمومات المتعمقة بموضوع الدراسة

موافق  العبارة
 بشدة

غير  محايد موافق
 موافق

غير 
موافق 
 بشدة

      : المشاهدةسموك 
      ( أشاىد برامجي المفضمة يوميا1
      ( أشعر بفرحة كبيرة عند مشاىدتي لبرامجي المفضمة2
      ( أتحدث مع عائمتي عن برامجي المفضمة3
      ( أتحدث مع أصدقائي عن برامجي المفضمة4
( يتدخل والدي في تحديد أوقات مشاىدتي لبرامجي 5

 المفضمة
     

      مستوى تفضيل القنوات التي أشهادها:
      ( قناة سبايستون6
      mbc3( قناة 7
      بالعربيةcn( قناة 8
      ( قناة كراميش9

      مستوى مشاهدتي لمبرامج:
      ( رسوم متحركة10
      ( إعلانات11
      ( مسابقات فكرية12
      ( أغاني واناشيد13

      الاستهلاك: عادات
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      ( أعتني بمظيري وفقا لما أشاىده في برامجي المفضمة1
( أطمب من والدي شراء المنتجات التي تعجبني في 2

 برامجي المفضمة
     

( أطمب من والدي شراء الألبسة التي تعجبني في برامجي 3
 المفضمة

     

( أطمب من والدي شراء المأكولات التي تعجبني في 4
 برامجي المفضمة

     

( أطمب من والدي شراء الألعاب التي تعجبني في برامجي 5
 المفضمة

     

( أطمب من والدي شراء المنتوجات الالكترونية التي 6
 تعجبني في برامجي المفضمة

     

( أطمب من والدي شراء الأدوات المدرسية التي تعجبني 7
 في برامجي المفضمة

     

فعلا بشراء تمك المنتوجات التي أشاىدىا في ( يقوم والدي 8
 برامجي المفضمة
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 (:02ممحق رقم )

 الجميورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية

 وزارة التعميم العالي والبحث العممي

 -ميمة-المركز الجامعي عبد الحفيظ بوالصوف 

 وعموم التسيير معيد العموم الاقتصادية والتجارية

 استبيان خاص بأولياء التلاميذ

 سيدي الكريم، سيدتي الكريمة: تحية طيبة وبعد

في إطار تحضير مذكرة لنيل شيادة في العموم التجارية تخصص تسويق الخدمات، تتعمق بدراسة موضوع    
ساىمة في إتمام ىذه نطمب منكم المبرامج التمفاز الموجهة للأطفال وأثرها في عادات الاستهلاك للأطفال 

 في الخانة المناسبة. (x)المذكرة بالإجابة عمى الأسئمة المرسمة إليكم وذلك بوضع علامة 

كما نعممكم أنو تم طرح استبيان خاص بالطفل في المدرسة، ولما كان لآراء واقتراحات أولياء الأطفال    
أىمية بالغة في استكمال نجاح ىذه المذكرة نأمل حسن تعاونكم، كما نمفت إلى انتباىكم أن اجاباتكم ستحاط 

 بالسرية التامة ولن تستخدم إلا في أغراض البحث العممي.

 نأمل أن ترجع ىذه الاستمارة ممموءة مع ابنك أو ابنتك وذلك في أقرب الآجال. في الأخير

 نشكركم عمى حسن تعاونكم ومساىمتكم.

 

 

 

 

 من إعداد الطالب:                                                                  تحت إشراف الأستاذ:

 د/ طارق بمحاج                                      عماد بوحناش                                 

 2022/2023السنة الجامعية: 
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  البيانات الشخصية

 الفئة العمرية-1

         40إلى 30من                                                                   30أقل من        

                                                                                                     50أكثر من                                                               50إلى 40 من        

 الجنس-2

 ذكر                    انثى         

 المستوى التعميمي-3

 ابتدائي                                                                    متوسط             

                                                                                                                          ثانوي                                                                      جامعي                                                      

 الوظيفة-4

 موظف                   طالب                                            متقاعد             

 مين حرة                                          أخرى               بدون عمل         
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 المعمومات المتعمقة بموضوع الدراسة

موافق  العبارة
 بشدة

غير  محايد موافق
 موافق

غير 
موافق 
 بشدة

      : سموك المشاهدة
      ( يشاىد أبنائي برامجيم المفضمة يوميا1
كبيرة عند مشاىدتيم لبرامجيم يشعر أبنائي بفرحة  (2

 المفضمة
     

      يتحدث أبنائي إلي عن برامجيم المفضمة (3
      يتحدث أبنائي مع أصدقائيم عن برامجيم المفضمة (4
      أتدخل في تحديد أوقات مشاىدتيم لبرامجيم المفضمة (5

      مستوى تفضيل القنوات التي يشاهدها أبنائي:
      سبايستونقناة  (6
      mbc3قناة  (7
      بالعربيةcnقناة  (8
      قناة كراميش (9

      مستوى مشاهدة أبنائي لمبرامج:
      رسوم متحركة (10
      إعلانات (11
      مسابقات فكرية (12
      أغاني واناشيد (13

      عادات الاستهلاك:
لما يشاىدونو في يرامجيم ( يعتني أبنائي بمظيرىم وفقا 1

 المفضمة
     

( يطمب أبنائي شراء المنتجات التي تعجبيم في برامجيم 2
 المفضمة

     

( يطمب أبنائي شراء الألبسة التي تعجبيم في برامجيم 3
 المفضمة

     

     ( يطمب أبنائي شراء المأكولات التي تعجبيم في برامجيم 4



 قائمة الملاحق-7
 

 
98 

 المفضمة
الألعاب التي تعجبيم في برامجيم ( يطمب أبنائي شراء 5

 المفضمة
     

( يطمب أبنائي شراء المنتوجات الالكترونية التي تعجبيم 6
 في برامجيم المفضمة

     

( يطمب أبنائي شراء الأدوات المدرسية التي تعجبيم في 7
 برامجيم المفضمة

     

التي يشاىدىا أبنائي في  أقوم فعلا بشراء تمك المنتجات (8
 برامجيم المفضمة
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 (:03ممحق رقم )

 :للاستبيان قائمة الأساتذة المحكمين

 

 الجامعة الاسم
 -ميمة–المركز الجامعي عبد الحفيظ بوالصوف  الأستاذ: طارق بمحاج
 -ميمة–المركز الجامعي عبد الحفيظ بوالصوف  الأستاذ: معاذ ميمون

 -ميمة–المركز الجامعي عبد الحفيظ بوالصوف  الأستاذ: زيد جابر
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 SPSS( يمثل مخرجات برنامج 04ممحق رقم )

 نتائج التلاميذ:

 ثبات الاستبيان

Récapitulatif de traitement des 

observations 

 N % 

Observations Valide 109 99,1 

Exclu
a
 1 ,9 

Total 110 100,0 

a. Suppression par liste basée sur toutes les 

variables de la procédure. 

 

 

Statistiques de fiabilité 

Alpha de 

Cronbach 

Nombre 

d'éléments 

,803 13 

 

Récapitulatif de traitement des 

observations 

 N % 

Observations Valide 110 100,0 

Exclu
a
 0 ,0 

Total 110 100,0 

a. Suppression par liste basée sur toutes les 

variables de la procédure. 

 

 

Statistiques de fiabilité 

Alpha de 

Cronbach 

Nombre 

d'éléments 

,883 8 

 

 

 الفئة العمرية

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 
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Valide  46,4 46,4 46,4 51 سنوات 01-9من 

 100,0 53,6 53,6 59 سنة 01-00من 

Total 110 100,0 100,0  

 

 جنس الطفل

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 50,9 50,9 50,9 56 ذكر 

 100,0 49,1 49,1 54 أنثى

Total 110 100,0 100,0  

 

Statistiques descriptives 

 N Moyenne Ecart type 

 1,14707 3,4727 110 1العبارة 

 1,07345 3,8000 110 2العبارة 

 1,25714 3,2818 110 3العبارة 

 1,22420 3,4636 110 4العبارة 

 1,00876 3,9727 110 5العبارة 

 78120, 3,5982 110 أنماط المشاىدة

 93044, 4,1818 110 6العبارة 

 1,13611 3,8909 110 7العبارة 

 1,36610 3,4727 110 8العبارة 

 1,48375 2,9818 110 9العبارة 

القنوات المفضمة لدي والتي تبث برامجي 
 المفضمة

110 3,6318 ,82584 

 91421, 4,3000 110 رسوم متحركة

 1,34456 3,4364 110 إعلانات
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 1,19897 3,8909 110 مسابقات فكرية

 1,41433 3,3945 001 أغاني واناشيد

 90456, 3,7477 110 أنواع البرامج التمفزيونية التي أشاىدىا

 65816, 3,6591 110 برامج التمفاز الموجية للأطفال

 1,43354 3,0000 110 10العبارة 

 1,42292 3,1091 110 11العبارة 

 1,52609 3,0364 110 12العبارة 

 1,44747 3,1545 110 13العبارة 

 1,41939 3,2000 110 14العبارة 

 1,39847 3,3545 110 15العبارة 

 1,23613 3,6636 110 16العبارة

 1,39417 3,3182 110 17العبارة 

 1,04722 3,2312 110 عادات الاستيلاك

N valide (liste) 100   

 نتائج الأولياء:
 

Récapitulatif de traitement des 

observations 

 N % 

Observations Valide 110 100,0 

Exclu
a
 0 ,0 

Total 110 100,0 

a. Suppression par liste basée sur toutes les 

variables de la procédure. 

 

 

Statistiques de fiabilité 

Alpha de 

Cronbach 

Nombre 

d'éléments 

,811 13 

 

 

Récapitulatif de traitement des 

observations 
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 N % 

Observations Valide 110 100,0 

Exclu
a
 0 ,0 

Total 110 100,0 

a. Suppression par liste basée sur toutes les 

variables de la procédure. 

 

 

Statistiques de fiabilité 

Alpha de 

Cronbach 

Nombre 

d'éléments 

,890 8 

 

 الفئة العمرية

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide  26,4 26,4 26,4 29 31إلى 21من 

 81,8 55,5 55,5 61 41إلى 31من 

 100,0 18,2 18,2 20 41أكثر من 

Total 110 100,0 100,0  

 

 جنس ولي الأمر

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 59,1 59,1 59,1 65 ذكر 

 100,0 40,9 40,9 45 أنثى

Total 110 100,0 100,0  
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 المستوى التعميمي

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 22,7 22,7 22,7 25 إبتدائي 

 47,3 24,5 24,5 27 متوسط

 74,5 27,3 27,3 30 ثانوي

 100,0 25,5 25,5 28 جامعي

Total 110 100,0 100,0  

 

 

 الوظيفة

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 29,1 29,1 29,1 32 موظف 

 30,0 9, 9, 1 طالب

 38,2 8,2 8,2 9 متقاعد

 76,4 38,2 38,2 42 بدون عمل

 97,3 20,9 20,9 23 مهن حرة

 100,0 2,7 2,7 3 أخرى

Total 110 100,0 100,0  
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Statistiques descriptives 

 N Moyenne Ecart type 

 1,17466 3,4000 110 1العبارة 

 1,05559 3,6364 110 2العبارة 

 1,19734 3,2818 110 3العبارة 

 1,26045 3,3545 110 4العبارة 

 1,04925 4,0000 110 5العبارة 

 80417, 3,5345 110 أنماط المشاىدة

 1,05563 4,1182 110 6العبارة 

 1,15821 3,8727 110 7العبارة 

 1,32673 3,6818 110 8العبارة 

 1,51734 3,1364 110 9العبارة 

القنوات المفضمة لدى أبنائي  والتي تبث 
 برامجيم المفضمة

110 3,7023 ,87097 

 1,00391 4,2364 110 رسوم متحركة

 1,36488 3,4364 110 إعلانات

 1,21668 3,7364 110 مسابقات فكرية

 1,30298 3,5636 110 أغاني واناشيد

أنواع البرامج التمفزيونية التي يشاىدىا 
 أبنائي

110 3,7432 ,82844 

 67507, 3,6605 110 برامج التمفاز الموجية للأطفال

 1,42409 3,1636 110 11العبارة 

 1,34033 3,2727 110 12العبارة 

 1,42388 2,9909 110 13العبارة 

 1,40739 3,1000 110 14العبارة 

 1,38709 3,3727 110 15العبارة 

 1,37961 3,1182 110 16العبارة 
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 1,23394 3,6182 110 71العبارة 

 1,40368 3,2182 110 18العبارة 

 1,03388 3,2334 110 عادات الاستيلاك

N valide (liste) 110   

 المقارنة بين نتائج التلاميذ والأولياء:
 

Statistiques de groupe 

 

 N Moyenne Ecart type الفئة

Moyenne erreur 

standard 

 07667, 80417, 3,5345 110 فئة أولياء التلاميذ بعد أنماط المشاهدة

 07448, 78120, 3,5982 110 فئة التلاميذ

 08304, 87097, 3,7023 110 فئة أولياء التلاميذ بعد القنوات المفضمة

 07874, 82584, 3,6318 110 فئة التلاميذ

 07899, 82844, 3,7432 110 فئة أولياء التلاميذ بعد أنواع البرامج التمفزيونية المفضمة

 08625, 90456, 3,7477 110 فئة التلاميذ

 06437, 67507, 3,6605 110 فئة أولياء التلاميذ للأطفال محور برامج التمفاز الموجهة

 06275, 65816, 3,6591 110 فئة التلاميذ

 09858, 1,03388 3,2334 110 فئة أولياء التلاميذ محور عادات الاستهلاك

 09985, 1,04722 3,2312 110 فئة التلاميذ
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Test des échantillons indépendants 

 

 

Test t pour 

égalité des 

moyennes     

 

t ddl Sig. (bilatéral) 

              

بعد أنماط 
 المشاىدة

Hypothèse de 

variances 

égales 

0,036 0,850 -0,595 218 0,552 

بعد القنوات 
 المفضمة

Hypothèse de 

variances 

égales 

1,280 0,259 0,616 218 0,539 

أنواع البرامج  بعد
 التمفزيونية المفضمة

Hypothèse de 

variances 

égales 

1,640 0,202 -0,039 218 0,969 

محور برامج التمفاز 
 الموجية للأطفال

Hypothèse de 

variances 

égales 

0,000 0,984 0,016 218 0,987 

محور عادات 
 الاستيلاك

Hypothèse de 

variances 

égales 

0,145 0,704 0,016 218 0,988 

 

 اختبار الفرضيات:

 التلاميذ:

 الفرضية الرئيسية:

 

Variables introduites/éliminéesa 

Modèle 

Variables 

introduites 

Variables 

éliminées Méthode 

 الموجهة التلفاز برامج 1

للأطفال
b
 

. Introduire 

a. Variable dépendante : الاستهلاك عادات 

b. Toutes les variables demandées ont été introduites. 

 

 

Récapitulatif des modèles 

Modèle R R-deux R-deux ajusté 

Erreur standard 

de l'estimation 

1 ,582
a
 ,338 ,332 ,856 

a. Prédicteurs : (Constante), للأطفال الموجهة التلفاز برامج 
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ANOVAa 

Modèle 

Somme des 

carrés ddl Carré moyen F Sig. 

1 Régression 40,463 1 40,463 55,192 <,001
b
 

de Student 79,178 108 ,733   

Total 119,641 109    

a. Variable dépendante : الاستهلاك عادات 

b. Prédicteurs : (Constante), للأطفال الموجهة التلفاز برامج 

 

 

Coefficientsa 

Modèle 

Coefficients non standardisés 

Coefficients 

standardisés 

t Sig. B Erreur standard Bêta 

1 (Constante) -,174 ,465  -,374 ,709 

 001,> 7,429 582, 125, 931, للأطفال الموجهة التلفاز برامج

a. Variable dépendante : الاستهلاك عادات 

 

 :1فرضية فرعية

 

Variables introduites/éliminéesa 

Modèle 

Variables 

introduites 

Variables 

éliminées Méthode 

 ,البعدالثاني ,البعدالثالث 1

البعدااول
b
 

. Introduire 

a. Variable dépendante : المحورالثاني 

b. Toutes les variables demandées ont été introduites. 

 

 

Récapitulatif des modèles 

Modèle R R-deux R-deux ajusté 

Erreur standard 

de l'estimation 

1 ,589
a
 ,347 ,328 ,85874 

a. Prédicteurs : (Constante), البعدااول ,البعدالثاني ,البعدالثالث 

 

 

ANOVAa 

Modèle 

Somme des 

carrés ddl Carré moyen F Sig. 
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1 Régression 41,474 3 13,825 18,747 <,001
b
 

de Student 78,167 106 ,737   

Total 119,641 109    

a. Variable dépendante : المحورالثاني 

b. Prédicteurs : (Constante), البعدااول ,البعدالثاني ,البعدالثالث 

 

 

Coefficientsa 

Modèle 

Coefficients non standardisés 

Coefficients 

standardisés 

t Sig. B Erreur standard Bêta 

1 (Constante) -,075 ,473  -,160 ,874 

 021, 2,334 218, 125, 292, البعدااول

 082, 1,757 153, 110, 194, البعدالثاني

 001,> 3,649 356, 113, 412, البعدالثالث

a. Variable dépendante : المحورالثاني 

 

 :2فرضية فرعية

 

Statistiques 

 واناشيد أغاني فكرية مسابقات إعلانات متحركة رسوم 

N Valide 110 110 110 109 

Manquant 0 0 0 1 

Somme 473 378 428 370 

 

 

 متحركة رسوم

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 1,8 1,8 1,8 2 بشدة موافق غير 

 7,3 5,5 5,5 6 موافق غير

 10,9 3,6 3,6 4 محايد

 50,0 39,1 39,1 43 موافق

 100,0 50,0 50,0 55 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  

 

 

 إعلانات

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 11,8 11,8 11,8 13 بشدة موافق غير 
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 28,2 16,4 16,4 18 موافق غير

 41,8 13,6 13,6 15 محايد

 74,5 32,7 32,7 36 موافق

 100,0 25,5 25,5 28 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  

 

 

 فكرية مسابقات

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 5,5 5,5 5,5 6 بشدة موافق غير 

 17,3 11,8 11,8 13 موافق غير

 26,4 9,1 9,1 10 محايد

 61,8 35,5 35,5 39 موافق

 100,0 38,2 38,2 42 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  

 

 

 واناشيد أغاني

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 15,6 15,6 15,5 17 بشدة موافق غير 

 29,4 13,8 13,6 15 موافق غير

 42,2 12,8 12,7 14 محايد

 73,4 31,2 30,9 34 موافق

 100,0 26,6 26,4 29 بشدة موافق

Total 109 99,1 100,0  

Manquant Système 1 ,9   

Total 110 100,0   

 

 :3الفرضية الفرعية 

 

Statistiques 

   سبايستون قناة

N Valide 110 

Manquant 0 

 

 

 سبايستون قناة

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 
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Valide 2,7 2,7 2,7 3 بشدة موافق غير 

 7,3 4,5 4,5 5 موافق غير

 12,7 5,5 5,5 6 محايد

 59,1 46,4 46,4 51 موافق

 100,0 40,9 40,9 45 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  

 

 

Statistiques 

   mbc3 قناة

N Valide 110 

Manquant 0 

 

 

 mbc3 قناة

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 6,4 6,4 6,4 7 بشدة موافق غير 

 14,5 8,2 8,2 9 موافق غير

 21,8 7,3 7,3 8 محايد

 68,2 46,4 46,4 51 موافق

 100,0 31,8 31,8 35 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  

 

 

Statistiques 

   بالعربيةcn قناة

N Valide 110 

Manquant 0 

 

 

 بالعربيةcn قناة

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 12,7 12,7 12,7 14 بشدة موافق غير 

 29,1 16,4 16,4 18 موافق غير

 36,4 7,3 7,3 8 محايد

 74,5 38,2 38,2 42 موافق

 100,0 25,5 25,5 28 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  
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Statistiques 

   كراميش قناة

N Valide 110 

Manquant 0 

 

 

 كراميش قناة

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 21,8 21,8 21,8 24 بشدة موافق غير 

 43,6 21,8 21,8 24 موافق غير

 59,1 15,5 15,5 17 محايد

 77,3 18,2 18,2 20 موافق

 100,0 22,7 22,7 25 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  

 

 فرضيات الاولياء:

 الفرضية الرئيسية:

 

Variables introduites/éliminéesa 

Modèle 

Variables 

introduites 

Variables 

éliminées Méthode 

أولياء_التلفاز_برامج 1
b
 . Introduire 

a. Variable dépendante : الاولياء_عادات 

b. Toutes les variables demandées ont été introduites. 

 

 

Récapitulatif des modèles 

Modèle R R-deux R-deux ajusté 

Erreur standard 

de l'estimation 

1 ,464
a
 ,216 ,208 ,92002 

a. Prédicteurs : (Constante), أولياء_التلفاز_برامج 

 

 

ANOVAa 

Modèle 

Somme des 

carrés ddl Carré moyen F Sig. 

1 Régression 25,143 1 25,143 29,704 <,001
b
 

de Student 91,415 108 ,846   

Total 116,557 109    
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a. Variable dépendante : الاولياء_عادات 

b. Prédicteurs : (Constante), أولياء_التلفاز_برامج 

 

 

Coefficientsa 

Modèle 

Coefficients non standardisés 

Coefficients 

standardisés 

t Sig. B Erreur standard Bêta 

1 (Constante) ,621 ,487  1,274 ,205 

 001,> 5,450 464, 131, 715, أولياء_التلفاز_برامج

a. Variable dépendante : الاولياء_عادات 

 

 

 :1الفرضية الفرعية

 

Variables introduites/éliminéesa 

Modèle 

Variables 

introduites 

Variables 

éliminées Méthode 

2البعد ,1البعد ,3البعد 1
b
 . Introduire 

a. Variable dépendante : محورالعادات 

b. Toutes les variables demandées ont été introduites. 

 

 

Récapitulatif des modèles 

Modèle R R-deux R-deux ajusté 

Erreur standard 

de l'estimation 

1 ,468
a
 ,219 ,197 ,92676 

a. Prédicteurs : (Constante), 2البعد ,1البعد ,3البعد 

 

 

ANOVAa 

Modèle 

Somme des 

carrés ddl Carré moyen F Sig. 

1 Régression 25,517 3 8,506 9,903 <,001
b
 

de Student 91,041 106 ,859   

Total 116,557 109    

a. Variable dépendante : محورالعادات 

b. Prédicteurs : (Constante), 2البعد ,1البعد ,3البعد 
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Coefficientsa 

Modèle 

Coefficients non standardisés 

Coefficients 

standardisés 

t Sig. B Erreur standard Bêta 

1 (Constante) ,625 ,492  1,271 ,206 

 008, 2,713 267, 127, 343, 1البعد

 088, 1,722 186, 128, 221, 2البعد

 257, 1,139 123, 135, 153, 3البعد

a. Variable dépendante : محورالعادات 

 

 

 :2الفرضية الفرعية
 

Statistiques 

 34س 33س 32س 31س 

N Valide 110 110 110 110 

Manquant 0 0 0 0 

 

 

 31س

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 3,6 3,6 3,6 4 بشدة موافق غير 

 9,1 5,5 5,5 6 موافق غير

 11,8 2,7 2,7 3 محايد

 51,8 40,0 40,0 44 موافق

 100,0 48,2 48,2 53 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  

 

 

 32س

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 12,7 12,7 12,7 14 بشدة موافق غير 

 30,0 17,3 17,3 19 موافق غير

 38,2 8,2 8,2 9 محايد

 75,5 37,3 37,3 41 موافق

 100,0 24,5 24,5 27 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  

 

 

 33س
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 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 6,4 6,4 6,4 7 بشدة موافق غير 

 20,9 14,5 14,5 16 موافق غير

 29,1 8,2 8,2 9 محايد

 70,0 40,9 40,9 45 موافق

 100,0 30,0 30,0 33 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  

 

 

 34س

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 9,1 9,1 9,1 10 بشدة موافق غير 

 26,4 17,3 17,3 19 موافق غير

 35,5 9,1 9,1 10 محايد

 72,7 37,3 37,3 41 موافق

 100,0 27,3 27,3 30 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  

 

 :3الفرضية الفرعية
 

Statistiques 

   6س

N Valide 110 

Manquant 0 

 

 

 6س

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 2,7 2,7 2,7 3 بشدة موافق غير 

 12,7 10,0 10,0 11 موافق غير

 16,4 3,6 3,6 4 محايد

 56,4 40,0 40,0 44 موافق

 100,0 43,6 43,6 48 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  
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Statistiques 

   7س

N Valide 110 

Manquant 0 

 

 

 7س

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 6,4 6,4 6,4 7 بشدة موافق غير 

 14,5 8,2 8,2 9 موافق غير

 25,5 10,9 10,9 12 محايد

 66,4 40,9 40,9 45 موافق

 100,0 33,6 33,6 37 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  

 

 

Statistiques 

   8س

N Valide 110 

Manquant 0 

 

 

 8س

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 10,0 10,0 10,0 11 بشدة موافق غير 

 21,8 11,8 11,8 13 موافق غير

 34,5 12,7 12,7 14 محايد

 65,5 30,9 30,9 34 موافق

 100,0 34,5 34,5 38 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  

 

 

Statistiques 

   9س

N Valide 110 

Manquant 0 
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 9س

 Fréquence Pourcentage 

Pourcentage 

valide 

Pourcentage 

cumulé 

Valide 22,7 22,7 22,7 25 بشدة موافق غير 

 38,2 15,5 15,5 17 موافق غير

 50,0 11,8 11,8 13 محايد

 75,5 25,5 25,5 28 موافق

 100,0 24,5 24,5 27 بشدة موافق

Total 110 100,0 100,0  
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 (: ترخيص من مديرية التربية لولاية ميمة بإجراء التربص الميداني05ممحق رقم )
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 (: شهادة ادارية 06ممحق رقم )

 


